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Jährlich im Herbst fiebern in Luzern zwölf junge 
Frauen und Männer in Ballkleid und Smoking um 
den Sieg. Vieles ist an diesem Abend gefragt. Um 
Schönheit geht es aber bei keinem der Kandidaten. 
Sie sitzen im Rollstuhl, haben Muskelschwund 
und Lähmungen oder können kaum sehen. Eine 
angeborene oder erworbene Beeinträchtigung ver-
bindet sie. Ebenso die Eigenschaft, selbstbewusste 
Behinderte zu sein, die weder Bevormundung noch 
Mitleid wollen. So wie Michelle Zimmermann, 
selbst mit einer schweren Hautkrankheit geboren, 
die den Wettbewerb im Jahr 2009 ins Leben rief. 
Das Ziel: Mister und Miss Handicap sollen als 
Botschafter Aufklärungsarbeit leisten, Vorurteile 
entkräften und Hemmungen im Umgang mit 
behinderten Menschen abbauen. Die Sieger reisen 
durchs Land, sprechen vor Schulklassen und sind 
ein Jahr lang das Gesicht der rund einen Million 
Schweizer mit Behinderung. Offenherzig sollen die 
Bewerber sein, eine positive Ausstrahlung haben 
und mindestens eine der vier Landessprachen 
beherrschen. Ende Oktober wurden übrigens 
„Mister und Miss Handicap 2014“ gekürt: Feli-
ce Mastrovita und Andrea Berger konnten sich 
durchsetzen und werden im kommenden Jahr 
zeigen, was trotz Behinderung in ihnen steckt.    <<

  www.misshandicap.ch

mister
und
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schön & selbstbewusst

von Robin Kraska von Eva Helfrich

Die beiden Gewinner der insgesamt zwölf 
KandidatInnen 2014: Andrea Berger und 
Felice Mastrovita. 
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er wenn Sie die Wahl haben: Essen Sie Ihr Joghurt lieber mit 

Sägespänen oder doch mit Früchten?
Statt Kirschen und Co. sorgen nämlich meist Aromen für den 

Geschmack. Und die werden aus Holz gewonnen. Jetzt wollen 
immer mehr Menschen Natur statt Labor – nicht nur beim Jo-
ghurt. „Zurück zum Ursprung“ will der Konsument, „Natur pur“ 
soll auf den Teller und „Ja! Natürlich“ wollen wir uns nachhaltig 
ernähren. Der kritische Konsument gibt viel Geld für Bio aus, die 
Umsätze steigen jährlich. Pro Kopf konsumieren die Salzburger 
die meisten Bioprodukte. Als Region mit dem höchsten Anteil an 
Biobauern hält das Bundesland europaweit den Rekord.  

Die Fakten: Vergangenes Jahr gab es in Österreich 21.810 
Bio-Landwirte. 3.400 davon sind in Salzburg beheimatet und 
bewirtschaften stolze 42 Prozent der nutzbaren Flächen. Diese 
Zahlen  machen Österreich zum Bioland Nr. 1, gefolgt von der 
Schweiz und Italien. Eine bemerkenswerte Entwicklung, denn 
biologische Produkte sind im Schnitt um bis zu 20 Prozent 
teurer als herkömmliche Waren. Des Österreichers liebste Bio-
Schmankerl sind Milch, Erdäpfel und Eier – obwohl jeder Vierte 
täglich Fleisch und Wurst am Teller hat. 

Ist Bio gleich Bauer?

Kein Gift, keine Pestizide und kein Kunstdünger: Das sind die 
Mindeststandards, die Bio heute kennzeichnen. Reicht das den 
Konsumenten? Viele stellen sich beim "ema Bio einen Almöhi 
vor, der seine Kühe beim Namen kennt. „Sowohl Biolandwirte 
als auch konventionelle Betriebe müssen so produzieren, dass für 
die Konzerne, die sie beliefern, maximaler Profit herausschaut“, 
erklärt Agrarbiologe Clemens G. Arvay. Die Folge: Bauernsterben, 
Überschussproduktion und Bioprodukte, die kaum nachhaltiger 
sind als gewöhnliche. Die auf Leistung und Masse getrimmte 
Landwirtschaft erzeugt in etwa so viel Treibhausgas wie der 
Straßenverkehr und treibt die Welt damit an ihre ökologischen 
Grenzen. Bei Hühnern beherrschen die Labors multinationaler 
Konzerne den Zuchtmarkt. Ziel: Hybridhennen, die möglichst 
viele Eier legen. Obwohl die Landwirtschaft hoch subventioniert 
wird, kann ein Legehennen-Züchter mit 500 Hühnern auch in 
der Biobranche nicht überleben. Standard sind in Österreich 
auch die Kastenstände in der Schweinezucht, die die Tiere zur 
Bewegungslosigkeit verdammen. Den Bio-Tieren geht es etwas 
besser, sie müssen so gehalten werden, dass sie ihre natürlichen 
Verhaltensweisen ausleben können. Alles gang und gäbe, weil kein 
Mensch 40 Euro für ein Kilo Fleisch ausgeben will. Schließlich 
verspeisen wir Österreicher rund fünf Millionen Schweine, 85 

Millionen Hühner und fünf Mil-
lionen Puten pro Jahr. Mit klein-
bäuerlichen Strukturen ist dieser 
Nachfrage nicht beizukommen. 
Laut einer Umfrage von Market-
agent sind die relevanten Faktoren 
beim Einkauf von Lebensmitteln 
Geschmack, Frische und der Preis. 
Das Kaufargument „Frei von 
Gentechnik“ wird von 40 Prozent 
goutiert, „biologischer Anbau“ von 
einem knappen Drittel. 

In einer Zeit, in der alles nach 
Perfektion strebt, darf auch 
die Nahrung keine Schwäche 
zeigen. So werden allein in der 
Stadt Salzburg pro Jahr 4.300 Tonnen Lebensmittel 
weggeworfen, obwohl sie noch verwertbar wären. Eine 
französische Supermarkt-Kette fand jüngst einen Weg, 
auch  „hässliches“, nicht der Norm entsprechendes Obst 
und Gemüse zu vermarkten. Mit ihrer Kampagne „ Les 
Fruits & Légumes Moches – Das hässliche Obst und Gemüse“ 
zeigt sie auf humorige Weise, dass auch der unförmige Apfel und 
die schiefe Karotte gesund und gschmackig sind. Eine spannende 
Alternative gegen die Verschwendung ist auch „myfoodsharing.
org“: Die Internet-Plattform gibt Privatpersonen, Händlern 
und Produzenten die Möglichkeit, überschüssige Lebensmittel 
kostenlos anzubieten oder abzuholen. Um mit den Worten des 
Autors Michael Pollan abzuschließen: Du kannst die Welt mit 
jedem Bissen verändern.    << 

eine Frage 
des gewissens
Ja! Natürlich wollen wir, dass das Kotelett auf unserem 
Teller von einem vergnügten Schweinderl stammt. Und 
die Milch von Kühen, die den ganzen Tag auf sonnigen 
Kräuterwiesen grasen. Aber was sind wir als Konsumen-
ten bereit, dafür zu tun?

warum „bio“ in salzburg boomt

AUTORIN Eva Helfrich
IST freie Redakteurin
ISST gerne mit gutem 
Gewissen
KANN sich Omas 
Schweinsbraten leider 
nicht verkneifen
  

ST
EC

KB
RI

EF

Fo
to

: P
riv

at

ALLeS zu SeIner zeIt
Saisonkalender für Obst und Gemüse

Fotos von Kathrin Koschitzki
Herausgeber Greenpeace Magazin
26,50 Euro
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spielt, ist fast schon eine kleine Sensation und trägt ohne 
Zweifel entscheidend zum Erfolg von „Girls“ bei. Lena 
Dunham wurde zum Symbol für „Unperfektion“ und 
Natürlichkeit. Sie schaffte es sogar auf das Cover der 
Modezeitschrift „Vogue“, auf dem sonst nur XXS-Models 
zu sehen sind. Dort ereilte sie allerdings prompt dasselbe 
Schicksal wie diese: Auch Dunhams Körper wurde digital 
verschlankt.

Dunham ist nicht der einzige Beweis dafür, dass die 
Sehnsucht von Konsumenten nach „anderen“ Körperbil-
dern groß ist: Die „Dove“- Werbekampagne, in der ganz 
normale Frauen   mit unterschiedlichem Körperbau für 
die Pflegelinie werben, läuft seit zehn Jahren erfolgreich 
in Fernsehen, Internet und Printmedien. 

Für Psychoanalytikerin Susie Orbach, die die Dove-
Kampagne mitentwickelt hat, steckt hinter dem medial 
geprägten Perfektionswahn in erster Linie eine clevere 
Marketingmasche: „Unzufriedene Konsumenten sind gute 
Konsumenten, die Schönheitsindustrie profitiert enorm von 
unseren Komplexen. Nicht auszudenken, wenn wir rundum 
zufrieden wären.“ „Rundum zufrieden“ ist ohnehin kaum 
jemand, was sich an der selbstverständlichen Verwendung 
des Begriffes „Problemzonen“ widerspiegelt: Der eigene 
Körper wird zum Problem deklariert, das es mit Hilfe von 
neuen Fitnesstrends, Diätpillen und Kosmetikprodukten 
zu lösen gilt. 

Macht ein falsches Körperbild dick?

Diese Fixiertheit auf den eigenen Körper könnte aber 
genau das Gegenteil von dem bewirken, was man eigentlich 
erreichen will. Denn während auf der einen Seite nach 
Perfektion gestrebt wird,  nimmt auf der anderen die Zahl 
der Übergewichtigen immer weiter zu.

Für Susie Orbach ist das kein Widerspruch: „Wir sind 
zwanghaft fixiert auf richtige Ernährung. Wenn es so etwas 
wie ‚normales Essen‘ nicht mehr gibt, wenn man vor lauter 
Sorge um Gewicht und um Kleidergrößen kein Gefühl 
mehr dafür besitzt, wann man Appetit hat und wann 
man satt ist, dann kann das genauso leicht ins Gegenteil, 
also in Fettleibigkeit, umschlagen.“ Eine Studie mit nor-
wegischen Teenagern aus dem Jahre 2012 unterstreicht 
Orbachs Erklärung: Zu Beginn der Erhebung hatten alle 
Teilnehmer normales Gewicht. Dennoch kreuzte mehr als 
jedes fünfte Mädchen an, sich selbst mollig oder gar stark 
übergewichtig zu finden. Bei den Jungs war es knapp jeder 
zehnte. Beim nächsten Besuch der mittlerweile jungen 
Erwachsenen elf Jahre später zeigte sich ein erstaunliches 
Ergebnis: 59 Prozent der Frauen, die sich als Teenager dick 
gefühlt hatten, waren gemessen am BMI als Erwachsene 
übergewichtig – bei den zufriedenen Teenagern waren es 
nur 31 Prozent.

Sich rund um die Uhr im eigenen Körper wohl zu füh-
len ist vermutlich  ein genauso unrealistisches Ziel, wie 
sich innerhalb von einer Woche einen Waschbrettbauch 
anzutrainieren. Trotzdem kann man an einem besseren 
Körperbewusstsein arbeiten. Mit gesunder Ernährung, 
ausreichend Bewegung und vor allem einer großen Portion 
Toleranz. Der Erfolg von Lena Dunham und der „Dove“-
Initiative ist vermutlich in einer gewissen Erleichterung 
darüber begründet, dass die anderen genauso unvollkommen 
sind wie man selbst. Perfektion existiert schließlich nur in 
unseren Köpfen.     <<

Schauspielerin Lena Dunham (o) steht zu 
ihren Kurven. Dennoch wurde sie als Vogue-
Cover-Model digital nachbearbeitet

Mut zur Hässlichkeit: 
Eine französische 
Supermarkt-Kette setzt 
ein Zeichen gegen 
Essensverschwendung.
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