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SEIKO CURVED

Frische Ideen fur PR und Vertrieb




Unsere Ausgangssituation

» SEIKO Optical fuhrt im Mai 2015 SEIKO CURVED und
SEIKO CURVED X ein

« Standardmaterialien zur Produkteinfuhrung sind in
Vorbereitung

» Fur die weitere Vermarktung braucht es nun zusatzliche
kreative Ideen fur die Offentlichkeitsarbeit sowie den
Vertrieb
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Unser Ziele fiur Heute (16.04.2015)

Vorteile des Produkts benennen

Wettbewerbssituation analysieren

Dialoggruppen identifizieren

Passende Mafdinahmen-Vorschlage machen
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Unser Produkt: Die Vorteile

e SEIKO CURVED und SEIKO CURVED X bieten:
— Glaser tur Sport-, Sonnen- und Trendbrillen
— Perfekte Sicht bei sportlichen Freizeit-Aktivitaten
— Topmodisches Aussehen in allen Lebenslagen
— ,,Colour matching” durch riesige Farbauswahl (245)
— 5 attraktive Verspiegelungen

— Optikern die Chance, Ihr Angebot zu komplettieren
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Unsere Wettbewerber: SHAMIR s;mamm

« Hat fur Curved-Glaser eine
Markenfamilie gegrundet
(Shamir Golf, Shamir Ski)

» Legt Fokus auf die
technischen Aspekte

» Setzt bei Fotos auf "
artifizielle S/W-Optik mit
roten Akzenten

SEIKO Optical GmbH PLATZ14
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GO

rupp und hubrach brillenglas

Unsere Wettbewerber: R+H

RORTS.free 'm

Einstarkenglaser

‘/"

 Bietet verschiedene Curved-Glaser unter dem
gemeinsamen Namen ,SPORTS.free”

« Betont den Faktor,Made in Germany"
 Inszeniert das Produkt in dramatischen Farbwelten

» Sonst keine pragnante Markenkennung ,a

SEIKO Optical GmbH PLATZ14
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Unsere Wettbewerber: ZEISS

 Vermarktet Curved fur
Sport-, Mode- &
Designfassungen als
,oportbrillenglaser”

« Prasentiert sich im
Anwendungsbereich als
nuchterner, Problemloser”

« Hat keine einheitliche
Bildwelt fur Curved-Glaser
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Fazit Wettbewerbsanalyse

» SEIKO CURVED bietet uber den hohen
Individualisierungsgrad mehr als die Wettbewerber

» Konkurrenz hat noch keine pragnante, emotional
ansprechende Markenwelt fur Curved geschaffen

» Daraus ergibt sich eine Chance bei der Ansprache des
Handels und insbesondere bei der Kommunikation mit
den Endkonsumenten
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Unsere Dialoggruppen:

e Kommunikation ruht auf zwei Saulen
— Ansprache B2B

— Ansprache Endkonsumenten
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B2B: Bestands- und Neukunden

Bestandskunde Potenzieller Neukunde
 Fuhrt SEIKO-Produkte e Keine SEIKO-Produkte
e [st Markenbotschafter  Kennt Vorteile nicht

» Begleitet Einfuhrung « Setzt auf Wettbewerb

Gemelinsamkeiten

« Beziehen gleiche Fachmedien/ sind Print gewohnt

» Gleiches Killer-Argument:
SEIKO schliefst die Liicke (Vollsortimentsanspruch)




Unser Consumer: Der sportlich Aktive

» Geniefdt Bewegung
« Hat Ehrgeiz
» Will Funktionalitat

* Medien: Internetseiten,
Blogs, Special-Interest-
Magazine

Killer-Argument:

* Uneingeschrankter
Sehkomfort — uberall!

SEIKO Optical GmbH




Unser Consumer: Die Fashionista

e Mochte auffallen
e Steht auf Exklusivitat
» Kauft nach Optik

 Medien: Facebook,
Instagram, Illustrierte
(InTouch, Glamour )

Killer-Argument

» [-Tupfelchen fur den
perfekten Look!
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Unser Consumer: Die Individualisten

 Wollen anders sein
» Sind detailverliebt
 Sind qualitatsbezogen

* Medien: Special-Interest-
Magazine, Facebook,
Instagram

Killer-Argument: |
Hebt mich von der Masse ab! —
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Unsere Positionierung:

SEIKO CURVED ist
DAS Premium-Glas der
unbegrenzten Moglichkeiten!
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Unser Ansatz:
Neukunden uberraschen!
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Mafinahmen: erfolgreich bewerben!

LEBENSLAUF,

 Idee: Neukunden uber
ungewohnliche Mechanik aemo > IO
an Vertrieb ranfuhren =

e« SEIKO CURVED bewirbt
sich auf Job als
,Umsatzkurve“

 Kontakt fuhrt zu
Vertriebsmitarbeitern

Optical Europe GmbH

¥+ SEIKO CURVED
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Unser Ansatz:
Emotionen durch Bild und Text!
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Layoutsystematik Consumer

Ungewohnliche
Bildausschnitte
erzeugen Spannung
und greifen

die Bewegung
Layouts auf

Emotionale Headline
Der Schwung
des Produkts

spiegelt sich im

Lebensgefiihl
Dynamische Bildmotive
als Identifikationsmoment
Der Blick fir die Zielgruppe
wird wie durch
ein SEIKO Glas

leicht getont

Prozent verlassen kann.

ster SEIKO FreiForm-Technolog

perfekten Rundumblick. Und d

in 245 verschiedenen Farben s d Mehr unter

www.seiko-eyewear.com

SEIKO CURVED

>
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nzeigenbeispiele Consumer

¥

Augenblicks Den Schwung

- genieBen.: ¢n des Augenblicks
e o % genieBen.

Wer mit viel Schwung durchs Leben geht, braucht Brillen: er auf die man sich zu 100
Prozent verlassen kann. So wi < e d de = Prozent verlassen kann. So wie SEIKO CURVED
ug e : o ster SEIKO FreiForm-Technologie punktgenau ¢
perfekten Rundumblick. Und da: o dernem gn: S g g perfekten Rundumblick. Und das bei topmoderr
in 245 verschiedenen Farben sov S 0 ge o : in 245 verschiedenen Farben so 5 stylish glanzenc

www.seiko-eyewear.com www.seiko-eyewear.com

SEIKO CURVED SEIKO CURVED >
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Textalternative Consumer

Neuen Schwung ho
Headiine Im Urlaub.

als Appell
zum Handeln

Wer mit viel

Prozent verle

ster SEIKO FreiForm
perfekten Rundumblick. Unc
in 245 verschiedenen Fart

www.seiko-eyewear.com

SEIKO CURVED

>
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Anzeigenbeisp

Neuen
Schwung
holen.

Beim Training.
Und jetzt
beim Optiker.

Wer mit viel Schwung durchs L

Prozent verlassen kann. So v

ster SEIKO FreiForm-Technologie punktgenau
perfekten Rundumblick. Und d

in 245 verschiedenen Farben sov

www.seiko-eyewear.com

SEIKO CURVED

iele Consumer II

perfekten Rundumblick. Und
in 245 verschiedenen Farben sow

www.seiko-eyewear.com

SEIKO CURVED

SEIKO Optical GmbH
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Bildalternative Consumer

Den Schwung
Splel it dem | . des Augenblicks
was nicht zu sehen ist \ genieBen.

Die guten Glaser,

die sogar im Gegenlicht
einen guten Schlag
ermoglichen

Wer mit viel Sc

Prozent verlassen

ster SEIKO FreiForm
perfekten Rundumbl

in 245 verschiedenen Farben

www.seiko-eyewear.com

SEIKO CURVED

SEIKO Optical GmbH
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Adaption Printmaterialien

DIN lang Flyer

SEIKO CURVED

SEIKO CURVED

Neuen

Schwung
holen.
Im Urlaub.
Und jetzt
beim Optiker.

Neuen

Schwung

holen.

Im Urlaub. Postkarte

Und jetzt
beim Optiker.
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Adaption PoS

SEIKO CURVED

Roll-ups

am Point of Sale
oder auf Messen
und Events

SEIKO CURVED

Neuen

Schwung
holen.

Auf der Piste.
Und jetzt
beim Optiker.

Neuen
Schwung
holen.

Im Urlaub.
Und jetzt
beim Optiker.

>
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Layoutsystematik B2B

Der leichte Farbverlauf
gibt dem Layout
einen schlichten,

eleganten Rahmen

Der Schwung

betont das Thema
»curved« und wird zu
einer visuellen Kennung

245 Farben.
1 Glas.

lhre modebewusste
aktiven Freizeit einen
SEIKO CURVED. Extrer
punktgenau gefertigt, gibt
glanzenden

www.seiko-eyewear.com

SEIKO CURVED

SEIKO Optical GmbH

Das Bildfenster
greift die Form
eines »gekurvten«
Brillenglases auf

Der Copy-Text steht
zusammen mit
dem SEIKO Branding
auf einer Ebene
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Anzeigenbeispiele B2B

Durfen wir vorstellen?
Ihre neue Umsatzkurve:

245 Farben.

SEIKO CURVED

Ihre modebewussten Kunden wiinschen sich Glaser, die auch beim Sport und in der
aktiven Freizeit einen individuellen und stylishen Look garantieren. Die pe Losung:
SEIKO CURVED. Extrem gebogen und dank modernster SEIKO FreiForm-Technologie

Ihre modebewussten Kunden wiinschen sic , die auch beim Sport und in de
aktiven Freizeit einen individuellen und stylishen Loo

SEIKO CURVED. Extrem gebogen und dank m

punkigenau gefertigt, gibt es sie ab sofort in

zenden Verspiegelungen. So wird SEIKO CURVED fiir Sie zur innovativen ,Umsatz
kurve® im Bereich Sport & Fashion. M

www.seiko-eyewear.com SEIKO CURVED

punktgenau gefertigt, gibt es sie ab sofort in 245 vers: en Farb glan-
zenden Verspiegelungen. So wird SEIKO CURVED fiir Sie zur innovativen ,U
kurve* im Bereich Sport & Fashion. Mehr unter

www.seiko-eyewear.com
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Unser Ansatz:
Nachtragedruck erzeugen!
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Mafdnahme: Auf in die Szenen!

e Jdee:SEIKO CURVED in
sport- und trendbrillen-
affinen Szenen etablieren

» Bei Events Flagge zeigen,
z.B. durch Aktionen bei:

- BMX Cologne 2015

- Kitesurf World Cup 2015

- Windsurf World Cup 2015
- White Sands Festival 2015

SEIKO Optical GmbH PLATZ14
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Mafdnahme: Potenziale nutzen!

+ Idee:Andie Popularitatvon [ oy ¥ |
SEIKO Watches anknupfen B

Sunmmns ouarriy

RYAN
GOSLING

e SEIKO Brillen inkl. CURVED
als Gewinne buchen fur
Preisausschreiben z. B. in
GQ, Gala Men, Playboy,
Mens Health (wo SEIKO
Watches Anzeigen schaltet)
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Mafinahme: Auflage steigern!

« Idee: Garantierte (!)
Millionenauflagen uber
Matern- und
Themendienste

 Werbliche wie redaktionelle
Ausrichtung moglich

» Best-Practice Beispiel:
Hoya-Partner Ollendort

Smarte Sehhilfe fiir tiberall

Eine weltweit einzigartige Software gibt seh-
behinderten Menschen ganz neue Freiheiten
(akz) Lesen, inz Internet pehen unterschiedlichsten Bediirfnisze ab-
oder eine kurze Notiz schreiben: stimmen. .Vor allem bei der In-
Dinge, die mit gesunden Aungen termetnutzung heben sich unsere
vihgmnd.ﬂm lm-gunﬁnd-dv_h
taglich fiir Sebbe-
wvor profe Heransforderungen. Ei-  hinderte ab”, sapt Hans-Joachim
ne imnovative Systemsoftware des  Ollendorf. So kbmmen sich Nutzer
Optikspezialisten Ollendorf Mess- der ,Ollendorf low Vison lime™
Sy:._i-dns-kl Mit mw-t---m-
I-dF-th-

anzeipen
delt zie sowohl Smartphomes als l-hD-ul‘hqh ndﬂlr
-&Mv-s-angu du:hsa! Malvugtdeu

(lhn-es -~ ‘bequem und emfach
‘ufh-\fx—hn ist _ideal F-_tl_nmw

ben wieder voll teilhaben wolles™, 1i

;&“"""", ,_:uﬁ'; Grenzenlose Mobilitit

SEIKO Optical GmbH
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Mafinahme: Blogger gewinnen!

» Idee:Digitalen
Meinungsbildner frischen

Input liefern / \

» Produktvorstellung an Top-
10-Blogger (Laufen, Surfen
etc.)

» Produktprasentation bei
attraktiven Mini-Events fur
Blogger

®
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Unser Ansatz:
Die Fachoffentlichkeit aktivieren!
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Mafinahme: Kurventraining!

» Idee: Spektakulares
Fachpresse-Event

* Motto:,Mit SEIKO perfekt
in die Kurve gehen”

* 1Tag, 25 Teilnehmer,
On-Road & Off-Road

e Auch als Incentive fur
Optiker nutzbar

SEIKO Optical GmbH



Vielen Dank fur
Thre Aufmerksamkeit!
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