


Organisé chaque
année en Cote-d’Ivoire,
le Bock Festival

est une immense féte
populaire ou la biere

est vendue a moitié prix

a des milliers de clients
ravis. Mais derriére
cette aubaine se cache
une vaste opération
marketing, dans

un pays ou Castel

et Heineken se livrent
un affrontement sans
merci pour conquérir
de nouvelles parts

de marché. Quitte

a froler ’'indécence.

pAR JULIEN DUEZ
ET CHRISTOPHE GLEIZES A BOUAKE ET ABIDJAN
pHOoTOS CHRISTOPHE GLEIZES

Dans son salon composé d’un canapé éventré et
d’une télévision qui grésille, monsieur Soumahoro fait
semblant de ne pas entendre. Il aimerait regarder

le match de foot sur Canal + encore quelques
minutes, mais sa femme Estelle et sa belle-sceur
Laurence se font insistantes. « Tu es prét 2 interroge
pour la troisieme fois son épouse. Dépéche-toi,

nos amis sont arriveés et ils nous attendent dehors. »

Il est plus que temps de se mettre en route, direction
’ancien stade municipal de Bouaké ou se tient

ce week-end la dixieme édition du Bock Festival.
Une immense murge collective organisée par la puissante
Société des limonaderies et brasseries d’Afrique
(Solibra) qui fait office de pelerinage pour les amateurs
de biere, et Dieu seul sait qu’ils sont nombreux

en Cote-d’Ivoire. « C'est la plus grande féte de Fannée,
prévient Estelle, qui a enfilé une tenue de soirée
zébrée pour ’occasion. Toute la ville sera la-bas

pour s’enjailler, ca va se terminer au petit matin. »
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En ce dimanche soir, il fallait bien un stade pour
accueillir ce que Bouaké, seconde ville de la Cote-
d’Ivoire, compte de picoleurs et d’amateurs de
houblon. «Jepense que le cap des 10 000 personnes sera
franchi aux alentours de minuit, se félicite déja Landry
Diambra, le directeur marketing de la Solibra,

qui représente les marques Bock, Number One, Flag,
Castel, Doppel Munich, Chill, Beaufort, Guiness,
Tuborg. C'est un peumoins bien que samedi, mais c’est
normal, les gens travaillent demain. » Entouré de son
équipe, le maitre des lieux supervise I’événement
depuis le carré VIP, ou de charmantes hotesses font
apprécier toute sorte de biéres. Il y a les blondes,

les brunes, les aromatisées. .. « Mais la plus emblématique,
C’estla Bock », tranche le directeur, en se servant

un verre bien mérité. C’est la biere nationale, celle qui
réunit tous les consommateurs. » Pourtant, au gott,
rien ne distingue la Bock d’une basique Pils servie
dans les troquets francais: elle titre a 4,8 %, son gotit
est léger et peu prononcé. Quoiqu’en cherchant bien,
on y dénote quelques petites notes de mais qui accen-
tuent son amertume. Cela fait maintenant dix ans
que la Solibra organise ce festival qui a vu le jour

a Abidjan, avant d’étre progressivement étendu aux
autres villes du pays. « C’est la deuxieme fois de notre
histoire que nous venons a Bouaké. Cette année, on est
aussi allés a San Pedro, poursuit-t-il, avant d’ajouter:
Le but, c’est de nous rapprocher de nos consommateurs.
On part les rencontrer chez eux, dans leur contrée et
non pas a Abidjan, afin de les remercier de leur fidélité. »
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«CELUI QUI
NE BOIT PAS DE BIERE

N’EST PAS homme. »




les controles de sécurité, malgré la présence combinée
de 100 gendarmes et 60 hommes de 'organisation.
Un laxisme qui ne surprend pas le journaliste Olivier
Van Beemen, auteur de Heineken en Afrique,

une enquéte admirable sur les mauvaises pratiques
du brasseur hollandais, prét a tous les compromis
pour s’implanter dans ces pays en pleine croissance
économique, ou une grande partie de la population
est jeune et ne boit pas encore, contrairement

a une Europe saturée. Selon le journaliste, depuis 2005
et la nomination du Belge Jean-Francois Van Boxmeer
a la présidence du groupe, « Heineken injecte chaque
année des dizaines de millions dans de nouvelles
brasseries en Afrique ». Niveau événements, le groupe
sponsorise depuis peu en Cote-d’Ivoire le Popo
Carnaval de Bonoua ainsi que le Ele festival d’Adiaké.

OLIVIER VAN BEEMEN

AUTEUR DE HEINEKEN EN AFRIQUE

De son c6té, Castel n’est pas en reste. Apres avoir
dépensé 42 millions d’euros sur le marché ivoirien

en 2017, le groupe francais a injecté 30 millions
supplémentaires en 2018. « Depuis que Brassivoire
adébarqué, ils ont compris qu’ils devraient investir
davantage, explique Smith, un tenancier de Yopougon,
un quartier populaire d’Abidjan ou les maquis sont
légions. C’est pourquoi ils ont développé ce festival qui
marche du tonnerre, en plus d utiliser 'image de Didier
Drogba, un footballeur que tout le monde adore ici. »
Bref, la guerre froide ne fait que commencer,

et le consommateur ivoirien peut d’ores et déja prévoir
de nombreuses soirées arrosées sur son calendrier.
En attendant, la féte s’achéve ce soir a Bouaké.
Tandis que les derniers verres se vident et que les sonos
terminent de cracher leurs mélodies saturées,

les visiteurs se dirigent vers I’extérieur du stade d’un
pas mal assuré. Le regard embué, Estelle, qui doit
réveiller ses enfants a 6 heures du matin pour le départ
a l’école, aimerait bien vite rentrer a la maison pour

se reposer. Mais avant ¢a, il faut attendre monsieur
Soumaoro, parti aux toilettes rendre a la nuit les trois
litres qu’il a engloutis.
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