Zukunft fingt bei Tier an

GREENPEACE

,Wir wissen, wie oWenn wir vor der Tur stehen,

die Erde wire es ungematt
gerettet werden

kann®

Frau Heuss, weltweit wichst das Umweltbewusstsein.
Trotzdem nimmt die Zerstorung von Lebensraumen in ei-
nem noch viel schnelleren Tempo zu. Was konnen Umwelt-
schiitzer tun, um mehr zu erreichen?
Greenpeace muss immer wieder neue Wege finden, den Schutz
unserer Lebensgrundlagen durchzusetzen. Wir miissen friihzei-
tig Blockaden und Chancen fiir Verinderungen erkennen, mehr
Druck aufbauen und weltweit mehr Menschen fiir diese Ver-
dnderungen gewinnen. Daran arbeiten wir momentan beson-
ders intensiv. Wir stimmen unsere Arbeit mit anderen Umwelt- SWEELIN HEUSS, 49,

schutzverbianden zu besonderen Problemen ab, um mehr Kraft ist seit 2016 Geschfts-
zu entfalten. Aber wir brauchen noch mehr. Wir miissen auch [f)“l’:“;:;(ﬁ:& (Js‘i“\”{)l;q:(h
Y eutschland. Sie will sic
in der Offentlichkeit das Gefiihl stirken, dass jeder mit dem ei- in der Umweltschutzorga-
genen Verhalten eine politische Wirkung entfalten kann. Ich be- nisation fiir mehr globale
Gerechtigkeit einsetzen

obachte aktuell in der Bevolkerung eine Tendenz zunehmender
Mutlosigkeit, die mich etwas alarmiert. Viele stecken den Kopf
in den Sand oder kaufen sich einen SUV. Nach dem Motto: Es ist
eh schon alles vor die Wand gefahren, da macht es ja jetzt auch
nichts mehr aus. Deshalb ist es entscheidend, Mut zu machen.
Und zu sagen: die Selbstwirksamkeit des Einzelnen ist ganz wich-
tig in diesen Zeiten. Es ldsst sich etwas verandern. Daran zu ar-
beiten, werden wir nicht miide. Bei Greenpeace gibt es da einen
ungebrochenen Optimismus.

Welche Erfolge bestirken Sie darin, weiterzukimpfen?
Lassen Sie mich ein Beispiel nennen: Wir haben 2017 eine Kam-
pagne zur Okologisierung der Landwirtschaft gestartet und die
Lage schien fast aussichtslos, denn einige Protagonisten in der
deutschen Agrarpolitik sind ziemlich festgefahren. Natiirlich
konnte man jetzt sagen: Wir brauchen gar nicht erst anzufan-
gen, aber dann ist aus unserer Sicht schon alles verloren. Wir
miissen stattdessen versuchen, mit einer Kampagne Bewegung

ichtet, die spiter in diese Situation zu bringen. Das haben wir geschafft. Wir ha-

gewildert werden ben bei Lidl, einem der grofen Discounter, darauf aufmerksam

konnten gemacht, dass das umstrittene , Tierwohl“-Etikett fiir sein Bil-

\ ligfleisch die Verbraucher in die Irre fiihrt. Nach tiber 400 Ak-
tionen vor den Markten hat Lidl eingesehen, dass es zu viel Kri-
tik gibt, um so weiterzumachen. Sie schaffen jetzt Transparenz
mit einer vierstufigen Kennzeichnung, die Aufschluss dariiber

Aber wir gehen auf verschiedenen Wegen dorthin. Von den beiden gibt, aus welchen Quellen das Fleisch stammt.

wichtigsten Naturschutzorganisationen der Welt setzt die eine, Dann ziehen Sie Thre Motivation auch aus solchen klei-
nen Fortschritten?

Greenpeace, vor allem auf Konfrontation. Die andere, der WWF, Es geht nur in Etappen voran und diese war ein Erfolg. Als

pladiert fur Kooperation. Wir haben mit beiden gesprochen nichstes muss ein verlassliches staatliches Label kommen, der
Bauernverband hat sich dafiir schon iiberraschend offen gezeigt.
Es spricht einiges dafiir, dass sich die Landwirtschaft dndern wird.
Ein weiterer wichtiger Schritt ist unser Rechtsgutachten, dem zu-
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folge die Haltungsverordnung fiir Schweine dem Tierschutzge- ,,G rundsatzlich ist
setz und dem Grundgesetz widerspricht. Die Tiere haben zu we- .
nig Platz und kénnen nicht artgerecht leben. Das Land Berlin hat genug far alle
unser Gutachten fiir eine Normenkontrollklage am Bundesverfas-
sungsgericht verwendet. Falls Berlin mit unseren Argumenten ge- Menschen da. Was
winnt, wird das die Tierhaltung in Deutschland verandern. Wenn : 22
demnichst noch die EU ihre Subventionen nachhaltiger ausrich- wir verandern
ten sollte, erwarten wir am Ende eine wesentlich umweltvertrig- miissen, ist unser
lichere Landwirtschaft in Deutschland und Europa. ’

Direkte, gewaltfreie Aktionen sind das Markenzei- Wachstumsdenken*

chen von Greenpeace. Warum sind aus Ihrer Sicht Protest

und Aktivismus das wirkungsvollste Vorgehen, um fiir den

Schutz der natiirlichen Lebensgrundlagen von Mensch und

Natur zu kimpfen?

Wenn Greenpeace vor der Tiir steht, wird es ungemiitlich. Dann

wissen bestimmte Gegner, dass sie sich warm anziehen miissen,
weil unsere Aktivisten einen sehr hohen 6ffentlichen Druck er-
zeugen. Unser Ziel ist, eine Botschaft an bestimmte Entscheider
zu iibermitteln. Da sind wir schon einzigartig. Aber die Klavia-
tur ist breit. Wichtig ist nicht nur die Greenpeace-Art, es braucht
auch die anderen Organisationen. Unsere Aufgabe ist so wich-
tig, deshalb miissen und wollen wir mehr Menschen hinter uns

bringen. Nicht weil wir meinen: Wachstum ist alles, sondern weil

wir in Zeiten leben, in denen wir noch handlungsfahig sind, aber
in denen wir natiirlich einige schwerwiegende Probleme auf der
Welt haben, die wir 16sen miissen.

Eins davon ist das weltweite Artensterben. Muss sich
der Naturschutz heute vor allem auf die artenreichen Ge-
biete der Welt konzentrieren?

Unser Commitment ist, fiir den Klimaschutz zu arbeiten. Wir
kimpfen dafiir, dass die Welt erheblich weniger fossile Brenn-
stoffe verbraucht und so die Erderwdrmung eindimmt. Denn
darin sehen wir die grofSte Gefahr, fiir Menschen und Umwelt,
und auch fiir die Artenvielfalt. Schon jetzt sterben durch den
menschlichen Einfluss jahrlich mehr als tausendmal so viele Ar-
ten aus als auf natiirliche Weise. Viele Arten verlieren ihre Le-
bensraume. Durch die Uberhitzung der Erde wird sich dieser
Prozess noch weiter beschleunigen, weil sie sich nicht so schnell
an das verinderte Klima anpassen kénnen. Wenn wir also den
Klimawandel aufhalten oder auf 1,5 Grad begrenzen, hilft das
auch gegen das beschleunigte Artensterben. Daran arbeiten wir
— auch hier in Deutschland. Denn die Signale aus Deutschland,
zum Beispiel mit der Energiewende und dem Versprechen, eine
ambitionierte Klimapolitik machen zu wollen, sind auch fiir die
Européische Union wichtig, und die Klimapolitik der EU ist wie-
derum ein Signal fiir andere Regionen. Aber Greenpeace setzt
sich auch ganz gezielt fiir den Schutz bestimmter artenreicher
Zonen in der Welt ein, zum Beispiel fiir das neu entdeckte Riff
vor der Amazonas-Miindung oder fiir ein neues grofles Schutz-
gebiet im Weddell-Meer in der Antarktis.

Eine der grofiten Herausforderungen fiir den Umwelt-
schutz ist die wachsende Weltbevélkerung und ihr Hunger
nach Nahrung und Rohstoffen. Wie kann er gestillt werden,
ohne dass dies zu Lasten der Natur geht?




Grundsitzlich ist genug fiir alle Menschen da. Was wir jedoch
verindern miissen, ist unser Wachstumsdenken. Wir haben Kon-
sumgewohnheiten, die immer weiter getriggert werden — ein Pha-
nomen dafiir ist Fast Fashion. Es wird so viel produziert, dass es
mittlerweile einen Kleidungsindustrie-Kollaps gibt. Friiher ent-
standen vier Kollektionen im Jahr, heute sind es bis zu zwolf. Bei
der Erndhrung sehe ich mit Sorge, dass mittlerweile auch China
immer mehr auf Fleisch setzt, dabei ist es das Lebensmittel, des-
sen Produktion am meisten Energie verbraucht. Da miissen wir
iiberlegen: Mit welchen wirksamen Hebeln schaffen wir es, die
Konsumgewohnheiten zu verindern? Das versuchen wir auch
gerade in Deutschland. Bei unserer Kampagne fiir kologische
Landwirtschaft haben wir gefordert, dass das Angebot an Fleisch
verringert wird und eine bessere Qualitit bekommt. Idealerweise
sagen auch immer mehr Menschen: Ich bin freiwillig bereit, we-
niger Fleisch zu essen. Es reicht einmal pro Woche.

Welche politischen Wege sehen Sie, um die Nutzung
von Ressourcen zu regulieren?
Globale Handelsvertrige wiren eine Moglichkeit. Doch leider
enthalten weder TTIP noch die vielen anderen Handelsvertrige,
die derzeit von der EU verhandelt werden, Aspekte fiir gelebten
Umweltschutz. Wir sollten uns fragen: Warum kostet es nicht
mehr, umweltschidliche Produkte zu handeln, als umweltge-
rechte? Und warum kénnen wir nicht wieder Zélle aufleben las-
sen fiir Produkte mit Nebeneffekten, die zu Lasten der Gesund-
heit der Bevolkerung oder der Umwelt gehen? Eine wirksame
Preis- und Handelspolitik kénnte dafiir sorgen, dass mehr um-
weltgerechte Produkte angeboten werden.

Ist denn ein globales Wirtschaftssystem iiberhaupt mit
dem Naturschutz vereinbar?
Wir sind nicht gegen die Globalisierung, weil wir weltweite Han-
delsstrome grundsitzlich begriifien und sich Menschen und Geo-
grafien auch durch Produkte und Handel verbinden. Die Frage
ist aber, wie wir das System so gestalten, dass es umweltgerech-
ter ist. Dazu gehort auch, das aggressive Wachstum von Konzer-
nen zu iiberdenken und ihren unverhiltnismiRig groflen Ein-
fluss auf politische Entscheidungen zu beschneiden. Brauchen
sie so viele Gewinne? Geht es auch mit weniger? Brauchen wir
iiberhaupt die Konzentration von Konzernen? Oder benétigen
wir nicht vielmehr eine viel diversifiziertere Wirtschaftsland-
schaft mit kleineren Akteuren? Im Rahmen der Energiewende
entsteht ja auch mehr Autarkie durch die einzelnen, kleineren
Strom-Erzeuger, was die Abhingigkeit von Konzernen verringert.

Naturschutz gelingt nur, wenn auch Unternehmen ler-
nen, ihr Wirtschaften umweltfreundlich zu gestalten. Viele
Manager wissen aber schlicht nicht, wie sie das angehen sol-
len. Warum lehnt Greenpeace es so strikt ab, mit Firmen zu
kooperieren?
Wenn wir von Wirtschaftsakteuren, politischen Parteien oder
der EU Gelder erhielten, verléren wir unsere Unabhingigkeit.
Die brauchen wir aber fiir unsere Arbeit. Sie ist unser hichstes
Gut. Stellen Sie sich vor, wir sitzen mit Wirtschaftsvertretern am
runden Tisch und diskutieren mit ihnen beispielsweise dartiber,
wie sich die Verbrauche ihrer Flotten reduzieren lassen. Dann
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gehen wir natiirlich ganz anders mit ihnen ins Gespréich, wenn
wir von ihnen unabhingig sind. Wir kénnen uns mit jedem an-
legen und unsere Organisation wird trotzdem immer funktio-
nieren, weil uns ausschlieflich private Forderer unterstiitzen —
das sind in Deutschland inzwischen iiber 590 000 Menschen.

Greenpeace iibt nicht nur Druck aus, sondern versucht,

auch immer konkrete Lésungen zu prisentieren. Wie ent-
stehen die ohne Insiderwissen aus den Unternehmen?
Wir entwickeln viele Losungsvorschlige zusammen mit Fach-
leuten aus Instituten und Forschungseinrichtungen, sodass sie
wissenschaftlich fundiert sind. Wir haben zum Beispiel im ver-
gangenen Jahr eine Losung fiir den Kohleausstieg entwickelt.
Mit den Studien konnten wir zeigen, dass der Kohleausstieg in
Deutschland durchaus realisierbar ist, ohne dass die Energiesi-
cherheit leiden wiirde. Mit solchen Vorschligen suchen wir die
Gespriche mit Regierung, Ministerien und Wirtschaft und sa-
gen: Schaut her. Es ist moglich. Wir kénnten die schmutzigs-
ten Braunkohlemeiler abschalten.

Kritiker werfen Greenpeace gern vor, weltfremde

oder auch utopische Ziele zu verfolgen. Wie radikal diirfen
die Verinderungen sein, die Sie von Wirtschaft und Poli-
tik fordern?
Da miisste man sich dariiber unterhalten, welche unserer For-
derungen utopisch gewesen sein soll. Wenn wir unsere Kam-
pagnen planen, vertreten wir immer Forderungen, die wir fiir
ambitioniert und umsetzbar halten. Das ist ganz wichtig. Ein
Beispiel ist der FCKW- und FKW-freie Kiihlschrank, den wir in
den 90er Jahren zum Schutz des Klimas und der Ozonschicht
durchgesetzt haben. Auch damals hat die Industrie gesagt: Das
geht doch gar nicht. Sie wollte ihn aber vor allem verhindern.
Inzwischen steckt die Technik in etwa 80 Prozent aller Kiihl-
schrinke weltweit, eine grofle Erfolgsgeschichte

In unserer immer komplexeren Welt, lassen sich aller-

dings nicht immer Lésungen finden, von denen Menschen
und Natur gleichermaflen profitieren. Oft widersprechen
sich auch die Interessen — zum Beispiel in Bangladesch, wo
genmanipulierter Reis gegen den verbreiteten Vitamin-A-
Mangel helfen konnte, allerdings zum Nachteil der Umwelt.
Wie gehen Sie mit solchen Konflikten um?
Es sind oft Grundsatz-Probleme, die wir Menschen uns selbst
schaffen. Und dann erfinden wir ein Instrument, das uns angeb-
lich kurzfristig helfen soll, aber langfristig in die falsche Rich-
tung fiithrt. Gegen die Mangelversorgung mit Vitamin A gibt es
bereits wirksame Mafinahmen. Aber einige propagieren ausge-
rechnet die Gentechnik als ein Mittel dafiir, obwohl die Ursa-
chen des Problems tiefer liegen. Gleiches gilt fiir die weltwei-
ten CO,-Emissionen in Folge der massiven Verbrennung fossiler
Brennstoffe. Bis heute werden sie immer noch nicht gedrosselt.
Stattdessen sagen einige: Lass uns das doch einfach so weiter
betreiben und mdéglicherweise entwickeln wir Speicherlésun-
gen, um sie aus der Atmosphire herauszuziehen. Anstatt an der
Ursache fiir die Erderwirmung selbst zu arbeiten. Ich wire im-
mer sehr vorsichtig bei angeblichen Losungen, die den Eindruck
erzeugen, wir kénnten dann so weitermachen wie bisher. Im
Prinzip verschirfen sie eher das Grundproblem.

EBERHARD
BRANDES, 56,
ist seit 2006 Vorstands-
vorsitzender des WWF.

Er verantwortet die
strategische Ausrichtung
der Umweltschutz-

organisation

WWF
sUnternehmen sind Teil des
Problems, also miissen sie auch
Teil der Losung sein“

Insektensterben, Umweltverschmutzung, Klimawandel -
von Naturschiitzern hért man viele Horrormeldungen. Wel-
che Nachrichten aus dem Umweltschutz machen Thnen Mut?
Das WWEF-Netzwerk hat aktuell weltweit rund 1300 Projekte
zur Bewahrung der biologischen Vielfalt und erfreulicherweise
erhalte ich immer wieder positive Neuigkeiten. Uns ist es bei-
spielsweise gelungen, die Zahl der wildlebenden Tiger von 3200
im Jahr 2010 auf heute rund 3900 Tiere zu steigern. Oder das
Beispiel Regenwaldschutz: In Liberia wurde 2017 ein neuer Na-
tionalpark ausgewiesen. Er ist Teil eines gigantischen, grenz-
iibergreifenden Schutzgebietssystems, in dem WWF durch fi-
nanzielle und technische Unterstiitzung und in Zusammenarbeit
mit Partnern vor Ort aktiv ist. In diesem letzten intakten Wald-
block Westafrikas leben vom Aussterben bedrohte Schimpan-
sen und Waldelefanten.

Gleichzeitig verursacht die Menschheit aktuell das
grofite Massensterben seit dem Ende der Dinosaurier. Was
muss sich verindern, damit Naturschutz mehr Wirkung zeigt?
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,Nie zuvor hatten wir
klarere Vorgaben fiir
den Umweltschutz.
Es ist Zeit, endlich zu
handeln“

Naturschutz ist erfolgreich, wenn alle an einem Strang ziehen:
staatliche Behérden, Umweltschutzorganisationen, Unterneh-
men und natiirlich auch die Menschen vor Ort. Wir miissen das
Artensterben und die Erderhitzung stoppen und damit unsere ei-
gene Lebensgrundlage, unser Zuhause bewahren. Nur so schaffen
wir eine lebenswerte Zukunft auch fiir unsere Kinder. Deutsch-
land tragt als Industrienation hier eine besondere Verantwortung.
Der WWF als global arbeitende Naturschutzorganisation kann in
Projekten viel bewirken. Der groffe Wurf aber muss iiber politi-
sche Entscheidungen kommen. Die gute Nachricht ist: Wir wis-
sen, was zur Rettung unserer Erde getan werden muss. Nie zu-
vor hatten wir klarere Vorgaben zum Umweltschutz als die, die in
den UN-Nachhaltigkeitszielen formuliert und im Weltklimaver-
trag von Paris beschlossen wurden. Es ist Zeit, endlich zu handeln.
Wie viel Verinderung lisst sich durch politische Ein-
flussnahme und Aktionen erreichen?
Esist viel Verdnderung moglich, auch wenn es nicht immer ganz
einfach ist. Dafiir brauchen wir eine moglichst groffe Unterstiit-
zung in der Bevolkerung. So haben wir 2012 unter dem Motto
,Wir sind der Schwarm* die EU-Parlamentarier mit einer digita-
len Kampagne fiir eine starke EU-Fischereireform mobilisiert. Er-
folgreich war auch unsere Kampagne gegen eine Aufweichung
von europdischem Naturschutzrecht. Aktuell gibt es iibrigens Be-
strebungen, die Wasserrahmenrichtlinie, die unsere Fliisse und
Seen schiitzt, aufzuweichen. Auch hier werden wir uns mit al-
ler Kraft dagegenstemmen.
Trotzdem setzt der WWF nicht allein auf Protest und
Aktivismus. Warum?
Proteste und Demonstrationen sind wichtig. Aber sie kénnen
nicht unser einziges Werkzeug sein, mit dem wir erfolgreiche
Naturschutzarbeit um- und durchsetzen. Wir nutzen daher die
gesamte Palette an Moglichkeiten: von Online-Petitionen oder
Demonstrationen iiber politische Lobbyarbeit und Kooperatio-
nen bis hin zur praktischen und konkreten Umsetzung von Na-
turschutzprojekten vor Ort. Die personliche Uberzeugung eines
jeden ist jedoch der langfristig wirksamste Hebel, mit dem man
andere Menschen mitreiflen und fiir Naturschutz begeistern kann.

Die Unternehmens-Kooperationen des WWF geraten
immer wieder in die Kritik. Warum sind Sie iiberzeugt, dass
Naturschutz und Wirtschaft zusammenarbeiten miissen?
Unternehmen sind Teil des Problems. Also miissen sie auch
Teil der Lésung sein. Wiirde sich der WWF in seiner Arbeit
nur auf Unternehmen konzentrieren, wire das sicherlich zu
kurz gedacht. Aber wir richten uns ja auch an die Konsumen-
ten direkt, ebenso wie an den Gesetzgeber und Entscheider
in der Politik. Unternehmen kénnen eine positiv-nachhaltige
Wirkung iiber ihre weltweiten Wertschopfungsketten entfal-
ten und schneller und konsequenter in der Umsetzung sein als
die Politik. Ich kenne viele Unternehmer, die in ihrem Herzen
Umweltschiitzer sind. Die miissen wir erreichen und fiir lang-

»lch kenne viele
Unternehmer, die in
ihren Herzen
Umweltschiitzer
sind“

Auch Schimpansen
halten Hind

Mitgefiihl fiireinander

fristiges Engagement begeistern. Unter Vollkostenrechnung
ist tibrigens der 6kologisch richtige Weg fast immer auch der
Skonomisch bessere.

Viele Unternehmer setzen dennoch auf schnelle Pro-

fite. Wie weit diirfen die Eingestindnisse gegeniiber der
Wirtschaft gehen?
Der WWF schafft gemeinsam mit Unternehmen ,,Leuchttiirme,
die uns helfen, unsere Ziele zu verwirklichen. Dadurch kénnen
wir ganze Wertschépfungsketten und Mirkte nachhaltig ver-
andern. Im Ubrigen halte ich nicht viel davon, immer von ,,der
Wirtschaft® zu sprechen, denn letztlich stehen hinter ,,der Wirt-
schaft“ nicht nur Unternehmer, sondern auch Millionen Arbeit-
nehmer und Verbraucher.



