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BERICHT AUS DER NACHBARSCHAFT

-Shirts und Taschen, Krimis

und Kaffeebecher, Schliissel-
anhinger oder Sekt. Witzig und
spritzig, spannend oder farben-
froh. So prisentiert sich das
Sauerland. Eine Region entdecke
ihre Identitit. ,Alles, was in
irgendeiner Form mit Sauerland
zu tun hat, ist schnell weg®, sagt
Katrin Guntermann. Die Chefin
von Lesen & Ambiente hat in
ihrem Buchladen in der Wer-

bestellt”, sagt die Geschifts-
fithrerin. ,Die erste Buchliefe-
rung ging dann weg wie warme
- Semmeln.“ Zu den anfinglichen
Postern und Biichern mit sauer-
lindischen Eigenarten kamen
schnell andere Artikel: T-Shirts,
Tassen, Tragetaschen, Miitzen
mit dem typischen ,Woll“ der
Sauerlinder. Fiir Marita Suliani
hatte da einer ,die richtige Idee

zum richtigen Zeitpunkt®.

dohler Fulgingerzone eine Ecke KATRIN GUNTERMANN HAT IN IHREM LADEN LESEN & AMBIENTE IN

cigens mit Sauerland-Artikeln
eingerichtet. Manches, wie Poster mit typischen sauerlindischen
Begriffen, gilt inzwischen als cool. Katrin Guntermann spricht

von einem Boom bei den Sauerland-Artikeln.

,Es hat ctwas nachgelassen, meint Marita Suliani,
Geschiiftsfithrerin des Kiosks am Wieden in Plettenberg, mit
Blick auf die Verkaufszahlen. ,Das aber auch nur, weil es inzwi-
schen mehrere Verkaufsstellen gibt.“ Geschenkldden, Buch-
hindler, Schreibwaren-Geschifte sind auf den Zug mit den
Sauerland-Artikeln aufgesprungen.

Vor ein paar Jahren hatte Marita Sulianis Tochter die Produkte

im Internet gesehen. ,Ich hab dann weiter recherchiert und

NEBEN TASCHEN UND T-SHIRTS KONNEN SAUERLAND-FANS AUCH
MIT SEKT AUF DIE REGION ANSTOSSEN
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WERDOHL EINE EIGENE ECKE MIT SAUERLAND-ARTIKELN EINGERICHTET . ; .
Aus ihrem fritheren Geschift

hatte sie noch ein paar Wassergliser mit regionalen Aufdrucken.
oEs hat finf Jahre gebraucht, die zu verkaufen®, sagt sie.
Inzwischen sind Produkte mit regionalem Bezug ein Renner.
Stocknigel etwa waren vor 30 Jahren im Sortiment. Dann lange
Zeit nicht. ,Das hat sich total gewandelt, berichtet Marita
Suliani. In ihrem Laden am Wieden stehen Stocknigel neben
Fingerhiiten und Feuerzeugen im Regal. Alles mit Plettenberger
Wappen. — Eine Reminiszenz an den Lokalpatriotismus.

Praktisch und alltagstauglich aufSerdem.

Esther Pietsch, Inhaberin der Buchhandlung Plettendorf in
Plettenberg macht den Wendepunket fiir das neue regionale
Bewusstsein an den Sauerland-Krimis von Kathrin Heinrichs
fest. 1999 erschien der erste Band. Richtig Fahrt nahm der Trend
vor zwei Jahren auf. Der WOLL-Verlag in Schmallenberg
druckte die ersten Poster mit Begriffen und Redewendungen aus

dem Sauerland.

Die Menschen wollten wissen, was den Sauerlinder ausmacht,
vermutet Esther Pietsch. Die Buchhindlerin sicht darin ein
Stiick Identititsstiftung, einen Ausdruck von Zusammen-
gehorigkeitsgefithl. Frither hitte es Heimatbiicher gegeben. Die
seien dann irgendwann vergriffen gewesen. Die Menschen inter-
essierten sich fiir ihr Umfeld. ,Wo bin ich hier? Was ist das fiir

ein Brunnen?® Das bewege die Menschen. Die Filme von Georg



Priif3 iiber Plettenberg stieflen
auf grof8es Interesse. Inzwi-
schen gibt es wieder ,tolle
Bildbinde“ wie die ,Pletten-
berger Stadtansichten®,
schwirmt die Buchhindlerin.
Das Gemeinschaftgefiihl, die

Identitit manifestiert sich im

SAUERLAN DER

Lokalen. Das Sauerland als
Region konkurriert lingst mit
den ortsbezogenen Devotio-

nalien.

Zielgruppen sind  Einhei-
mische, aber auch Touristen.
JAlle zwischen zwolf und 80,
meint Katrin Guntermann.

Bildbinde werden inzwischen

dreisprachig gedruckt: mit

MIT SAUERLANDER BEGRIFFEN FING Es AN. INzwiscHEN  deutschen, englischen und nie-
FULLEN AUCH REGIONALE BRAUCHE EIN POSTER detlindischen Texten. Zu den
Kunden, so Esther Pietsch, gehért die Familie, die die Tante zu Besuch hat und ihre
Heimat prisentieren will, ebenso wie das Rentnerpaar mit Hund, das wieder mehr
laufen mochte, sich zur Sicherheit aber eine Wanderkarte kauft — der Orientierung
wegen. Katrin Guntermanns Kunden nchmen die Artikel mit regionalem Bezug auch

gerne als Gastgeschenk mit.

Dieser
Sie hatte 2011 zur Geschiftseroffnung ein Poster mit Sauerlinder Artikel ist im
Begriffen geschenkt bekommen. Das wurde eingerahme und aufge- ~ Sommerim
hiingt, ,weil es so gut zur Wandfarbe passte. Damit fing es an”, erin- ﬁomp 'letf'
nert sich die Lesen&Ambiente-Chefin an den Beginn des Siegeszuges Pl:ﬁ:;;;
der Sauerland-Stiicke. Inzwischen hat sie eine Ecke eingerichtet, in = o pienen.

der das Sauerland in den Fokus geriickt wird: Biicher, Poster,

Wanderkarten, Tassen, Reisefithrer, Aufkleber — und Sekt, trocken natiirlich. Ausdruck
von Lebensart. Fin Indiz dafiir, dass der Menschenschlag hier zu feiern und zu genieflen
versteht. Die Sauerlinder sind lingst nicht so droge, wie ihnen nachgesagt wird. Trocken
ist neben dem Sekt allenfalls der Humor. Und der spielt, hat Esther Pietsch festgestellt,
inzwischen in den Ausspriichen und Krimis eine zunchmend gréfere Rolle. Man mag

es als Ausdruck von Selbstbewusstsein verstehen.

Das Sauerland als Region, als eigenes Genre, haben inzwischen auch grofiere Verlage im
Visier. Der Fischer Verlag bewirbt das neue Werk des Autoren-Duos Welter/Gantenberg
mit ,spannend, bodenstindig, echt.” In ,Lang sind die Schatten“, dem zweiten
Sauerland-Krimi des Verlages, ermittelt die sympathische Kommissarin Inka Luhmann.

Es bleibt spannend im Sauerland. ™

GUTES UND
SCHONES

Oststr. 11 - 57392 Schmallenberg
Telefon 02972 6123
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