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Im

Dirndl

um die

Welt

Viktoria Urbanek
(26) aus Linz ist
Reisebloggerin in
Tracht. Seit sechs
Jahren ist sie die Hlf-
te des Jahres unter-
wegs. Sie lebt vom
Bloggen und berit
andere im Umgang
mit sozialen Medien

von Viktoria ist Mexiko.

Pompés: Vor dem Ta_dsch Mahal im -
indischen Agra posiert sie stolz in dster-
reichischer Tracht.

enau 64 Lander hat sie bereits

gesehen, 183 Tage im Jahr ist

sie auf Reisen und iiber 45000

Menschen folgen Viktoria Ur-
banek auf Instagram (@wanderlust-
com). Die 26-Jdhrige ist Reisebloggerin
und verdient die Hélfte ihres Lebens-
unterhalts damit, die Welt zu entdecken
und auf ihrem Blog chronic-wander-
lust.com (deutsch: chronisches Fern-
weh) dariiber zu berichten - in Fotos,
Videos und Texten.

Was fiir viele nach einem Traum
klingt, ist fiir Viktoria Realitét: ,Mit dem
Mietwagen per Roadtrip durch Siidafri-
ka, mit dem ukrainischen Nachtzug mit
rustikalen Teppichen in das herrschaft-
liche Lemberg, zu Fuf$ durch die wilde
Natur Andalusiens, tauchen mit den
grofiten Meeressdugern der Weltin Me-
xiko - dasliebeich, das ist Erlebnis pur*,
sagtsie. Da sie viel reist, ist sie nichtim-
mer in Begleitung. ,Oft bin ich alleine,
konzentriere mich voll und ganz auf
das perfekte Fotolicht, suche schon vor
Sonnenaufgang den idealen Spot”, er-
klart Viktoria, ,,aber ich will auch den
Charme eines jeden Ortes kennenler-
nen und spiiren”.

Das Dirndl muss immer mit

Ein ungewdhnliches Accessoire, das
stets mit im Gepdéck ist und auf kei-
nem Selbstportrét fehlen darf: ihr 6s-
terreichisches Dirndl mit Trachtenhut.
»Das ist mein Alleinstellungsmerkmal,
mein Markenzeichen, das Wiederer-
kennungswert hat, sagt sie, ,und das
Dirndl ist ein toller Eisbrecher - Men-
schen tiiberall auf der Welt stellen Fra-

gen zum Outfit, vergleichen ihre Tracht
mit der osterreichischen.” So kam es,
dass sie in Athiopien Seite an Seite mit
einer afrikanischen Familie, ebenfalls
in volkstiimlicher Kleidung, mit Han-
den und Fiif3en iiber Trachten philoso-
phierte oder in China, Chile oder am
indischen Tadsch Mahal immer wie-
der um Selfies gebeten wird.

Alleine 2019 war sie bereits 13-mal
unterwegs, Italien, Israel, Armenien,
Georgien, Florida und Mexiko folgen
noch. Ist das nicht auch manchmal
stressig? ,Natiirlich, der Kalender ist oft
sehr voll“, sagt Viktoria, ,aber ich kann
mir nichts Schoneres vorstellen, als
meiner Reiseleidenschaft nachzugehen
und damit auch noch Geld zu verdie-
nen - es gibt so viel Schones, Atembe-
raubendes und Wunderbares auf dieser
Welt zu entdecken!“. Und ihr Ehemann

Werbung digital

» Blogger betreiben eine eigene Web-
seite, meist einen Blog zu einem spezi-
ellen Thema. Bei Nutzung von sozialen
Medien verschwimmen die Grenzen von
Bloggern und Influencern.

» Influencer (deutsch: Beeinflusser)
sind Meinungsmacher, die eine gewisse
Reichweite erzielen, etwa bei Instagram,
Facebook oder YouTube, aber auch durch
eigene Kanéle wie Blogs. Auch Prominente
wie Schauspieler oder Musiker zéhlen zu
den Influencern. Mit weniger als 100000
Followern ist man Micro-Influencer.

» Influencer-Marketing ist eine Werbe-
strategie, bei der Meinungsmacher Pro-
dukte wie Beauty-Bedarf, Computerspiele

Jorg habe sie schlieflich schon als fast
besessen Vielreisende kennengelernt,
unterstiitze sie natiirlich - auch wenn
die Sehnsucht mal grofs ist.

Lander, die fiir Viktoria auf der Tabu-
liste stehen, gibt es nur wenige: ,Aufdie
Faroer-Inseln wiirde ich nie gehen, weil
dort Wale aus Tradition und zur Nah-
rungsgewinnung brutal totgeschlagen
werden®, sagt sie, ,aber Tschernobyl
oder Nordkorea kann ich mir als Rei-
seziele gut vorstellen - nicht um Skan-
daltourismus zu betreiben, sondern um
diese Orte kennenzulernen und viel-
leicht sogar besser verstehen zu kon-
nen.“ All-inclusive-Strandurlaub wiir-
de fiir sie nie infrage kommen.

Gezielt Bloggerin werden, wollte Vik-
toria Urbanek eigentlich nie: ,Ich war
mit 16 ein Jahr lang zum Schiileraus-
tausch in Venezuela, habe damals be-

oder Reiseziele testen und dariiber berich-
ten - in Videos auf sozialen Netzwerken
oder auf ihren eigenen Blogs.

» Rechtslage und Einkommen: Spon-
sored Posts (deutsch: gesponserte Beitra-
ge) oder Branded Placements (deutsch:
Markenplatzierungen) miissen mit #An-
zeige, #Ad, #Sponsored oder #Werbung
gekennzeichnet werden. Pro Post kann ein
Influencer mit 25000 bis 50 000 Follo-
wern auf Instagram durchschnittlich 185
US-Dollar verdienen. Bei einer Million Fol-
lower sind es im Schnitt 1405 US-Dollar
pro Beitrag. (Quelle: Statista). Videos er-
halten doppelt so viele Reaktionen wie Bil-
der (Quelle: Hubspot/Mention). (sih)

Ein Dirndl in
Mexiko: Viktoria in
der mexikanischen
Ruinenstadt
Chichen Itza. BiLDER:
VIKTORIA URBANEK

gonnen, fiir Familie und Freunde in
einem Blog dariiber zu berichten®, er-
innert sie sich. Spéter studierte sie
Wirtschaftsingenieurwesen, erkunde-
te wihrend zwei Auslandssemestern in
Spanien fast die ganze Iberische Halb-
insel und hielt wieder alle Eindriicke
fiir die Daheimgebliebenen fest - ihr
heutiger Blog war geboren. Neben dem
Studium jobbte sie fiir die Hochschule,
war fiir die Auftritte auf Facebook zu-
standig.

»Bloggen macht mich gliicklich“

»Irgendwann wurde das zum Selbst-
laufer”, sagt Viktoria. Sie ging erste Ko-
operationen mit Tourismusverbdn-
den ein, verdiente erste Euros mit dem
Testen von Hotels, Wanderwegen und
Airlines - und das Feuer war entfacht.
,Heute verdiene ich die Hilfte meines
Lebensunterhalts mit meinem Blog
und Instagram-Beitrdagen, so Vikto-
ria, ,stdndiges Netzwerken mit Touris-
musverbédnden ist sehr wichtig, deshalb
gehe ich zum Beispiel auch auf Reise-
messen, bewerbe mich auf ausgeschrie-
bene Blogger-Reisen und strebe indivi-
duelle Partnerschaften mit Firmen und
Destinationen an”.

Die andere Hilfte verdient sie mit
dem Schreiben von Beitradgen fiir Fir-
men-Websites und der Betreuung und
Beratung von Unternehmen in Social-
Media-Angelegenheiten. ,Das Blog-
gen macht nicht tibermiflig reich, aber
es erfiillt mich, macht mich gliicklich®,
sagt sie, ,Reisen offnet das Herz und
lasst mich jeden Tag an Erfahrungen
und Selbstvertrauen wachsen.” Influ-
encerin (siehe Infokasten links) will sie
nicht so gerne genannt werden.

POST AUS ... NEW YORK

Nur bedingt romantisch: H eiraten in der grofSen Stadt

inen Tag, bevor ich nach New York

fliegen wollte, um dort meinen neu-
en Job als US-Korrespondent anzutre-
ten, teilte das Standesamt in Berlin mir
mit, dass es nicht so laufen wiirde, wie
ich es mir vorgestellt hatte. Meine Idee
war, dass ich Ende August mit meiner
Freundin und unseren beiden S6hnen
von New York nach Berlin fliegen wiirde
und wir dort zunichst standesamtlich
und zwei Tage spéter bei einer grofien
Feier kirchlich heiraten wiirde.

Doch der Berliner Standesbeamte
sagte Nein. Denn mit unserem Umzug
nach New York hatten wir uns in Berlin
abgemeldet - und in Berlin kdnne man
nur standesamtlich heiraten, wenn
man dort auch gemeldet sei. Unsere
kirchliche Hochzeit konne nur stattfin-
den, wenn wir zuvor standesamtlich in

den USA heiraten wiirden. Keine Aus-
nahmen, Ende der Diskussion, so der
Standesbeamte. Arbeitserlaubnis, Sozi-
alversicherungsnummer - ich befiirch-
tete einen neuen biirokratischen Alb-
traum. Aber: dem war nicht so. Heiraten
istin den USA etwa so teuer wie der Be-
such eines guten Friseurs in Deutsch-
land. Man bendétigtlediglich zwei Pésse,
60 Dollar und zwei Stunden Zeit.

Erst mal eine Nummer ziehen

An einem regnerischen Tag gingen
meine Freundin und ich zu einem im-
posanten Biirogebdude in Manhattan.
Mit Dutzenden anderen Pirchen stell-
ten wir uns in eine Schlange und absol-
vierten einen Security Check wie am
Flughafen. Dann zogen wir eine Num-
mer; 20 Minuten spater waren wir dran.

Die Beamtin gratulierte uns nicht zu
unserer Entscheidung, sondern fragte
nur, ob wir unsere Kreditkarte dabei
hétten. Hatten wir. Wir zahlten 25 Dol-
lar, Sekunden spiter hielten wir unse-
re ,Marriage License” in Hdanden. Der
Wisch ermdglichte es uns, irgendwann
in den néchsten zwei Monaten zu hei-
raten. Allerdings zwang er uns auch -
anders als in Roadmovies in Las Vegas
-noch eine Nacht dariiber zu schlafen.

Ein paar Wochen spiter standen wir
wieder in der Schlange am Sicherheits-
check. Wieder zahlten wir am Schal-
ter eine Gebiihr, dann wurden wir ins
Trauzimmer gerufen. Ein euphemisti-
scher Name fiir den Raum mit dem fle-
ckigen Teppich und der zerschlissenen
Kunstledercouch, die mit Klebeband
zusammengehalten wurde.

Sobald die Standesbeamtin mit dem
Kugelschreiber hinter dem Ohr anfing,
einen Text vom Blatt abzulesen, schos-
sen mir die Trédnen in die Augen. Ir-
gendwann sagte ich ,Yes“, dann meine
Freundin. Oder war es andersrum? Je-
denfalls hatten wir gerade fast 17 Jahre,
nachdem wir uns kennengelernt hat-
ten, in New York geheiratet - und das
fiihlte sich sehr gut und sehr richtig an.

Am Abend wollte ich mir das Video,
das unser fiir 30 Dollar angeheuerter
Trauzeuge mit meinem Handy gemacht
hatte, noch mal ohne Trdnen in den Au-
gen anhoren. Da stellte ich fest, dass er
es in Zeitlupe und ohne Ton aufgenom-
men hatte. Zumindest wurde der rund
90-Sekunden-Akt so fast sechs Minuten
lang und man sieht Tranen in Slow Mo-
tion. Er hat es sicher gut gemeint.

Philipp

Hedemann
(Jahrgang 1979)
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