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Experte — Der Tiibinger Politik-Professor Daniel Buhr weif}, wie Politiker

im Wahlkampf Daten nutzen

»Sie konnen auch sagen:
Ich beteilige mich nicht«

DAS GESPRACH FUHRTE KARIN GEUPEL

TUBINGEN. Mit Plakaten kleben ist es heute im
Wahlkampf nicht getan. In Zeiten von Apps und so-
zialen Medien riisten die Parteien auch digital auf.
Dabei sind einige Trends zu beobachten, sagt Politik-
wissenschafts-Professor Daniel Buhr von der Uni-
versitdt Tiibingen. So sind die Daten von Wéahlern
heute fiir Parteien wichtiger denn je.

Daniel Buhr ist Professor
am Institut fiir Politikwis-
senschaft an der Uni
Tiibingen.
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ALEXANDER KOBUSCH

GEA: Wie hat sich der Wahlkampf in Deutschland
verdndert?

Daniel Buhr: Da sind vor allem zwei langfristige
Trends, die mit etwas Verzogerung aus den USA seit
einigen Jahren auch bei uns beobachtet werden kon-
nen: Das eine ist Professionalisierung. Es geht weg
davon, dass die grofRen Volksparteien im Wahlkampf
vor Ort vornehmlich auf ihre Mitglieder gesetzt
haben. Das passiert natiirlich nach wie vor, aber
durch professionelle Wahlkampfmanager und be-
gleitende Agenturen wird das nun professionalisiert.
Das andere ist der Effekt der Personalisierung: Die
Personalisierung geht in zwei Richtungen. Das eine
ist die Personalisierung des Kandidaten, also die
Wahler moglichst mit Emotionen anzusprechen.
Zum anderen ist das - und da sind wir beim Thema
Digitalisierung - die Inhalte in Richtung Wahler aus-
zurichten. Das heifdt eine zielgenaue, moglichst per-
sonliche Ansprache, um so Wahler mobilisieren zu
konnen.

Welche Rolle spielen die neuen Medien im deut-
schen Wahlkampf?

Buhr: Ganz ehrlich, das wissen wir noch nicht ganz
genau, aber wir haben Vermutungen. Die letzten
Bundestagswahlkdmpfe aber auch der amerikani-
sche Prasidentschaftswahlkampf waren dadurch
gekennzeichnet, dass man natiirlich die Digitalisie-
rung genutzt hat. Beispielsweise um die Wahler zu
mobilisieren. Da ist das sogenannte »Grasroots Cam-
pagning«. Die CDU unterstiitzt das mit ihrer App
»Connect 17«. Mit dieser App marschieren sie von
Haustiir zu Haustiir, in der Hoffnung dort mit einer
hoheren Wahrscheinlichkeit einen CDU-Wahler
anzutreffen. Und diese dann mdglichst dazu zu
bewegen, zumindest die Stimme abzugeben. Das ist
die Mobilisierung in die eine Richtung, aber das geht
auch in die andere. Namlich, dass durch die App die
Mitglieder der Parteien mobilisiert werden, diesen
Haustiirwahlkampf durchzuziehen. Dafiir sind
bestimmte selektive Anreize gesetzt. »Serious
Gaming« heifst das, also der spielerische Versuch
Motivation auszuldsen, indem man etwas gewinnen
kann.

Der Haustiirwahlkampf ist nicht neu. Die SPD
hat das schon zu Zeiten Willy Brandts gemacht.
Welchen Erfolg verspricht diese Art des Wahl-
kampfes?
Buhr: Der Haustlirwahlkampf ist furchtbar zeitin-
tensiv und nicht besonders ressourceneffizient, da
man viele Leute an den Tiiren braucht, die dann viel-
leicht nicht immer jemanden antreffen. Deshalb
wiirde ich vermuten, dass man eher hofft, zielgrup-
pengenau Marketing zu betreiben - wie man das in
der Wirtschaft auch tut. Man hat ein iiberschaubares
Budget, weshalb sichergestellt werden soll, dass
man eben moglichst die Leute erreicht, die eine Affi-
nitdt zur eigenen Partei haben. Das wird erreicht,
indem man die Leute durch bestimmte Merkmals-
auspragungen eingrenzt, die ich mir davor entweder
iiber gekaufte Adressen oder andere Daten besorgt
habe, oder indem ich so eine App einsetze.

Kann so eine App den Haustiir-Wahlkampf also
erfolgreicher machen?
Buhr: Es gibt erste zarte Befunde, dass die Leute die
so erreicht worden sind, hdufiger zur Wahl gegangen
sind. Aber wir haben da noch keine haltbaren
Erkenntnisse.

Die Apps sind, wie Sie gesagt haben, mit Daten
der potenziellen Wdhler bestiickt. Ist das rech-
tens, die Daten so zu nutzen?
Buhr: Bei uns haben wir recht hohe Hiirden, was
den Datenschutz angeht. Bei jeder MafRnahme miis-
sen sie als Auftragsgeber garantieren, dass die Daten
zweckgebunden erhoben werden. Diese Zweckge-
bundenheit eroffnet aber einen grofleren Spielraum.

Wir kennen das alle, wie das eben so ist mit den Nut-
zungsbedingungen, mit dem Kleingedruckten und
den Kreuzchen, die ich dann mal schnell setze und
dann habe ich eben - zugespitzt formuliert - auch
meine Rechte abgegeben. Aber prinzipiell ist es bei
uns nicht erlaubt diese personenbezogen Daten wei-
ter zu benutzen, aufier, ich habe meine Einwilligung
gegeben.

Das heifst, wenn jemand an der Tiir steht und

sdmtliche Daten von mir in seine App eingibt,

dann kann ich sagen: Das will ich nicht!
Buhr: Ja, das konnen Sie natiirlich machen. Wie bei
Telefonumfragen auch. Dort wird aber in der Regel
eine Anonymisierung oder Pseudonymisierung der
Daten versprochen. Von Angesicht zu Angesicht an
der Tiir ist das eben nicht mehr so einfach. Aber in
der Regel sind Sie dann Herr des Verfahrens und kon-
nen sagen: Nein, ich beteilige mich nicht und ich
gebe schon gar nicht preis, wen ich wahlen werde.
Allerdings: Viele geben natiirlich im Gesprdch, vor
allem, wenn es dann die eigene Partei ist, zu verste-
hen, dass sie ein Sympathisant sind. Und das ist was,
was die Parteien nutzen konnen.

Der Einsatz von Datenanalyse soll auch Donald
Trump in den USA zum Wahlsieg verholfen
haben. Ist Datenanalyse tatsdchlich fahig, Wahl-
kdmpfe zu entscheiden?
Buhr: Auch hier gilt. Wir wissen es noch nicht so
genau. Das Potenzial ist aber aufjeden Fall da. In den
USA ist die Gefahr sicherlich deutlich grofer als bei
uns. Das liegt auch am Prasidialsystem mit diesen
extremen Zuspitzungen im Wahlkampf. So etwas ist
dann in den sozialen Medien anfalliger. Bei uns spie-
len Parteien eine grofere Rolle. Das ist schon eine
ganz andere Art der politischen Kultur hier. Alle Par-
teien sind vor der Wahl eine Selbstverpflichtung ein-
gegangen beispielsweise keine Social Bots, die Stim-
mungen in sozialen Netzwerken beeinflussen kon-
nen, anzuwenden. Die Gefahr bei diesen
Selbstverpflichtungen ist natiirlich auch, dass wir
nie wissen, ob das jetzt auch fiir ihre Sympathisan-
ten gilt. Sprich, als Partei konnen Politiker ja die
Selbstverpflichtung eingehen, aber sie wissen nicht,
ob irgendwer anderes Social Bots nutzt, um Gertich-
te in die Welt zu setzen.

Social Bots und Apps - vieles kennt man aus
dem amerikanischen Wahlkampf. Kann man
von einer Amerikanisierung des deutschen
Wahlkampfes sprechen?
Buhr: Ja. Das beobachtet man seit vielen Jahren. Die
groflen Trends kommen aus den USA zu uns - weil
da auch mit ganz anderen Summen gespielt wird. Da
flieRen Milliarden in den Wahlkampf, bei uns sind es
eher ein bis zweistellige Millionenbetrage. Mit den
bescheidenen Mitteln, die man hier zur Verfiigung
hat, wird dann versucht, diese Dinge aufs deutsche
System anzuwenden. Hier gibt es aber auch andere
Gesetze als in den USA, beispielsweise im Daten-
schutz, auf die Riicksicht genommen werden muss.

Insgesamt, wie wiirden Sie den deutschen Wahl-
kampf bisher beurteilen?

Buhr: Die heifle Phase beginnt erst im September,
nach der Sommerpause. Was wir gelernt haben in
den letzten Jahren: Dass die Leute sich immer spater
entscheiden. Wir haben also nicht mehr diese starke
Parteienbindung. Wir haben eine Individualisierung
und Fragmentierung in der Wahlerschaft. Das macht
Prognosen immer schwieriger. Deswegen werden
auch so viele Hoffnungen in die Digitalisierung
gesetzt. Ein Trend ist, das zu nutzen, um Zielgrup-
pen zu erreichen. Auf der anderen Seite aber auch
spdter dann Prognosen aus den Daten ablesen zu
konnen. Inwiefern jetzt Social Bots eine grofie Rolle
spielen werden, da bin ich ein bisschen skeptisch.
Ich habe nach wie vor Hoffnungen auf das Reflexi-
onspotenzial der Wahler. Zum anderen, dass wir das
technisch in Griff kriegen konnen. Aber eben auch,
dass wir durch Bildung und Aufkldrung einen klassi-
schen Diskurs anregen, in der Hoffnung, dass wir
damit alle ein bisschen sensibler werden. Wenn uns
das gelingt, dann haben wir auch fiir die Gesellschaft
was Positives erreicht und die Debattenkultur
gestarkt. (GEA)

ZUR PERSON

Daniel Buhr ist Professor fiir Policy Analyse und
Politische Wirtschaftslehre am Institut fir Politik-
wissenschaft der Eberhard Karl Universitét Tiibin-
gen. Er forscht und lehrt an der Schnittstelle von
Politik und Wirtschaft, vor allem in den Bereichen
Forschungs-, Technologie- und Innovationspolitik
sowie Gesundheits- und Sozialpolitik im internatio-
nalen Vergleich. Er beschéftigt sich auBerdem mit
den Auswirkungen der Digitalisierung sowie mit
politischer Kommunikation und Marketing. (GEA)
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Unterwegs mit der neuen »Wunderwatfe«

| Im Wahlkampf ziehen wieder viele Parteien von Tiir zu Tiir, fiihren dort Gesprache

und verteilen Flyer. Doch in diesem Jahr bekommen einige Parteien Unterstiitzung
von einer App, mit der sie den Wahlkampf steuern und Daten fiir Wahlprognosen

G sammeln konnen. Die CDU ist dabei fithrend. Die Wahlkdmpfer in Reutlingen haben Py
\ _/,' @ sich beim neuen Haustiirwahlkampf einmal iiber die Schulter blicken lassen. (St
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VON KARIN GEUPEL

REUTLINGEN. Schweifitropfchen
zeichnen sich auf dem hellblauen
Hemd des Reutlinger CDU-Bundes-
tagsabgeordneten Michael Donth
ab. Hatten seine Helfer von der Jun-
gen Union (JU) nicht schwarze T-
Shirts an, sdhe es bei ihnen wohl
dhnlich aus. Es ist ein schwiiler
Tag, an dem sich Donth und die
etwa zehn JUler getroffen
haben, um das neue Kapitel
des modernen Wahlkampfs der
CDU im Wahlkreis Reutlin-
gen auszuprobieren. Sie
machen in diesem Jahr
Haustiirwahlkampf.
Nichts Besonderes
eigentlich, schlieflich
hat die SPD das schon zu
Zeiten von Willy Brandt
gemacht. Doch in diesem
Jahr ziehen die Wahl-
kdmpfer mithilfe von Da-
tenanalysen und einer
App von Tir zu Tir
»Connect 17« heifit die.
Rund 5 000 Mal sei die
App Dbereits auf Smart-
phones in ganz Deutsch-
land installiert worden,
sagt ein Pressesprecher der
Bundes-CDU. Die App soll
die diesjdhrige Wunderwaffe
im Wahlkampf sein. Auspro-
biert wurde sie zuerst wahrend

direkt«, wie sie die Lebensmittel-
tamnmmus: 2 industrie nutzt. Zumindest Letzte-

res will der CDU-Sprecher aber
nicht bestatigen. Mithilfe dieser
Daten hat die CDU herausgefunden,
in welchen Stadtteilen und Strafen-
ziigen besonders viele CDU-affine
Wahler wohnen.

Auch die anderen Parteien arbei-
ten mit solchen Daten und den da-
raus erstellten, sogenannten Mobili-
sierungspldnen. Die SPD benutzt
diese schon seit dem Bundestags-
wahlkampf 2013, erkldrt Andreas
Reifdig, Pressesprecher des SPD-
Landesverbands in Baden-Wiirt-
temberg. Bei ihnen konnen zusatz-
lich auch Daten iiber soziale Struk-
turen, wie die Hohe der
Arbeitslosigkeit und die Anzahl der
Erstwdhler in den Strafenziigen
abgelesen werden. Und auch

die Griinen verwenden bei
ihrem Haustiir-Wahl-
kampf »eine Auswahl von

Erfolg  versprechenden

Gegenden, basierend

. auf der Analyse von
Wahlkdmpfen in

der Vergangenheit«,

~ sagt Fritz Mielert,

~ Kreisgeschaftsfiih-

- rer des Kreisver-
bandes der Grii-

nen in Stuttgart

und dort zustandig

der Landtagswahlkdmpfe im
Saarland und in Nordrhein-
Westfalen. Glaubt man CDU-
Generalsekretdr Peter Tauber,
war die App einer der Griinde,
warum dort die Wahlen gewon-
nen wurden.

Auch die SPD benutzt eine
App im diesjdhrigen Wahl-
kampf. Die Griinen unterstiit-
zen die Wahlkdmpfer zumin-
dest mit einer mobilen Webseite,
die fast wie eine App funktio-
niert. Und auch die Linken sind
noch in der Entwicklungsphase
und testen ihre App dieses Jahr in
Sachsen. Apps sind also bei vielen
Parteien im Kommen. Die CDU hat
mit »Connect 17« aber, selbst nach
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Aussage der Partei-Konkurrenz, die
bisher ausgefeilteste Applikation her-
ausgebracht. Nicht nur funktioniert
die Benutzung einfach und ohne gro-
e  Rickkopplungsprobleme, sie
sammelt auch besonders viele
Daten, mit der die Christdemokraten
ihren Wahlkampf permanent verfol-
gen konnen. Dabei kann die App

selbst gar nicht sehr viel. Vor allem

dient sie zur Koordinierung des
Haustiir-Wahlkampfs und zur
Erfassung weiterer Daten fiir
Wahlprognosen und spdtere

Wahlkdampfe.

Mobilisierungspldne

Grundlage fiir den gesamten
Wahlkampf - auch den mit der
App an der Haustiir - ist die
Unterstiitzung durch die Aus-
wertung bereits vorhandener
Daten. Die hat die CDU, so
versichert der Pressesprecher
aus Berlin, nur von 6ffentlich
zugdnglichen Quellen. Da-
runter sind alte Wahlergeb-
nisse, Daten, wie sie beim
Statistischen ~ Bundesamt
zu haben sind, und auch,
so schreibt zumindest die
Siiddeutsche  Zeitung,
zugekaufte Daten der
Post-Tochter »Post

fiir die App.

Durch die Da-
tenanalysen Wwis-
sen die Wahl-
kdmpfer, wo die
Gegenden sind, in
der mit hoher

Wahrscheinlichkeit
parteinahe ~ Wadhler
anzutreffen sind. Bei
den Parteien sollen die
Pline dafiir sorgen, dass
beim personalintensiven
Haustiir-Wahlkampf keine
Energie auf sowieso nicht
umstimmbare Wadhler verwendet
wird. Oder, dass die Wahlkdampfer
nicht vom Hof gejagt werden. Nicht
jeder bekommt diese Pldne zu Gesicht.
Bei der SPD konnen nur die zur Wahl ste-
henden Kandidaten und Wahlkampfleiter
die Pldne abrufen. Bei der CDU gibt es
ebenfalls extra benannte Personen.

Bei den Wahlkdmpfern der CDU in
Reutlingen, hat Valérie Neumann, JU-
Kreisvorsitzende und eine der wenigen,
die Zugang zu den Pldnen hat, einen Aus-
druck einer Karte mit dabei. Darauf sind
die Erfolg versprechenden Straflenziige
blau markiert.

Handy bleibt in der Tasche

Die Reutlinger Oststadt rund um die
Achalm sieht sehr blau aus, weshalb die
Wahlkdmpfer die App hier zum ersten
Mal ausprobieren wollen. In kleinen
Gruppen, zu zweit oder zu dritt, machen
sich die CDUler auf den Weg. Sie haben
die Vorgabe, sich nicht in lange Gespra-
che verwickeln zu lassen, um schnell an
vielen Tiiren klingeln zu konnen. Aufer-
dem: Das Handy bleibt wahrend der
Haustiirgesprdche in der Tasche.

Der Gruppe von Neumann haben
sich auch Bundestagskandidat Michael
Donth und Manuel Hailfinger ange-

schlossen. Und Letzterer hat schon sein
Handy in der Hand, auf dem die App
aufgerufen ist - denn die zdhlt auch die
Schritte der Wahlkampfer.
Der Haustlirwahlkampf mit der App
hat das Ziel zu mobilisieren - in dop-
pelter Hinsicht. Zum einen will man so
Wahler bewegen zur Wahl zu gehen.
Zum anderen sollen damit auch die
Wahlkdmpfer selbst motiviert wer-
den. Und da kommt die App ins Spiel.
Sie macht den Wahlkampf zu einem
echten Kampf - den um Punkte und

So sieht die Connect17-App vor der
Anmeldung aus. FOTO: TRINKHAUS

Ranglistenpldtze. »Gamification« nennen
Experten das. Fiir jede Tiir, an der Valérie
Neumann und die anderen Reutlinger
Wahlkdmpfer klingeln, bekommen sie
100 Punkte. Je mehr Schritte sie tun, desto
mehr Chancen haben sie, in der Rangliste
zu steigen. Zudem geben sie in der App
auf einer Karte an, wo in etwa sie geklin-
gelt haben, ob dort jemand die Tiir aufge-
macht hat und wie das Gesprach verlau-
fen ist. Sie tragen das ungefdhre Alter
ihrer  Gesprdchspartner ein, das
Geschlecht und mit drei Smiley-Gesich-
tern, ob die Unterhaltung an der Haustiir
sehr gut, mittelmdfRig, oder schlecht
gelaufen ist - also, ob derjenige wohl die
CDU wadhlen wird oder eher nicht. Die
Daten werden von der CDU gesammelt
und sollen eine Grundlage fiir Wahlprog-
nosen und die kommenden Wahlkdmpfe
bieten.

Von Datenschiitzern iiberpriift

Das kann die CDU mit der App wohl
besonders gut. Hier liegt das Problem.
Schon zur Saarland-Wahl wurde die Ver-
wendung der Daten innerhalb der App
von Datenschiitzern iiberpriift. Letztend-
lich hatten sie aber nichts zu beanstan-
den. Doch, ob die neu gesammelten
Daten, die innerhalb der App aufgezeich-
net werden, auch noch geschiitzt sind,
das sieht zumindest die SPD skeptisch
und verweist deshalb darauf, dass sie sol-
che genauen Auswertungen nicht durch-
fithrt. Auch Thomas Dudzak, bei den Lin-
ken fiir die App-Entwicklung zustdndig
sagt: »Die Frage ist, ob die innerhalb der
App erhobenen Daten noch vom Daten-
schutz gedeckt sind. Schlielich ist die
Sammlung dort doch sehr zielgenau.«

Von diesen Sorgen bemerken die CDU-
Wahlkdmpfer in Reutlingen wenig. Bei
der ersten Tiir sind Michael Donth, Manu-
el Hailfinger und Valérie Neumann noch
etwas nervos, das Schild »Vorsicht vor
dem Hund« hdngt am Gartentiirchen.
Also besser doch noch ein Haus weiterge-
hen, entscheiden sie. Bei der ndchsten Tiir
klappt es, ein Mann mittleren Alters 6ff-
net. Im Hintergrund sein Sohn. »Wir kom-
men von der CDU und wollten Thnen ein
paar Informationen dalassen«, sagt Valé-
rie Neumann. »Was beschaftigt Sie gerade
so«, fragt Donth. »Gerade? Gerade ist das
eigentlich mein Sohn, der ein Essen auf
dem Tisch haben sollte und meine Frau,
die gleich nach Hause kommt«, sagt der
Mann, ist dann aber doch recht versohn-
lich: »Es klingeln so viele Menschen an
der Haustlir. Daist es gut, wenn es mal um
etwas wirklich Wichtiges, wie Politik,
geht«, sagt er. Wahlen geht er natiirlich
und auch der CDU gegeniiber scheint er
nicht ganz abgeneigt zu sein. Neumann
und Donth werten das Gesprach als
Erfolg. Nachdem sich die Tiir geschlossen
hat, klicken sie in der App auf den griinen,
lachenden Smiley und ziehen weiter.
Auch an den ndchsten Tiiren werden sie
iiberwiegend freundlich empfangen.
Jedes Mal, sobald sich die Tiir geschlos-
sen hat, wird das Handy aus der Tasche
geholt und das Gesprach bewertet.

Als sich die zehn Wahlkdmpfer nach
rund zwei Stunden wieder am Fufe der
Achalm treffen, haben sie etliche Punkte
gesammelt und fast ausschlieflich positi-
ve Erfahrungen gemacht. Alles in allem
scheint die Datenanalyse der CDU in die-
sem Wahlbezirk also zu stimmen. Beson-
ders die jungen Mdnner in der Gruppe ver-
gleichen schon stolz ihren Punktestand.
Wer am Ende des Wahlkampfes ndmlich
am meisten Tiren abgeklappert hat,
bekommt einen Anruf von Angela Merkel.
Fiir die Wahlkdmpfer aus der Jungen
Union Ansporn genug, um weiter von Tiir
zu Tiir zu ziehen. (GEA)

Ein Video, in dem erklart wird, wie die

App funktioniert, gibt es auf:
www.gea.de
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Mit Fragebogen-App
an den Tiiren

REUTLINGEN. Die SPD hat viel Erfahrung mit Wahl-
kampf an der Haustiir. Und auch mit modernen Mit-
teln des Haustiir-Wahlkampfes: Schon beim Bun-
destagswahlkampf 2013 hat sich die SPD mit der
Zukunft des Haustiirwahlkampfes beschaftigt,
schreibt Andreas Reiflig, Pressesprecher des SPD-
Landesverbands Baden-Wiirttemberg auf Nachfra-
ge. Damals schon habe es Schulungen fiir Wahl-
kampfer, sogenannte Campaigner gegeben, aufer-
dem ein Online-Portal und einen
Mobilisierungsplaner.

Zur Bundestagswahl gibt es nun neben einer App
auch das dazugehorende Mitmach-Portal, das
online und offline genutzt werden kann, sagt

Alternative

for
Deutschland

AfD will ohne App
iberzeugen

REUTLINGEN. »Eine App zur gezielten Manipula-
tion des Wahlerverhaltens sehen wir sehr kritisch
und setzen ein solches Instrument nicht eing,
schreibt Pressesprecher Martin Hess, vom baden-
wiirttembergischen Landesverband der Alternative
fiir Deutschland (AfD) per Mail auf eine Anfrage.
Hess sagt, vielmehr wolle die AfD ihre potenziellen
Wahler mit Mafinahmen wie Info-Standen und Ver-
anstaltungen vor Ort iiberzeugen. Dort wolle sie
»mit den Biirgern ins Gesprach kommen und unsere
Positionen darstellenc, sagt Hess.

Auf eine Anfrage, ob die AfD statt einer App mog-
licherweise trotzdem Datenanalysen und Soziale
Netzwerke auf andere Weise im Wahlkampf benut-
ze, antwortete die Bundeszentrale der Alternative
fiir Deutschland nicht. Zumindest auf Facebook ist
die AfD aber recht aktiv vertreten. (geu)

DIE LINKE.

Die Linke testet bereits
in Sachsen

REUTLINGEN. In Baden-Wiirttemberg ist die Linke
bisher noch nicht so weit mit dem Einsatz einer App
zu Wahlkampfzwecken. Ganz anders sieht es in
Sachsen aus, wo Thomas Dudzak, Mitarbeiter fiir
Strategieentwicklung und Offentlichkeitsarbeit,
mittendrin steckt, in der Entwicklungsphase. »Wir
entwickeln eine von Grund auf neue App, sagt er.
Kernelement der App »partisanen.de« wird eine gro-
e Karte. Darauf sollen die einzelnen Wahlkampfer

BUNDNIS 90
DIE GRUNEN

Ein App-Vorldufer
bei den Griinen

REUTLINGEN. Die Griinen benutzen im Wahl-
kampf genau genommen keine App, sondern eine
mobile Webseite, erkldrt Fritz Mielert, Kreisge-
schaftsfiihrer von Biindnis 90/ Die Griinen in Stutt-
gart.

»Wir versprechen uns einen moglichst effizien-
ten Wahlkampf, mehr Erfolgserlebnisse bei unseren
Mitgliedern und eine einfachere Steuerung unserer
Aktivitdten«, sagt Mielert. Die Webseite enthalte
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Andreas Reifig. In der App wiirden zwar Daten, aber
keine zielgenauen oder individuellen Angaben zu
den Gesprachen an der Haustiir erfasst, so Reiflig.

In der App sind Fragebogen als PDF-Dokumente
enthalten, die die Kandidaten an der Tir abarbeiten
konnen. Mithilfe des Mobilisierungsplans, der nur
fiir Kandidaten und Wahlkampfleiter zugdnglich ist,
kann ein Wahlkdmpfer auswahlen, in welchen Stra-
flenabschnitten es sich lohnt, Haustiir-Wahlkampf
zu betreiben. In der App gibt der Wahlkdmpfer dann
die Nummer dieses Straflenabschnitts ein, in dem er
unterwegs ist. Dann kann er zwischen zwei Fragebo-
gen wahlen. Der eine behandelt Themenfragen, der
andere Fragen zu den Kandidaten. Zum Beispiel
»Kennen Sie Ihre/n Kandidat/in fiir die Bundestags-
wahl?« oder »Wie sicher wahlen Sie die SPD?« Auch
ob die Tiir gedffnet wurde, kann verzeichnet wer-
den.

Ist der Fragebogen ausgefiillt und das Smart-
phone mit dem Internet verbunden, schickt die App
die ausgefiillten Bogen automatisch an die SPD-Zen-
trale zur Auswertung. Eine GPS genaue Erfassung
der abgefragten Haushalte, wie sie {iber die App der
CDU moglich ist, ist bei der SPD nicht vorgesehen.

Andreas Reifdig berichtet, dass die Wahlkampfer
an den Haustiiren, wie auch die Erfahrungen der
CDU-Wahlkdmpfer zeigen, auch bei der SPD vor
allem positive Reaktionen hervorrufen. (geu)

Freie
Demokraten
| FDP|

FDP setzt auf
Soziale Netzwerke

REUTLINGEN. Pacal Kober, FDP-Kandidat aus dem
Wahlkreis Reutlingen sagt, die FDP nutze keine App
fiir den Wahlkampf. Trotzdem wiirden natiirlich
Wahlanalysen Eingang in den Bundestagswahl-
kampf finden. So hat die FDP auch Wahlkreise analy-
siert und kann ihren Kandidaten vor Ort genau
sagen, wo es sich besonders lohnt, Wahlwerbung in
die Briefkdsten zu werfen. Ansonsten setzt die FDP
besonders auf den Online-Wahlkampf. »Das heifit
heute Werbung schalten«, sagt Nils Droste, Presse-
sprecher der FDP im Bund. Besonders zielgruppen-
genau sei das in Sozialen Netzwerken, wie Facebook
moglich. Auch auf Twitter ist die FDP unterwegs.
»Schreibt man dort den Account >FDPShots¢< mit
einem bestimmten Begriff, zum Beispiel Bildung, an,
liefert dieser die dazu passende FDP-Position in 140
Zeichen, erklart Nils Droste. (geu)

eintragen kdnnen, wo sie welche Wahlkampf-Aktio-
nen durchgefiihrt oder geplant haben. So solle der
Wahlkampf effektiver werden. Integriert in die App
wird ein Messaging-System, mit dem sich die Benut-
zer beispielsweise zu gemeinsamen Wahlkampf-
Aktionen verabreden konnen. Im Gegensatz zur App
der CDU wird das alles anonym ablaufen, sagt Dud-
zak. »Man kann sich unter einem Synonym anmel-
den. Nur wenn man das Nachrichten-System nutzt,
muss man sich anmelden. Das geht, indem man
einen Kampagnen-Code scannt.« Diesen erhielten
die Teilnehmer, wenn sie im ortlichen Biiro der Lin-
ken vorstellig wiirden, oder von einem anderen Nut-
zer der App identifiziert wiirden. »Das ist, damit eine
Person nachschauen kann, ob ich real existiere und
kein Troll bin. Danach bin ich aber nur mit einem
Nutzernamen dabei.« Im aktuellen Wahlkampf lduft
die Testphase der Linken-App in Sachsen, zu den
kommenden Wahlen sollen dann auch im ganzen
Bundesgebiet Wahlkdmpfer der Linken die App
benutzen. Aufierdem wollen die Entwickler unter
Dudzak die App auch als Open Source frei zur Verfii-
gung stellen. (geu)

eine Auswahl von Erfolg versprechenden Gegenden,
basierend auf der Analyse von Wahlkdmpfen in der
Vergangenheit. Die Daten stammten im Fall von
Tiibingen fiir die Hintergrundkarte von OpenStreet-
Map, fiir die Umrisse der Wahlbezirke direkt von der
Stadt selbst und von eigenen Analysen der Griinen
auf Grundlage 6ffentlicher Wahlergebnisse.

Mit der mobilen Webseite wiirden auf Wahlbe-
zirksebene zusammengefasste Daten zum Zeitpunkt
der Kontaktversuche gesammelt. Darunter, ob ein
Kontakt zustande kam und wie die Stimmung beim
Kontaktversuch war. »Um dem Datenschutz gerecht
zu werden, ist eindeutige Riickverfolgung der Daten
auf Straflen- oder gar Hausnummernebene tech-
nisch ausgeschlossen«, verspricht Mielert. »Die
Daten dienen vorrangig der Motivation und dem effi-
zienten Einsatz unserer Mitglieder, sagt der Kreisge-
schaftsfiihrer. Zudem wiirde damit der Wahlkampf
ausgewertet.

Die besten Ansatze, die beim Einsatz der mobilen
Webseite und anderer technischer Hilfsmittel nun
ausprobiert werden, wollen die Griinen spdter in
einer einheitlichen App zusammenfiihren. (geu)



