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Der Zuzugvon
Fliichtlingen macht
sich in deutschen
Lebensmittelregalen
bemerkbar —
Kardamom,
Sesampaste & Co.
verkaufen sich besser
alsje zuvor. Das konnte
den Markt verdndern,
meint ein Experte.

Von Julia Weiss

n einer Kiihltruhe klebt ein
AZettel, auf dem Fotos von

verschiedenen Fleischsor-
ten abgebildet sind. Victoria Pe-
nekli deutet darauf, wenn ein Kun-
de sie mal wieder nicht versteht.
,Manchmal tue ich so, als wére ich
ein Huhn*, sagt sie und flattert mit
den Armen. Im tiirkisch-orientali-
schen Lebensmittelmarkt ,Cey-
lan“ in Passau klappt die Verstin-
digung mit Hidnden und Fii3en.
Denn seit einiger Zeit kaufen hier
vor allem Menschen ein, die aus
dem arabischen Raum stammen.
Viele Syrer, die aus ihrer Heimat
geflohen sind, suchen hier nach
Lebensmitteln. Weil es sie sonst in
Deutschland nicht gibt.

Auf die stiarkere Nachfrage hat
sich die Geschéftsfiihrerin einge-
stellt. Vor zwei Jahren hat die
Ukrainerin den Markt zusammen
mit ihrem Mann, der aus der Tiir-
kei stammt, er6ffnet. Damals noch
mit hauptsdchlich tiirkischen Wa-
ren. Mittlerweile verkauft sie tiber

Viele Muslime essen
nur Halal-Fleisch

1000 Produkte aus ganz verschie-
denen Lindern - tellergroRe Fla-
denbrote aus dem Iran, sickeweise
Bohnen in verschiedenen Farben
und Formen aus dem Libanon und
Datteln aus Tunesien. In den ver-
gangenen fiinf Monaten hat sie das
Sortiment vor allem mit arabi-
schen Lebensmitteln angereichert.
Sie schétzt, dass momentan 70
Prozent ihrer Kunden aus dem Na-
hen Osten stammen.

Der Zuzug von Fliichtlingen
macht sich mehr und mehr in den
Regalen deutscher Lebensmittel-
geschifte bemerkbar, bestétigt Wi-
do Geis, Zuwanderungsexperte
des Instituts der deutschen Wirt-
schaft (IW). ,Es gibt zwar keine
konkreten Zahlen, aber arabische

inkaufen auf Arabisc

aus dem arabischen Raum stammen, Lebensmittel aus ihrer Heimat.

Lebensmittel werden immer stér-
ker nachgefragt®, erkldrt der Ex-
perte. ,Fliichtlinge gehen auch
deshalb gerne in arabische Super-
markte, weil sie noch nicht gut
Deutsch konnen und hoffen, dass
sie sich dort verstindigen kon-
nen“, sagt Geis.

Um dem entgegenzukommen,
hat der ,,CeylanMarket* in Passau
eine Dolmetscherin eingestellt. Je-
den Nachmittag erklirt diese den
Kunden auf Arabisch, wie viel die
Sesampaste kostet, in welchem Re-
gal der Kardamom steht und wo-
her das Fleisch kommt, das sich in
der Tiefkiihltruhe in groRRen Plas-
tiksdcken stapelt. Wichtig ist den
muslimischen Kunden vor allem,
dass es halal ist — also von ge-
schichteten Tieren stammt, die
beim Schlachten ausgeblutet sind.

Zwei syrische Minner fragen
nach Lammfleisch. Das gibt es nur
auf Bestellung, also gehen sie wie-
der. Viele Kunden, die hier einkau-

fen, sind anspruchsvoll. , Die ken-
nen bestimmte Lebensmittel aus
ihren Heimatldndern — die wollen
sie dann auch kaufen®, erklért Vic-
toria Penekli.

Der Supermarkt hat sein Sorti-
ment frithzeitig danach ausgerich-
tet. ,Mein Mann hat vor zwei Jah-
ren erkannt, dass es eine Marktlii-
cke gibt“, sagt Penekli. Einen klei-
neren, exotischen Laden gibt es in
der selben Stralle nur eine Haus-
nummer weiter. In einem kleinen
Raum stapeln sich Gemiisekisten
neben dunkelhdutigen Schaufens-
terpuppen mit afrikanischen Perii-
cken. Das Angebot im , Afromar-
ket ist ausgefallen. Es gibt riesige
getrocknete Fische und ostafrika-
nische Gemiisesorten. Hier kaufen
Afrikaner, Deutsche und auch vie-
le Syrer ein. Victoria Onobevbe hat
das Geschift gemeinsam mit ei-
nem Partner vor drei Monaten
iibernommen. ,Es lduft gut“, sagt
sie.

Eingelegte Bohnen, Kichererbsen und Sesampaste in Dosen — bei Verkauferin Sundus Penekli im CeylanMarket in Passau finden Menschen, die

Afrikanische Lebensmittel gibt es im Laden von Victoria Onobe
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Passau —auch bei ihr kaufen immer wieder Fliichtlinge ein.

IW-Experte Wido Geis schiétzt,
dassin den ndchsten Monaten wei-
tere Geschéfte aufmachen werden,
die ausldndische und speziell ara-
bische Lebensmittel anbieten — vor
allem in deutschen Grolstddten.

Supermarktketten reagieren be-
reits auf die neue Klientel. In Ko6In
bietet die deutsche Handelskette
Rewe beispielsweise Halal-Fleisch
an. In Ostbayern hat sich der
Fliichtlingszuzug hingegen - laut

IHK - noch kaum auf den Einzel-
handel ausgewirkt. Zumindest
nicht auf die GroRkonzerne. ,,Wir
haben uns bei den Filialisten um-
gehort, sagt Thomas Breinfalk,
Branchenbetreuer Handel bei der
IHK Niederbayern, auf Nachfrage
der Heimatzeitung. , Dabei konn-
ten wir aber noch keinen Trend
feststellen.“

Fiir Victoria Penekli hingegen
werden die ersten Verdnderungen
am Markt schon spiirbar. Arabi-
sche Produkte verkauft sie mittler-
weile giinstiger als noch vor ein
paar Monaten. ,,Wir haben einen
neuen Héndler gefunden, sagt sie.
,Es scheint mehr Konkurrenz zu
geben.” Dass der Preis arabischer
Lebensmittel in Zukunft entschei-
dend sein wird, liegt fiir IW-Exper-
te Wido Geis auf der Hand.
,Fliichtlinge haben ja zunéchst
nur wenig Geld. Da miissen die Su-
permérkte ihre Preise anpassen®,
erklart er.

Bald mehr Nachfrage
durch Familiennachzug

Gefeilscht wird auch gerne im
CeylanMarket. Manchmal wedeln
Ménner mit einem Bund Petersilie
in der Hand in Richtung Kasse und
diskutieren lautstark mit Victoria
Peneklis Mann iiber den Preis.
,2Manchmal gibt er nach“, sagt sie.
Den deutschen Kunden wiirde das
nie einfallen. Auch die machen ei-
nen immer gréBeren Teil der Kund-
schaft aus. Arabische Lebensmittel
werden auch unter Deutschen im-
mer beliebter. Hummus und Fala-
fel sind ldngst Standard in den Im-
bissldden der Stddte. ,,Viele deut-
sche Kunden lernen die Lebens-
mittel auf Reisen kennen und wol-
len sie dann auch zu Hause
ausprobieren“, sagt die Geschéfts-
fiihrerin. Auch ausgefallene Ge-
wiirze zum Kochen seien bei der
deutschen Kundschaft beliebt.

In naher Zukunft erwartet Wido
Geis einen weiteren Anstieg der
Nachfrage nach arabischen Le-
bensmitteln. ,Wenn die Familien
der Fliichtlinge nachziehen, wird
wohl noch mehr verkauft werden®,
sagt er. ,Die Frauen kochen ver-
mutlich mehr als die Médnner und
gehen dementsprechend einkau-
fen.“ Auf lange Sicht werde die
Nachfrage aber auch wieder weni-
ger werden. ,,Wenn die Menschen
erst lange genug in Deutschland le-
ben und vor allem die Sprache be-
herrschen, werden sie immer hédu-
figer in ganz normalen, deutschen
Supermérkten einkaufen gehen“,
vermutet der Experte.



