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DEKORATION.

Schaufenster des

Sportladens
. i - Glanzer in Solden,
Won Alex verschont.

INSPIRATION. Was andere

lieblos entsorgen, erweckt sie

ZU neuem Leben: Werbe-
architektin Alexandra Ehmer,
40, setzt Shops und Schau-
fenster mit einzigartigen
Vintage-Stucken in Szene.

er ist eigentlich dafiir verant-
wortlich, dass man sich in ei-
nem Geschift von bestimm-

ten Stiicken magisch angezogen fiihlt?
Es sind Menschen wie Alexandra Eh-
mer, die das Gestalten von Verkaufs-
riumen zum Beruf gemacht haben.
Die Visual Merchandiserin aus Timel-
kam hat ihr Talent schon wihrend ih-
rer Einzelhandels-Lehre erkannt.
JFir mich war es selbstverstindlich,
dass man das Warensortiment nach
Farben kombiniert, weil
das dem Kunden die Ori-
entierung erleichtert. Ich
habe gespirt, dass in der
Sparte sehr viel Potenti-
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schnell erklirt: Weil man fremd geht,
wenn es langweilig wird. Zumindest
beim Einkaufen. ,Man muss die Leute
emotional beriihren, ihnen Geschich-
ten erzihlen. Die ersten drei Sekunden
im Geschift entscheiden.”
Es ist nichts Besonde-
res mehr, wenn der Kun-
de das findet, was er sucht
und dabei kompetent be-

al liegt, erklirt sie. Nach RAUME SIND dient wird. Vielmehr will
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dem Motto ,,Probier’s ein- Auf raummiission er verbliifft werden.

fach®, wagte sie 2007 den com findet fran ALTER CHARME FUR NEUE

Sprung in die Selbststin-
digkeit und griindete die
Agentur  Raummission.
Heute betreut sie grofle
Marken, wie Blue Toma-
to, DC, Oakley oder Peak
Performance. Warum  ih-
re Arbeit notwendig ist, ist

156 Woman

Alexandras coole
Shopdesigns. Auf
ihrer Pinterest-
Seite (Raummis-
sion) gibt’s noch
mehr Inspiration
firs Zuhause

indem sie Opas Lieb-
lings-Fauteuil, Omis alte
Kiichenwaage oder Tante
Mitzis Sekretir zu neuem
Leben erweckt. ,Solche
Stiicke erinnern uns an

die Kindheit und an das
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. 1_ Alexandra in ihrem Biiro in
< Timelkam - natiirlich ganzim

_ Vintage-Style. 2 _ So einfach wie

Y wirkungsvoll: ein altes Fahrrad als
Wandschmuck. 3 _ In ihrer Agentur
befindet sich ein Sammelsurium
an einzigartigen Stiicken.

Gefiihl der heilen Welt*, sagt sie. Da-
fir missen Unternehmen kein Ver-
mégen ausgeben, weil stattdessen das
gewisse Etwas zum Mehrwert wird.
,Gute Ideen miissen nicht teuer sein®,
meint Alexandra, die ber ihr Privat-
leben nicht spricht. Unzihlige Schit-
ze hat die 40-Jihrige schon vor dem
ewigen Trodlerdasein gerettet: ,Ich
stobere auf Flohmirkten oder bei Alt-
warensammlern.“ Gerade, wenn alles
,Krise“ schreit, ist es eine gute Sache,
Mobeln mit Geschichte eine zwei-
te Chance zu geben. ,Vintage-Stiicke
tragen eine spezielle Energie in sich.
Das will ich in die Shops transpor-
tieren.“ Das Konzept trigt auch dem
wachsenden Trend Rechnung, Alt
mit Neu zu kombinieren und dabei
immer wieder das niachste It-Piece zu
entdecken. EVA HELFRICH ®
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