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nde April hat Chung Chia-pin

dem stellvertretenden Auflenmi-

nister Taiwans in einer Staatsrats-

sitzung einen Vorschlag ge-
macht. ,Wie sieht die Welt Taiwan?“, hat-
te der Abgeordnete der linksliberalen
Regierungspartei DPP rhetorisch gefragt
und war zu dem Schluss gekommen, mo-
mentan sei man international fir zwei
Dinge bekannt: Atemschutzmasken und
Bubble Tea. Gerade hat Taiwan zehn Mil-
lionen Masken nach Europa geschickt,
eine Million davon an Deutschland. Das
war zwar gute Werbung fiir den ostasiati-
schen Inselstaat, aber Masken sind zurzeit
nun mal pandemisch konnotiert. Kénne
man, fragte Chung den stellvertretenden
Minister also, nicht kiinftig eine stilisierte
Abbildung eines Bechers Bubble Tea auf
den Umschlag des taiwanischen Reisepas-
ses drucken?

Bubble Tea ist Taiwans Nationalge-
triank. Das sollte keine kontroverse Aussa-
ge sein, aber es ist eine. Nicht aus kulinari-
schen Griinden - das Rezept ist einfach:
eisgekiihlter Milchtee, meist auf Assam-
oder Oolong-Basis, mit Tapiokaperlen
und Sirup -, sondern aus politischen. Na-
tionalgetrinke kénnen naturgemifi nur
Nationen haben, und fragt man die Grof}-
und Mittelmichte der Erde, ob Taiwan
eine sei, filhren sie semantische Tinze
auf, um China, das Taiwan als Teil seines
"Territoriums sieht, nicht zu verirgern. Zu-
letzt kam Regierungssprecher Steffen Sei-
bert, in der Bundespressekonferenz auf
Taiwan angesprochen, das Wort ,, Taiwan“
gar nicht erst tiber die Lippen. Der Zu-
gang zur Weltbiithne ist dem 24-Millio-
nen-Einwohner-Staat daher oft verschlos-
sen. Taiwan muss kimpfen, um internatio-
nal gesehen zu werden. Es muss seine Bil-
der pflegen und in die Welt tragen.

Was also ist die Ikone des Taiwani-
schen? Ein koffeinhaltiges Erfrischungs-
getrink?

Nachfrage bei Chung Chia-pin, der
seine politische Laufbahn in den achtzi-
ger Jahren als Demokratieaktivist begann
und sogar mal Vizegeneralsekretir der
DPP war. ,,Das Bild eines Landes andert
sich mit der Zeit, so wie Menschen in ih-
rer Jugend verschiedene Spitznamen ha-
ben®, schreibt der Fiinfundfiinfzigjihrige
per Mail. Friher sei Taiwan als ,,Umbrel-
la Kingdom*“ bekannt gewesen; jahrzehn-
telang wurden dort zwei Drittel der Re-
genschirme der Welt produziert. ,,Dann
nahm man uns fiir unsere Computer
wabhr, spiter fiir unsere Fahrrider. In jin-
gerer Vergangenheit hat sich Taiwan mit
Baseball einen Namen gemacht. Aber
heute ist das Erste, was den Leuten zu
Taiwan einfillt, Bubble Tea.“

Das Getrink selbst ist ilter als die tai-
wanische Demokratie. Ein Teegeschift
in der Westkiistenmetropole Taichung
behauptet, 1987 als Erstes Tapiokaperlen
in Milchtee serviert zu haben. In der
sudlich gelegenen Stadt Tainan will
man schon 1986 darauf gekommen sein.
Im selben Jahr wurde, nach fast 40 Jah-
ren Kriegsrechtsherrschaft der Kuomin-
tang (KMT), mit der DPP die erste Op-
positionspartei gegriindet. Bubble Tea
stehe sinnbildlich fiir das sich 6ffnende
Taiwan jener Zeit, sagte die taiwanische
Erndhrungshistorikerin  Tseng Pin-
Tsang kiirzlich im Interview mit CNN,
das anlisslich des ,National Bubble Tea
Day“ am 30. April (einer Erfindung ei-
ner amerikanischen Bubble-Tea-Kette),
uber die Geschichte des Getrinks be-
richtete. Bubble Tea, so die Historike-
rin, sei zum ,Symbol fiir taiwanisches
Selbstbewusstsein und taiwanische Iden-
titat“ geworden.

Mit der Diaspora kamen die Tee-
geschifte, die in Taiwans Grofistidten
heute eine Dichte haben wie Dénerlidden
in Berlin-Kreuzberg, schliefilich nach Aus-
tralien, Amerika, Grofibritannien. In Sin-
gapur ist das Getrink derart beliebt, dass
sich kiirzlich lange Schlangen vor Bub-
ble-Tea-Liden bildeten, als wegen der Co-
rona-Pandemie voriibergehende Schlie-
Bungen angekiindigt worden waren.

In den Vereinigten Staaten, wo Bubble
Tea auch ,,Boba“ heiflt, ist mitunter von
der ,,Boba Generation® die Rede. Gerade
an den Kiusten, in New York und Kalifor-
nien, ist Bubble Tea fester Bestandteil ost-
asiatisch-amerikanischer Popkultur. Ir-
gendwann in den 2000er Jahren stellten
amerikanische Teenager mit Eltern aus
Hongkong, Japan, Vietham, Taiwan oder
China fest, dass sie stolz waren auf ihre
hybride Identitit - und trafen sich fortan
in Bubble-Tea-Liden statt bei Starbucks.
Die taiwanisch-amerikanische Journalis-
tin Clarissa Wei schrieb vor einigen Jah-
ren im ,LLA Weekly“ einen Essay tiber
das Gemeinschaftsgefiihl, das Teeliden
fur viele Asian-Americans bedeute: ,Es
ging vor allem um den Raum und die Be-
stindigkeit der Shops.“ Es ging um das
Umarmen eines kulturellen Erbes.

Ich selbst bin in Deutschland geboren
und aufgewachsen. Mein Vater ist Deut-
scher, meine Mutter aus Taiwan, aber
seit Jahren deutsche Staatsbiirgerin. In ih-
rem Schreibtisch liegen noch die alten
Reisepisse. ,Passport of the Republic of
China“ steht auf den dunkelgriinen Um-
schligen. Das Wort ,,Taiwan®, das heute
auf den offiziellen Dokumenten zu fin-
den ist, hat man erst hinzugefiigt, als mei-
ne Mutter ihren letzten Pass schon bean-
tragt hatte.

Auch darum geht es bei Chungs Vor-
stofi: Das Wort ,,China“ soll weg. Taiwan
sei Taiwan, erklirt der Abgeordnete. De-
mokratisch, frei. Taiwan sei nicht China.
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Sie kam erst lange nach dem Tea-Hype hierzulande: Tung Wan-ju vom ,,Dosha Taiwan Teehaus* in Berlin-Friedrichshain. FotosJens Gyarmaty

Heimat im Glas

Bubble Tea ist eines der
wenigen Symbole
moderner taiwanischer
Identitit, die es auf die
globale Bithne geschaftt
haben. Uber schwierige
Gefuhle und ein
politisches Getrank.

Von Cornelius Dieckmann
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Zeichen der Unabhingigkeit:
Neuentwurf des Passes.
Foto Chung Chia-pin

1949 waren die im chinesischen Biirger-
krieg unterlegenen Nationalisten, die
KMT, nach Taiwan geflohen. Weil sie
aber weiterhin Anspruch auf das chinesi-
sche Staatsgebiet erhoben, verlegten sie
ihrem Verstindnis nach bloff den Regie-
rungssitz der ,,Republik China“ und nann-
ten sich auch weiter so. Chung hilt das
fir unzeitgemafl. ,,Bilder und Wahrneh-
mungen sind nicht leicht zu 4dndern, ge-
schweige denn im internationalen Kon-
text“, meint er. Der taiwanische Reisepass
kann da ein Aushingeschild sein. Er ist
weithin akzeptiert, auch in Deutschland
gewihrt er visafreie Einreise.

Auflerdem irritiert Chung das Logo.
Die stilisierte Sonne auf kreisférmigem
Grund ist nahezu identisch mit dem Em-
blem der KMT. Chung wiirde dort lieber
Taiwans geographischen Umriss sehen.
Oder eben einen Becher Bubble Tea.

Nicht staatstragend genug? Diploma-
te lasst sich damit jedenfalls betreiben.
Auf den Feierlichkeiten zum taiwanischen
Nationalfeiertag 2017 fithrte Prisidentin
Tsai Ing-wen den Premierminister Tuva-
lus, die Zweite Vizeprisidentin von Hon-
duras und den obersten Richter Para-
guays - drei der 14 diplomatischen Part-
ner Taiwans - offentlichkeitswirksam an
einen Bubble-Tea-Stand. Und als Thai-
land vor ein paar Wochen 15 ooo Atem-
schutzmasken von Taiwan erhalten hatte,
liefien sich ranghohe Beamte beider Staa-
ten mit Milchteebechern ablichten. Einer
von ihnen: Taiwans stellvertretender Au-
flenminister Hsu Szu-chien - derselbe,
dem Chung gerade vorgeschlagen hat,
Bubble Tea auf den Reisepass zu drucken.

Ein sonniger Aprilnachmittag in Ber-
lin-Friedrichshain. ,Little New York®
nennt Tung Wan-ju die Gegend, weil
hier so viele Kulturen aufeinandertref-
fen. Vergangenen Sommer hat die drei-
unddreifligjihrige Taiwanerin einen Bub-
ble-Tea-Laden in der Nihe des Bahn-
hofs Ostkreuz eroffnet. ,,Natlrlich bin
ich stolz auf Taiwan®, sagt sie, ,,sonst hit-
te ich das ja nicht draufien auf das Schild

geschrieben.“ Uber der FEingangstiir
steht: ,Dosha Taiwan Teehaus“. An der
Wand hingt eine Stoffkarte Taiwans,
und auf fast allen Schildern findet sich
ein Hinweis, dass hier taiwanischer Tee
verkauft wird. Fast fithlt man sich, als be-
finde man sich in einer kulturpoliti-
schen Aufienstelle des Landes. Anfang
des Jahres fand hier sogar die Neujahrs-
veranstaltung der taiwanischen Bot-
schaft (offiziell: ,Taipeh Vertretung in
der Bundesrepublik Deutschland®) statt,
inklusive einer Rede des Botschafters.
,Viele unserer Kunden sind Taiwaner,
fur die sich ein Besuch bei uns wie eine
Heimkehr anfiihlt“, sagt Tung. Einer
von ihnen arbeitete in der Botschaft.
Wenn Tung erzihle, dass sie aus Tai-
wan kommt, hore sie manchmal: ,Bang-
kok ist so eine tolle Stadt!“ Deshalb lie-
ge ihr auch das Sichtbarmachen Taiwans
am Herzen. Schon vor dem Botschafts-
abend hatte sie Veranstaltungen fiir die
taiwanische Gemeinschaft in Berlin orga-
nisiert, etwa, um hier lebenden Taiwa-

ner bei der Jobsuche zu helfen. ,,Wir ver-
suchen, die Community zu unterstiit-
zen, wo wir konnen. Und umgekehrt un-
terstiitzt die Community uns®, sagt die
Ladenbesitzerin.

Bin ich Teil dieser Community? Ich
habe, abgesehen von ein paar Besuchen
bei der Familie und einem Vierteljahr
nach dem Abitur, nie wirklich in Taiwan
gelebt. Als Kind interessierte ich mich
nicht fiir die taiwanische Kultur. Chine-
sischlernen war lastig. Heute bereue ich,
diesen Teil von mir vernachlissigt zu ha-
ben. Eine Nahe zu dem Ort, der meine
halbe, meine zweite Herkunft ist, be-
merkte ich erst als junger Erwachsener.

Mit achtzehn verbrachte ich drei Mo-
nate in Taipeh, um meine mir abhanden-
gekommene Muttersprache zu tiben. Ne-
benbei kam ich auf den Geschmack von
Bubble Tea. Taiwan bietet viele kulina-
rische Kostbarkeiten: Cong You Bing
(Zwiebelpfannkuchen), Niu Rou Mian
(Rindfleisch-Nudelsuppe), Tsua Bing
(ein Eisdessert), aber zuriick in Deutsch-
land, nahm ich regelmiflig eine halbe
Stunde Anfahrt zu einem Bubble-Tea-La-
den auf mich, stand zwanzig Minuten an,
fuhr eine halbe Stunde zurtick. An guten
Tagen traute ich mich, auf Chinesisch zu
bestellen.

Es ging mir nicht nur um den Tee,
sondern auch um das Ritual, das eine Art
Secondhand-Heimweh stllte. Heimweh
nach einer Heimat, die nicht meine ist,
aber hitte sein konnen. Ich denke an den
zu "Tode zitierten Madeleine-Moment in
Marcel Prousts ,,Auf der Suche nach der
verlorenen Zeit“. Nur dass Bubble Tea
als Kindheitserinnerung sich weniger
ernst nimmt.

Dass es in Deutschland iiberhaupt La-
den wie den von Tung Wan-ju gibt, ist
alles andere als selbstverstindlich. Vor
knapp zehn Jahren o6ffneten in vielen
deutschen Fufigingerzonen Teegeschif-
te, anfangs mit Erfolg. 2012 erschien
dann ein Artikel in der ,Rheinischen
Post“, der einen Aachener Wissenschaft-
ler mit dem Befund zitierte, Bubble Tea
enthalte Giftstoffe. Spiter erklirte der
Forscher, man habe ithn mutwillig miss-
verstanden. Die Medien korrigierten:
Bubble Tea sei wegen des Zuckergehalts
zwar nicht unbedingt gesund, aber Gift
enthalte es nicht. Zu spit. Die Informati-
on war in der Welt, der Ruf der Branche
bleibend beschidigt. Die Liden schlos-
sen wieder.

Tung, die vor finf Jahren nach
Deutschland gezogen ist, kannte die Ge-
schichte, weshalb sie Wert darauf legt,
natlirliche Produkte aus Taiwan zu be-
nutzen. Sie wolle zeigen, dass die taiwa-
nische Kiiche hochwertig sei. Ihre
Kundschaft schitzt die ehemalige Eng-
lischlehrerin auf je ein Drittel Deut-
sche, Vietnamesen und Taiwaner. Die
meisten ihrer Mitarbeiter sprechen
Deutsch und Chinesisch.

Lin Cheng-yi, ein schiichterner Nord-
taiwaner Mitte zwanzig, arbeitet seit der
Er6ffnung in dem Teehaus. Bevor er in
Berlin seinen Abschluss in Asienwissen-
schaft gemacht hat, hat er Politik in Tai-
wan studiert. Wir kommen auf den Reise-
pass zu sprechen. Ich frage ihn, wie er
sich entscheiden wiirde, wenn er zwi-
schen dem jetzigen Design und Chungs
Bubble-Tea-Vorschlag wihlen misste.

Bubble Tea, sagt er, ohne zu zdgern.
Er wolle das KM'T-Logo nicht mehr se-
hen: , Taiwan ist ein Land, es gehort kei-
ner Partei. Dabei ist Lin selbst KMT-
Mitglied. Allerdings nur, weil seine Grof-
mutter Lokalpolitikerin der Partei gewe-
sen sei und seitdem die ganze Familie der
Partei angehore. Bei der Prisidentenwahl
vergangenen Januar hat er die chinakriti-
sche DPP gewihlt. ,,Unsere Elterngenera-
tion hat in ihren Schulbiichern noch die
Formulierung ,Wir Chinesen‘ gelesen.
Uns ist klar, dass wir Taiwaner sind*, sagt
er. ,Naturlich ware es ein bisschen selt-
sam, Bubble Tea auf dem Pass zu haben,
aber es wiirde etwas vollig anderes symbo-
lisieren als das aktuelle Logo. Bubble Tea
steht fiir unsere Kindheit. Fiir die taiwani-
sche Teekultur.”

Zu Hause schlage ich meinen Reise-
pass auf. Ein Bundesadler auf jeder Seite,
deutsche Nichternheit. In taiwanischen
Pissen ist das anders. Jede Doppelseite
zeigt ein anderes Motiv nationaler Identi-
tit. Das Palastmuseum in Taipeh. Die
Reiswirtschaft in Chiayi. Die kunstvollen
Papierregenschirme von Kaohsiung.
Und auf den Seiten 14/15: eine pastorale
Szene aus der Teeernte im nordtaiwani-

schen Hsinchu. Warum also nicht auch
Bubble Tea?

Boba Milchtee, Dosha Fruchttee, Rose Relaxing Tea - und ein hausgemachter Snack:
Angebotim ,,Dosha Teehaus®.
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Drei
Sensationen

Die 2019er stehen in den
Startlochern, berichtet
Stephan Reinbardt.

Nachdem in mehre-
ren Bundeslindern
die Restaurants in
diesen Tagen wieder
offnen dirfen, hofft
die Winzerschaft im
Land auch auf eine
Wiederbelebung des
Geschifts. Immerhin hat sie die neu-
en Weine startklar, und der Jahr-
gang 2019 ist durchaus von der Klas-
se, die es braucht, um fir Auf-
schwung zu sorgen. Nach 500 pro-
bierten neuen Weinen fillt es mir
zwar noch schwer, Generalisierun-
gen vorzunehmen. Aber ich habe
phantastische  Rieslinge verkostet
und werde mein Budget zum Aufsto-
cken meiner Bestdnde dramatisch er-
weitern miussen, um all das zu bun-
kern, was mir die niachste Krise er-
triglicher macht.

Die Menge ist zwar vergleichswei-
se knapp im Vergleich zum 2018er,
aber wir sind frith dran. Zudem kom-
men viele Weine erst spiter auf den
Markt als sonst tiblich. Schaden tut
ihnen das nicht, im Gegenteil. Aller-
dings machen mich die Fassmuster
derart stichtig, dass ich die Ankunft
der 2019er kaum erwarten kann.

Beginnen wir bei Egon Miiller,
dessen 201ger Saar Rieslinge vom
Scharzhotberg sensationell in ihrer
Klarheit, Prazision und Finesse sind.
Muillers Scharzhofberger sind die
teuersten, aber auch feinsten Rieslin-
ge Deutschlands und Ikonen der
Rieslingkultur. Sie sind weltweit der-
art begehrt, dass man vorm himmli-
schen Genuss erst leiden muss, in-
dem man sie teurer als teuer ersteht,
wenn man ihrer denn tiberhaupt hab-
haft wird. Miiller bezeichnet seine
2019er als die grofiten Rieslinge seit
1999, und ich mag ihm da nicht wi-
dersprechen. Sdlistisch treffen sich
die beiden Jahrginge tatsichlich,
und wer eine Ahnung von Weltklas-
se haben mdchte, beginnt am besten
mit dem ,,Gutswein® Scharzhof. Der
2019er verkorpert all das, was Saar-
riesling einzigartig macht: glanzhell
in der Farbe, glockenklar und hoch-
tein im Duft, mit feinwiirziger Schie-
fernote und dieser sagenhaften Ge-
schmacksfiille bei irrealer Leichtig-
keit und Balance. Der Wein kommt
erst im Spéitsommer in den Marke,
kann aber bereits zu zirka 40 Euro
subskribiert werden.

Schalten wir preislich einen Gang
nach unten und kommen zu einer
weiteren lkone des Moselrieslings.
Was das Weingut Fritz Haag in
Brauneberg gerade auf Flaschen
zieht, ist das Feinste, Klarste und
Praziseste, was ich hier in 20 Jahren
probiert habe. Dabei war ich bereits
von den 2018ern hin und weg. 2019
ist ein dhnlicher heifler Jahrgang, al-
lerdings mit den Vorteilen niedriger
Ertrige und eines kiihleren Herbs-
tes. Auch die Niederschlige waren
generoser als im Jahr zuvor. Dies be-
dingt, dass die 2019er reicher, aber
nicht schwerer sind, und ungleich fri-
scher, rassiger, definierter. Oliver
Haag hat also abermals eine sensatio-
nelle Kollektion hingelegt, die
schwer zu schlagen sein wird. Schon
der 2019er Riesling trocken Guts-
wein ist atemberaubend in seiner
Prizision, Finesse und Eleganz. Wie
gut er wirklich ist, wurde mir klar,
als ich am Abend nach der Probe ei-
nen gesuchten Weifiwein aus dem
franzosischen Jura genoss, der sechs
mal so teuer ist, aber nur halb so
lang. Was fiir ein Riesling-Spektakel
fir 1o Euro! Es ist nicht ibertrie-
ben, diesen Riesling zu den besten
Weifiweinen der Welt zu zihlen.
Wer ihn weniger trocken mag,
nimmt die feinherbe Version.

Springen wir ins flachere Land
und widmen uns einem Pfilzer Ries-
ling, der die Massen hypnotisiert,
aber Freaks nicht mit trockenen Keh-
len stehen lsst. Diese Kunst, Pop
und Avantgarde auf natiirliche Wei-
se zu vereinen, vermag kaum einer
so zu zelebrieren, wie Stephan Att-
mann es fiir das Weingut von Win-
ning tut. Sein 201ger Deidesheimer
Riesling trocken (13 Euro) lockt um-
standslos mit weiflen Pfirsich- und
reifen Mirabellennoten zum Glas-
rand, um uns dann ungeniert saftig,
piquant and mundwissernd salzig
hinabzuziehen. Reueloser Genuss.
So kann es weitergehen.

Bezugsquellen nennen die Weingiiter oder Google.

Stephan Reinhardt schreibt hier alle 14 Tage;
ansonsten arbeitet er als Kritiker fiir den
renommierten Info-Dienst ,Robert Parker Wine
Advocate”. Nachste Woche an dieser Stelle:
Gastro-Kritiker Jurgen Dollase.



