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Transparenz bis
auf den Acker

Nachhaltigkeit gewinnt bei Stiffwaren an Bedeutung. Sie muss
jedoch glaubwiirdig sein. Blockchain verspricht fiir Industrie und
Handel Losungen und tiefere Einblicke.| Silke Liebig-Braunholz

ransparente Lieferketten sind
I die Zukunft. Gerade fiir die
Herstellung von  Stifwaren
konnen sie elementar sein. Denn In-
dustrie und Handel wollen ihre Akti-
vititen in den Kakao-Anbaulindern
nicht nur mit einem Nachhaltigkeits-
gestindnis belegen, sondern Validitit
und Verlasslichkeit bieten. Laut dem
Bundesverband der Siiwarenindus-
trie (BDSI) hat die Branche seit dem
Jahr 2000 mehr als 100 Millionen US-
Dollar beispielsweise fiir Weiterbil-
dung der Farmer oder Verbesserung
der Landwirtschaft in den Anbauldn-
dern aufgewendet. Dennoch stehen
Hersteller hdufig in der Kritik von
Medien und Nicht-Regierungs-Orga-
nisationen (NGOs).

Falschungssichere
Dokumentation der Lieferkette

Erste Unternehmen wie die Schwei-
zer Firma Treegether nutzen nun
Blockchain-Technik, um aufzuklaren.
LWir konnen damit Informationen
tiber die Herkunft und Geschichte un-
serer Schokolade teilen. Die Riickver-
folgbarkeit schafft Vertrauen und tragt
zum Aufbau eines starken Marken-
images bei“, sagt Fabien Coutel, der
Patenschaften fiir Kakaobdume an
Sponsoren verkauft und damit die
Anbaufamilien in Afrika und Stidame-
rika unterstiitzt. Die Arbeit auf den
Plantagen bis hin zur Herstellung der
Schokolade wird in der App , Thank
My Farmer“ dokumentiert, die auf
Basis der Blockchain-Technologie
.. IBM Food Trust von dem Startup Far-
gmer Connect konzipiert wurde. ,Das
> Neue daran ist, dass die gesamte
& Wertschdpfungskette abgebildet wird
= und die Daten in einem standardisier-
2 ten Format durchgehend miteinander
Qverlinkt werden“, sagt Geschaftsfiih-
rer Michael Chrisment. Produzenten
S konnen so selbstbestimmt Informa-

tionen zu ihrer Arbeit in die App ein-
geben. Neben Eckdaten wie etwa die
Grofe des Hofes, Erntezeit, Alter der
Baume oder Volumen der Transaktio-
nen konnten auch gezahlte Lohne fiir
die Plantagenarbeiter oder Einkaufs-
preise der Produzenten in die Daten-
sammlung einflieRen.

Laut Chrisment gebe es in den
USA bereits erste Tendenzen, Import-
auflagen von der Nutzung derartiger
Techniken abhingig zu machen. Hier-
zulande stoft der Ansatz einer fil-
schungssicheren digitalen Identitat
von Kakao- und Schokoladenproduk-
ten insbesondere bei den Kimpfern
fur einen fairen Handel auf offene
Ohren. Denn auch wenn 2019 Le-
bensmittel mit 77 Prozent den grof-
ten Anteil am Gesamtumsatz fair ge-
handelter Produkte ausmachten, war
der Anteil von Schokolade mit gerade
4,3 Prozent im Vergleich zu Kaffee
mit 32,5 Prozent noch relativ gering.
Viele Produkte, die aus den 460 Tau-
send Tonnen Netto-Importen an Ka-
kao entstehen, sind zertifiziert.

Der Marktanteil der Kakao-Pro-
dukte, die allein mit dem Fairtrade-
Siegel versehen wurden, lag in diesem
Jahr bei 17 Prozent. Dies bedeutete je-
doch nicht, dass der Kakao dafiir auch
fair gehandelt wurde. Das waren le-
diglich 79000 Tonnen Rohkakao. ,Es
herrscht ein extrem hoher Preisdruck
im Kakaosektor“, sagt die Politische
Referentin beim Forum Fairer Handel
(FFH), Maja Volland. Grofe Einkiu-
fer nutzten haufig ihre Marktmacht
aus und forderten extrem niedrige
Preise. Diese Konditionen verscharf-
ten die schlechte Einkommenssituati-
on der Kakaobauern. Das bestitigt
auch der TransFair-Vorstandsvorsit-
zende Dieter Overath: ,,Obwohl der
Lebensmittelhandel auch in der Pan-
demie gute Umsatze macht, gehen die
Preiskdmpfe weiter — auf Kosten der
Produzentinnen und Produzenten,

» Nachhaltigkeit ist eine
Haltung und kein
Marketingversprechen «

Fritz Konz, Tegut

Global nachvollziehbar: Erzeuger
hinterlegen Informationen tiber Anbau
und soziale Bedingungen direkt vor Ort.

die oft keine Wahl haben, als ihre Pro-
dukte unter Wert zu verkaufen“. Das
Forum FFH fordert deshalb seit lan-
gem gesetzliche Rahmenbedingungen
und hofft auf ein Lieferkettengesetz.
Bei allen positiven Ansitzen, wie
auch dem 2012 gegriindeten Forum
Nachhaltiger Kakao, dem der FFH an-
gehort, brauchte es mehr verpflich-
tende MafRnahmen fiir die Akteure in-
nerhalb der Lieferketten, sagt Vol-
land. Als Multi-Stakeholder-Initiative
biindele das Forum Nachhaltiger Ka-
kao die Interessen von Regierung,
StiRwarenindustrie, Lebensmittelhan-
del und Zivilgesellschaft. Das Ziel der
73 Mitglieder sei die nachhaltige Pro-
duktion in den Rohkakaolieferldn-
dern Deutschlands, die Armut tiber-
windet, Kinderarbeit bekampft, Men-
schenrechte achtet und Waldressour-
cen erhilt. Volland beflirwortet tech-
nische Ansitze, die Transparenz

schaffen und Missstin-

de aufzeigen, betont

aber, dass dies fiir die Erfiil-

lung von Sorgfaltspflichten der Unter-
nehmen allein nicht ausreiche.

Denn um Fairness fiir alle Akteure
zu erzielen, braucht es ein Umden-
ken, und da kann Informationstech-
nik, die Lieferkettentransparenz in
Echtzeit abbildet, nur helfen. Handeln
miissen vor allem die weiterverarbei-
tenden Unternehmen. ,Wir sehen,
dass die globalen Lieferketten kaputt
sind. Um einen Wandel zu erreichen,
bedarf es einer entschlossenen Zu-
sammenarbeit der internationalen Ge-
meinschaft, einschlieflich lokaler und
globaler Regierungen, des Privatsek-
tors, der NGOs und multilateraler In-
stitutionen®, heiflt es auf Anfrage bei
Mars Wrigley Deutschland. Der Her-
steller ist ebenfalls Mitglied im Forum
Nachhaltiger Kakao, weil ,wir der
Meinung sind, dass wir allein die not-
wendigen Verdnderungen nicht errei-
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chen werden“. Die eigenen Bemiihun-
gen wie die Kakaostrategie ,,Cocoa for
Generations“ gentigten nicht, um die
komplexen Probleme, wie extreme
Armut, unzureichende Strafverfol-
gung bei Kinderarbeit oder kaum Zu-
gang zu landwirtschaftlichen Betriebs-
mitteln, anzugehen.

»,Die heutige Lieferkette ist nicht
mit unserem Ziel vereinbar, dass alle
— insbesondere die Kakaobauern — die
Moglichkeit zur personlichen Entfal-
tung haben sollen®, sagt eine Unter-
nehmenssprecherin. Schon 2018 ver-
pflichtete sich Mars Wrigley, auf lu-
ckenlose Systeme zur Uberwachung
und Beseitigung von Kinderarbeit
hinzuarbeiten und tat es Konzernen
wie Nestlé gleich. Die Schweizer ha-
ben ein Nachhaltigkeitsprogramm ge-
startet, das 2019 bei 78000 begleite-
ten Kindern etwa 18000 Falle von
Kinderarbeit aufdeckte. Bei einem
Folgebesuch im September haben 49
Prozent der Kinder keine inakzepta-
ble Arbeit mehr verrichtet. Trotz der
Fortschritte wisse der Konzern, dass

=«noch viel zu tun sei und weite das
Z System auf die gesamte Kakao-Liefer-
Ekette in Westafrika aus. ,Insgesamt
% verfolgt Nestlé 36 globale Nachhaltig-
2 keits-Verpflichtungen. Zentrales Ele-
£ ment ist der Nestlé Cocoa Plan, der
Eunter anderem auch die Zahlung von
¢ Primien fiir qualitativ hochwertigen

Kakao beinhaltet”, so Unternehmens-
sprecher Alexander Antonoff.

Das komplexe Thema der gesi-
cherten Nachhaltigkeit am Anfang der
Lieferkette leidet jedoch schon unter
der Begrifflichkeit. Nachhaltig klingt
wie eine Floskel, weshalb Fritz Konz,
Leiter Qualititsmanagement bei Te-
gut auch sagt: ,Am besten steht dieses
Wort nicht auf der Produktverpa-
ckung. Nachhaltigkeit ist eine Hal-
tung und kein Marketingversprechen.
Wir alle lernen immer mehr, welche
negativen Auswirkungen durch unser
Handeln und unsere Produkte entste-
hen und miissen fortlaufend daran ar-
beiten, diese abzustellen“. Auch Te-
gut engagiert sich im Forum Nachhal-
tiger Kakao und stoft als mittelstindi-
sches Unternehmen dennoch an
Grenzen. Der Kakao in den Eigen-
marken des Handlers ist mindestens
durch Bio, UTZ Certified, Rainforest
Alliance und Fairtrade zertifiziert und
durch die Standardgeber kontrolliert.
Hohere Zertifizierungsstufen, die ei-
ne Riickverfolgbarkeit aufgrund der
Trennung von zertifiziertem und
nicht zertifiziertem Kakao
innerhalb der Lieferkette
ermoglichen, seien bislang
noch nicht flichendeckend
etabliert. Der Markt sei je-
doch in Bewegung: ,Bei
Kakao sehen wir Ansitze, -
Lieferketten zu vereinfachen
und mit getrennten Waren-

4,3%

des Umsatzes mit fair

gehandelten Produkten ent-
fallen bislang auf Schokolade

stromen die eigene Verantwortung
besser wahrzunehmen®, sagt der
Qualititsmanager aus Fulda. Auch
Rewe, Lidl und Aldi priorisieren bis-
lang vor allem Zertifizierungen, be-
fiirworten jedoch ebenfalls eine lii-
ckenlose Riickverfolgbarkeit.

Der BDSI lobt das Engagement
und den hohen Anteil nachhaltig er-
zeugten Kakaos in Deutschland, der
seit 2011 von 3 Prozent auf 72 Prozent
im Jahr 2019 angewachsen sei. Laut
TransFair trugen vor zwei Jahren be-
reits 87 Prozent der 3500 zertifizier-
ten Stifwaren-Produkte das Fairtrade-
Rohstoffsiegel fiir Kakao. ,,Als Wachs-
tumstreiber bewdhrten sich unter an-
derem Aldi, Lidl, Penny, sowie Rewe
und StiBwarenhersteller Lambertz.
Auch die Partner der klassischen Pro-
duktsiegel wie Koawach, Plant-for-
the-Planet oder Tony’s Chocolonely
setzen vielversprechende Signale®,
sagt Transfair-Referentin Hannah
Radke. Bei der Rewe Group sind 99
Prozent des Kakaos in allen Eigen-
marken nachhaltig zertifiziert, so Un-
ternehmenssprecherin Kristin Schiitz.
Und ab Frithjahr 2021 wiirden Fairtra-
de-Tafelschokoladen verkauft, de-
ren Kakao-Lieferkette bis nach
Ghana riickverfolgbar sei. Auch
Lidl reklamiert das fiir sich,

zumindest flir die Kakao-
bohnen der ,Way to Go“-

Schokolade. Discount-

wettbewerber Aldi Std

SICHERE
DATENKETTE

Eine Blockchain ist eine dezentrale
Datenbank mit Datensatzen, die
kryptographisch miteinander ver-
bunden sind. Alle Beteiligten inner-
halb einer Lieferkette hinterlassen
vorher definierte Informationen zu
ihren Produktions- und Handels-
prozessen. Die hinterlegten Daten-
satze werden miteinander verkniipft
und kénnen anschlieBend nicht
mehr gedndert werden. Die bereits
aufgezeichneten Transaktionen sind
fiir jedermann innerhalb der Grup-
pe der Akteure einsehbar. Stérun-
gen kdnnen so schneller identifi-
ziert und die Prozesse angepasst
werden. slb 04-21

und Aldi Nord wollen dhnliches iiber
die Check Your Product Plattform
schaffen: ,,Unsere Kunden konnen fiir
immer mehr Produkte herausfinden,
wo sie genau herkommen und wer sie
produziert hat®, heifit es auf Anfrage.

Die Geschichten hinter den Pro-
dukten werden bald tiber technische
Plattformen auf Blockchain-Basis er-
zahlt und die der Kunde tiber QR-Co-
des abrufen kann. ,In der Digitalisie-
rung der Lieferkette steckt ein riesiges
Potenzial“, weifl Florian Miiller, Di-
rektor fiir digitale Sicherheit und Lie-
ferketten bei der norwegischen Un-
ternehmensgruppe DNV GL. Fiir sei-
ne Partner hat der Priif- und Zertifi-
zierungsdienstleister das Produkt My
Story™ entwickelt, das auf der Block-
chain-Technik des chinesischen An-
bieters Vechain basiert. Wie bei Far-
mer Connect werden auch hier die
Daten der verschiedenen Akteure
nach zuvor festgelegten Kriterien in
einer Blockchain abgespeichert. Miil-
ler ist liberzeugt, dass die Technologie
nur ein Modul sein kann und mit wei-
teren Prozessen kombiniert werden
muss. Nur verifizierte Daten, die zu-
vor von erfahrenen Auditoren festge-
legte und tiberpriifte Kriterien erfiil-
len, konnten schlussendlich auch eine
transparente und glaubwiirdige Doku-
mentation gewdhrleisten. Im Kakao-
sektor arbeitet das Unternehmen
aktuell erst mit einem Klienten zu-
sammen. Iz 04-21
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