SCHWEIZER TOURISMUSPLAKATE

Ferien fur
die Augen

Einst sollten sie Reisenden das Land schmackhaft machen, heute sind
sie Kultobjekte mit Sammlerwert: Touristische Werbeplakate von
Schweizer Kinstlern sind bunte, symbolstarke Zeitdokumente.

Plakate Swiss Poster Museum und Galerie Placart Text Sabrina Glanzmann

Abstrahiert:
vereinfachte
und mar-
kante For-
men machen
das moderne
Plakat aus
(Otto Ernst,
1930).
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Fur dieses
Flims-Plakat
diente eine
Fotografie von
Jules Geiger
als Grundlage
(um 1936,
Gestalter
unbekannt).

Im Gegen-
satzzu
Flims
vermark-
tete sich
St. Moritz
zur fast glei-
chen Zeit
viel zuge-
knépfter
(Werner
Bischof,
1939).

Fotos Tomas Rabara
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«The Rocky
Mountain of
Switzer-
land»: engli-
sche Plakat-
variante von
Otto Betsch-
mann (um
1938).

Das einfache
Leben vor
imposantem
Bergmassiv:
Wallis-
Plakat von
Eric Hermés
(ausdem
Jahr 1938).

Fur dieses
Rigi-Plakat
von Albert
Riiegg
(1943)
gabendie
Arth-Rigi-
Bahnenden
Auftrag.
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FUNICULAIRE SIERRE MONTANA-VERMALA

Schon beim
Betrachten
scheint man
den Bliiten-
duftzu
riechen
(Urheber
unbekannt,
1939).

Mit oft dra-
matischen
Darstellun-
gen buhlten
die Plakate
um Aufmerk-
samkeit
(anonym,

N 1936).

SCHWYZ-ST00S

DEM LITHOGRAFIE-DRUCK VERDANKEN

DIE PLAKATE IHRE SATTEN FARBEN
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Kewner Jbenland-Johwe

Nach der
Blutezeit der
Lithografie
kam der Off-
setdruck: Die-
ses Zweisim-
men-Plakat
(um 1960)
entstand mit
dieser gunsti-

geren Technik.

Portraitfoto Paul Seewer. Plakat von Emil Cardinaux / ProLitteris

WERBEPLAKATE BRACHTEN FARBE
IN DIE STRASSEN UND IN DEN ALLTAG

unkler Rauch qualmt
aus dem Kamin des
Zircher Industriege-
bdudes. Auch aus
andern Hausern stei-
gen so dicke Schwaden, dass selbst
die Kirchtiirme des Grossmiinsters
sie nicht durchbrechen konnen. Wer
in aller Welt verbringt in solch sticki-
ger Stadtluft schon gerne seine Frei-
zeit? Die Losung liegt ennet der
Hochnebelgrenze. Ab und auf die
Rigi, wo blauer Himmel, strahlender
Sonnenschein und gute Laune war-
ten! Und der Rauch, der kommt hier
oben hochstens aus den Tabakpfeifen
von genussfreudigen, braun gebrann-
ten Ausflugsgasten.
Thomas Bachtold muss lacheln,
wenn er das Plakat von Albert Rilegg
aus dem Jahr 1943 anschaut. «Es hat
Schalk und ist grafisch interessant
gelost», sagt der Affichen-Aficionado.
Seit fast dreissig Jahren sammelt er
Schweizer Tourismusplakate — rund
tausend Originale bilden derzeit sein
Archiv und sind auf der Webseite von
Swiss Poster Museum online zugiang-
lich. Mit seiner Leidenschaft ist Tho-
mas Bichtold nicht allein: Schweizer
Tourismusplakate sind international
begehrte Sammlerobjekte: Ganz rare
Exemplare konnen gut und gerne ein
Preisschild im funfstelligen Bereich
tragen.

BERGSUJETS IN SATTEN FARBEN

Der Grundstein dafiir, dass die
Schweizer Plakate heute weltweit
bekannt sind, wurde Ende des
19. Jahrhunderts gelegt. Damals war
die Lithografie, also das Drucken
vom Stein, bereits eine bewihrte
Technik. Sie ermoglichte grosse Auf-
lagen und satte Farben — beste Vor-
aussetzungen, um die aufkommende
Nachfrage an Plakaten zu bedienen.
Die Druckereien arbeiteten mit
Kiinstlern zusammen, die direkt auf
die Kalksteine malen konnten. «Der
Stein bot also, anders als etwa beim
Kupferstich, keinen Widerstand»,
erzahlt Tomas Rabara von der Ziir-

Die Plakatkenner Thomas Bachtold (links) und Tomas Rabara in der Galerie Placart

in Zurich. Das Palace-Hotel-Motiv (links) stammt von Plakat-lkone Emil Cardinaux.

cher Galerie Placart, die sich —nomen
est omen — ebenfalls der Plakatkunst
verschrieben hat. Jede Farbe wurde
spiegelverkehrt auf einen eigenen
Stein aufgetragen, was oft eine
wochenlange, akribische und ja:
kunstvolle Aufgabe war. «Diese fri-
hen Plakate brachten Farbe in die
Strassen und machten mitten im All-
tag der Bevolkerung auf sich und das
Beworbene aufmerksam», sagt Gale-
rist Tomas Rabara. Bald entdeckte
die aufkeimende Tourismusindustrie
dieses visuelle Medium fiir ihre Zwe-
cke: 1903 schrieben die Schweizeri-
schen Bundesbahnen erstmals einen
Wettbewerb fiir die Gestaltung von
Werbeplakaten aus. Auch Ferienorte
und Hotels erteilten immer haufiger
Auftrage — gerade Bergsujets be-
kamen eine grosse Bedeutung. «Das
Schweizer Plakat ist mit dem hiesigen
Tourismus gross geworden», erklart
Tomas Rabara. Die Entwicklung weg
von der reinen Bildungsreise hin zur
vergniiglichen Freizeitaktivitat wur-
de also buchstiblich plakativ beglei-
tet und gefordert.

ABSTRAKTION IM FOKUS
Wihrend diese ersten Tourismuspla-
kate meist Elemente wie Landkarten,

Fahrpldne und detailgetreue Ortsab-
bildungen wie eine Collage miteinan-
der verbanden, wurde ab der Jahr-
hundertwende ein anderer Stil wich-
tiger: Die Kiinstler riickten eine fiir
den jeweiligen Ort typische Land-
schaft oder Sehenswiirdigkeit in den
Fokus und zeigten sie in abstrakter,
verdichteter, oft vereinfachter Form.
«Abstraktion macht ein gutes Plakat
bis heute aus: Innert Sekunden muss
es eine Aussage machen und seine
Botschaft unverblimt tibermitteln»,
sagt Thomas Bachtold. Zu den be-
rihmtesten Plakaten dieser neuen
Ara gehort die Stilisierung des Mat-
terhorns des Berner Malers Emil Car-
dinaux aus dem Jahr 1908; dank die-
sem symbolstarken Motiv gilt der
Schiiler Ferdinand Hodlers als einer
der Pioniere des modernen Schweizer
Plakats.

Als der giinstigere Offsetdruck ab
den 1950er-Jahren nach und nach
den Steindruck verdriangte und die
Fotografie breit eingesetzt wurde,
verblasste mit den satten Farben
auch die Goldene Ara des Schweizer
Tourismusplakats. Ein Gliick, dass
die Zeitdokumente in offentlichen
und privaten Sammlungen, Museen
und Galerien weiterstrahlen. @
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