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Anstofien mit Mango-Weillbier

Die Miinchner Firma Braufisschen bietet Bier zum Selbermachen — auch mit exotischem Aroma

Von Patrik Stabler

Miinchen (DK) Fiir die einen ist
es Frevel am Reinheitsgebot, fiir
die anderen eine geniale Ge-
schéftsidee: Die Firma Brau-
fasschen verkauft Bierbrausets
in zahllosen Geschmacksrich-
tungen - vom Eichenholz-Pils bis
zum Ingwer-WeifSbier. Das Start-
up hat es bis ins Finale des Deut-
schen  Griinderpreises ge-
schafft.

Der Weg zum Chili-Zitro-
nengras-Pils beginnt ausge-
rechnet bei einem Hellen von
Augustiner-Brdu,  Miinchens
dltester und wohl traditions-
reichster Brauerei. Deren mar-
kante bauchige Flaschen hal-
ten Wolfgang Westermeier und
seine Freunde im Jahr 2011 in
den Hénden - so wie es all-
abendlich zig Studenten tun.
JIrgendwann haben wir uns die
Frage gestellt: Warum schme-
cken in Deutschland eigentlich
alle Biere gleich?“, erzdhlt
Westermeier. ,Und oft so lang-
weilig?“ Er selbst hat lange in
Belgien gelebt, seine Kollegen
waren in den USA. ,Dort gibt
es eine ganz andere Biervielfalt
- mit unzéhligen Geschmacks-
richtungen.“

Es ist die Geburtsstunde ei-
ner Idee namens Braufdsschen,
die heute mehr als zwei Milli-
onen Euro Umsatz im Jahr
macht und fiir den Deutschen
Griinderpreis nominiert wurde.
Doch zuriick ins Jahr 2011 —und
in Westermeiers Studenten-
WG, wo die Jungunternehmer
ihre ersten Gehversuche in Sa-
chen Bierbrauen unterneh-
men. ,Uns war von Anfang an
klar, dass wir ein Set zum Zu-
Hause-Brauen entwickeln
wollten*, sagt der 29-Jdhrige. Bis
dato sei das nur etwas fiir Lieb-
haber gewesen; man brauchte
Gerite, Fachwissen und vor al-
lem viel Zeit. ,Wir hingegen
wollten es so einfach wie mog-
lich halten®, sagt Westermeier.
»Auflerdem sollte es moglichst
schnell gehen.”

Monatelang experimentieren
die Studenten in der WG-Kii-
che; die Mitbewohner besinf-

Start-up-Firma Braufasschen.

tigen sie mit regelméligen
Bierproben. ,Allerdings waren
die am Anfang eher kein Ge-
nuss“, sagt Westermeier und
grinst. ,Erst nach einem hal-
ben Jahr hatten wir das erste
Weillbier, das einigermallen
geschmeckt hat.“

Im Jahr 2012 melden sich die
Studenten fiir einen Griinder-
Wettbewerb an, gehen leer aus
und besuchen dennoch die Sie-
gerehrung. Dort lernen sie zu-
fallig zwei Investoren kennen,
die von ihrer Idee begeistert
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sind. Sie schiefen 30000 Euro
zu, dazu kommen noch mal
10000 Euro Erspartes — und mit
diesem Geld griinden die Stu-
dienfreunde im Mai 2012 die
Firma Braufdsschen. Im Inter-
net verkaufen sie fortan Sets fiir
Heimbrauer: Der Kunde wiahlt
auf der Webseite die Biersorte,
die Stirke des Hopfens und die
gewiinschten Aromen aus - von
Honig bis Himbeere — und be-
kommt dann per Post ein Fiinf-
Liter-Fass zugeschickt. Das fiillt
er mit Wasser, gibt die Zutaten

Ozapft is: Dominik Guber (vorne) sowie Wolfgang Westermeier (links) und Ping Lu haben Erfolg mit ihrer
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hinzu - und sieben Tage spater
kann er das Gebrdu direkt aus
dem Fass zapfen. Kostenpunkt:
je nach Zusammensetzung et-
wa 30 Euro pro Fass.
Mittlerweile gibt es bei Brau-
fasschen an die 100000 Kom-
binationen, wie man sein Bier
zusammenstellen kann - was
selbstverstandlich dem deut-
schen Reinheitsgebot zuwi-
derlduft. Demnach darf deut-
sches Bier nur Malz, Hopfen,
Hefe und Wasser enthalten. Je-
doch greift diese Regel nicht bei

Heimbrauern — und genau die-
se Liicke macht sich das
Miinchner Start-up zunutze.

Das sorgt bei Bier-Traditio-
nalisten und manch alteinge-
sessener Brauerei fiir Unmut —
was den Siegeszug von Brau-
fasschen aber nicht aufhalten
kann: Noch im Anfangsjahr
verschickt die Firma 3000 Fas-
ser, 2013 sind es 19000, und
2014 wird dieses Ergebnis noch
mal verdoppelt. Im laufenden
Jahr werde man wohl an die
90000 Fasser verkaufen, glaubt
Westermeier; der Umsatz diirf-
te bei mehr als 2,5 Millionen
Euro liegen. Inzwischen gibt es
Braufédsschen auch in England;
die Expansion in drei weitere
europdische Lander ist geplant.

Trotz dieser Erfolgsstory
schwimmen die drei Griinder
nicht in Geld - und das, ob-
wohl die Investoren ihre Ein-
lage aufgestockt haben und
weitere Kapitalgeber einge-
stiegen sind. ,Wir haben ein
wenig unterschétzt, wie grof3
der Anteil der Einnahmen ist,
die man wieder in Investitio-
nen steckt”, sagt Westermeier.
Er selbst und seine Mitgriinder
hétten sich die ersten 16 Mo-
nate gar kein Gehalt ausbe-
zahlt; danach waren sie ein Jahr
lang auf 400-Euro-Basis ange-
stellt.

Immerhin: Seit 2013 wirft die
Firma Gewinne ab - weit
schneller, als dies andere Start-
ups tun. Wohl auch schaffte es
Braufdsschen unter die drei Fi-
nalisten  beim  Deutschen
Griinderpreis in der Kategorie
Start-up. Bei der Preisverlei-
hung gestern Abend in Berlin
kamen die Jungunternehmer
zwar nicht auf den ersten Platz
— aber sie haben die Zusam-
menarbeit mit einer renom-
mierten Beratungsfirma, ein
Medientraining beim ZDF und
ein zweijdhriges Mentoren-
programm gewonnen. Ein Er-
folg, der sicher noch mit frisch
gezapftem Braufdsschen-Bier
begossen wird — wohl auch mit
Wolfgang Westermeiers der-
zeitigem Favoriten: ,Aktuell
mag ich das Mango-Weilbier
am liebsten.“



