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Die taz auf der Biofach in Niirnberg

Halle 7, Stand 400 of

Wir freuen uns auf lhren Besuch.

biOfaCh & Vivaness die verlagsseiten der taz

Schone neue Welt

Vom Bioladen zu Organic 3.0 — die Akteure auf der Biofach 2018 stellen sich den Herausforderungen einer digitalen Zukunft. Vor allem
die Kommunikation zwischen Produzenten, Verarbeitern, Handel und Kunden wird in den kommenden Jahren wichtiger denn je

Von Michael P6ppl

Spdtestens nach dem neues-
ten Skandal mit ,Bio-Eiern“ aus
Brandenburger = Massenstil-
len, aufgedeckt ausgerechnet
vor Beginn der ,Griinen Wo-
che, weiff man als naiver Su-
permarktkunde, wie sehr das
Label ,Bio“ tduschen kann. Bei
der Biofach 2018, der weltgrof3-
ten Fachmesse fir Biolebens-
mittel, die heute zum 25. Mal in
Niirnberg startet, wird es sicher
auch um das Thema Tauschung
und Nachahmer gehen.

Denn der Handel mit Biowa-
ren hat sich seit der Jahrtau-
sendwende zu einem hochst
lukrativen ~ Geschift entwi-
ckelt, zu verfiihrerisch, als dass
es sich Lebensmittelindustrie
und Handelskonzerne entge-
hen lassen wiirden, hier mit-
zuverdienen. Im Jahr 2016 lag
der Bio-Umsatz in Deutschland
bei stattlichen 9,48 Milliarden
Euro, knapp 10 Prozent héher
als im Vorjahr. Zum Vergleich:
2002 lag der Umsatz im Natur-
kostgroflhandel bei 409 Millio-
nen Euro Umsatz. Auch fir 2017,
die neuen Zahlen werden erst
plinktlich zur Biofach 2018 ver-
kiindet, ist sicher wieder von ei-
nem deutlichen Umsatzwachs-
tum auszugehen.

Transparenz per App

Die Biokunden kaufen nur
noch selten im Okoladen um
die Ecke, dazu sind Anspri-
che der Verbraucher gestiegen
und verlangen auch bei Land-
wirten, Lebensmittelverarbei-
tern, Gastronomie und Han-
del ein Umdenken. ,Bio ist in
der Mitte unserer Gesellschaft
gelandet’, schreibt das Frank-
furter Zukunftsinstitut in der
Messe-Broschiire ,Organic 3.0
,Das Interesse der Konsumen-
ten am Thema Nachhaltigkeit
ist in den letzten Jahren syste-
matisch gewachsen. Mehr und
mehr beeinflusst das Bewusst-
sein der Notwendigkeit nachhal-
tigen Wirtschaftens nun auch
das Kaufverhalten der Konsu-
menten.” Umweltbewusstsein
und der Wunsch nach gesun-
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der Erndhrung erginzen sich
perfekt mit dem Lifestyle derur-
banen Mittelschicht: Es gehtum
Genuss, aber mit ethischer Ver-
antwortung, man will gesunde
Lebensmittel, aber auch genau
wissen, wo sie herkommen und
unter welchen Bedingungen sie
produziert werden. ,Prosumen-
ten“ nennt die Studie jene enga-
gierten Biokunden der Zukunft.
Es miisse den Produzenten, der
Gastronomie und dem Han-
del deshalb gelingen, ,das tiefe
Verstidndnis fiir die Zusammen-
hinge der Natur, das die 6kologi-
sche Landwirtschaft entwickelt
hat, auch im Konsumalltag der
Menschen zu etablieren’; so die
JIrend- und Potenzialanalyse
fiir die Biozukunft".

Es reicht im biologischen
Landbau eben nicht mehr,
keine Pestizide zu verwenden
und Tiere artgerecht zu halten.
,Neo-Okologie" nennt die Studie

Wo die Bio-Akteure zusammenkommen

Die Biofach, begleitet von einer Fachkonferenz der Branche,
versteht sich als Weltleitmesse flir Bio-Lebensmittel”. Vom 14.

bis 17. Februar werden im Messezentrum Nirnberg fast 3.000
Aussteller ihre Produkte vorstellen.

Unter dem Titel ,Next Generation” geht es 2018 darum, wie der
wachsende Biomarkt weiterentwickelt werden kann. Trends im
Start-up-Bereich werden vorgestellt, tiber politische Strategien
wird debattiert — etwa zur Frage, wie der Naturkostfachhandel
gestérkt werden kann.

Ein Highlight ist der groBe internationale Bio-Weinpreis Mundus
Vini Biofach. Die beiden besten Bioweingiiter des Jahres 2018
kommen aus Deutschland und Italien: Zum ersten Mal kann sich
das wiirttembergische VDP Weingut Schlossgut Hohenbeilstein als
bestes deutsches Bioweingut platzieren, die Auszeichnung als
bestes internationales Bioweingut geht in diesem Jahr zum vierten
Mal in Folge an die Fattoria La Vialla aus dem italienischen Anbau-
gebiet Toskana.

Parallel findet in Nurnberg mit der Vivaness die internationale
Fachmesse filr Naturkosmetik statt. Seit der ersten Biofach 1990
gehorte dieses Segment zur Messe. Da das Naturkosmetikangebot
stetig wuchs und auch die Nachfrage stieg, wurde der Bereich 2007
ausgegliedert.
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Rundumblick
auf der
Biofach: Wird
Jkuratiertem
Einkaufen”
die Zukunft
gehéren?
Foto:
Anadolu/getty

diesen Ansatz zum Weiterden-
ken. In Zukunft muss es beim
Thema Nachhaltigkeit verstarkt
auch um den bewussten Um-
gang mit Ressourcen wie Was-
ser und Boden gehen, um Regi-
onalitit und Landschaftspflege,
um gerechte Sozialstandards,
um faire und soziale Arbeits-
bedingungen, auch und gerade
bei den Lieferanten im Aus-
land. Die Globalisierung prigt
auch den Biohandel, bei Impor-
ten aus Entwicklungsstaaten ist
es deshalb umso wichtiger, die
Lebens- und Produktionsbedin-
gungen der beteiligten Bauern
zu verbessern und dies zu kom-
munizieren.

Die Kommunikation zwi-
schen Produzenten, Verar-
beitern, Handel und Kunden
wird in den kommenden Jah-
ren wichtiger denn je. Woher
kommt mein Ei wirklich? Ist
der Kaffee tatsichlich fair pro-

duziert? Solche hiufigen und
ganz normalen Verbraucher-
fragen konnen in digitalen Zei-
ten sehr viel leichter beantwor-
tet werden. ,Organic 3.0° so die
Trendstudie, erdffnet der Bio-
Szene grofle Chancen, denn
,vernetztes Denken, Arbeiten
in geschlossenen Kreisldufen,
und Transparenz fiir alle Betei-
ligten haben im biologischen
Landbau schon immer eine
wichtige Rolle gespielt Videos
vom liefernden Okohof oder
von der Kaffee-Finca in Ecua-
dor gehoéren bei modernen Bio-
héindlern lingst zum guten Ton,
noch viel mehr ist denkbar: Per
Barcodescan auf der Eierverpa-
ckung checkt man zum Beispiel
die Webcam aus dem Hiihner-
stall, oder die App fiirs Smart-
phone zeigt bundesweit regio-
nale Produkte und den nachs-
ten Handler an.

Regionale Marktplitze

Die Vernetzung spieltauch eine
grofie Rolle bei einer der wich-
tigsten Fragen: Wie kommt in
Zukunft das Produkt vom Bio-
produzenten zum Endkonsu-
menten? Mehr Dienstleistung,
besserer Service, den Kunden
in seinem Alltag abholen: Dem
Jkuratierten Einkaufen, so
die Trendstudie, kann die Zu-
kunft gehoéren, die Bio-Bran-
che soll den Kunden virtuell an
die Hand nehmen und zeigen,
was mit den 6kologisch produ-
zierten Produkten moglich ist.
Die heute schon existierende
Bandbreite reicht von Koope-
rationsprojekten wie der ,soli-
darischen Landwirtschaft, wo
die Verbraucher ,ihrem Bau-
ern” per Vertrag Absatzgaran-
tien geben, Food Assemblys, die
Konsumenten und Produzenten
aufregionalen Marktplitzen zu-
sammenbringen, moderne On-
line-Lieferservices fiir gestresste
Grofistadter oder Kochportale
wie,Marley Spoon* oder ,Hello
Fresh’, die die 6kologischen Zu-
taten fiirs Abendessen inklusive
Rezept in die Kiste packen und
vor die Haustiir stellen. Schéne
neue Welt — nur kochen muss
man noch selbst.
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geschichte von Produzenten, die
Anbau ganze Regionen zum Positiven verandert haben.
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JTaste Fair Africa” ist das neue Sortiment der GEPA. Erstklassige
Kaffees, Schokoladen und eine Trinkschokolade erzahlen die Erfolgs-
urch Fairen Handel und skologischen




