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BAUEN & WOHNEN

VON JULIAN ERBERSDOBLER

ie beginnen? Vielleicht mit

Hubert Nowack und sei-

nen Wiirsten, oder wie er

sagt: Wirschtelsche. 15

Paar hidngen noch in sei-
nem Laden in der Ohliggasse, natiirlich al-
le schon vorbestellt. Die Metzgerei fithrt
Nowack in dritter Generation. Seit fast 50
Jahren steht er selbst hinter der Theke.
Und das nicht irgendwo, sondern in Haf3-
loch.

Dem Haflloch.

Mehr als 30 Jahre war das pfilzische
Grofidorf etwas Besonderes, weil es ziem-
lich gew6hnlich ist. Deutschland in klein,
zumindest was einige Parameter angeht —
zum Beispiel die soziale Mischung oder die
Altersstruktur. Marktforscher des Niirn-
berger Instituts GfK sahen darin Mitte der
Achtziger die Chance, hier Produkte in die
Supermarktregale zu stellen, die es sonst
noch nirgends in Deutschland gab. Test-
markt Hafiloch.

Und so kamen nicht nur die Forscher ins
Dorf, sondernrecht schnell auch die ersten
Reporterinnen und Reporter, um den gro-
f3en Fragen im kleinen Haflloch nachzu-
spiiren. Jetzt aber ist damit Schluss, zumin-
dest mit dem Testmarkt. Seit Ende Dezem-
ber ist das GfK-Experiment Geschichte.
Und Hafiloch ist wieder Haf’loch.

Da stellt sich die Frage: Ist das jetzt ei-
gentlich eine gute oder schlechte Nach-
richt?

Die Haf3locher bekamen
Werbung zu sehen, die im Rest
des Landes noch niemand kannte

Hubert Nowacks Metzgerei hat heute
zu. Also folgt man ihm durch die Tir im
Hinterhof, rechts hingen die Wiirste, dann
an der langen leeren Theke entlang Rich-
tung Stube. Hier beginnt sein Zuhause.
Herdplatten, weifle Kiichenschréinke, Bil-
der an der Wand. Was sagt er zum Ende des
Testmarkts?

Nowack sitzt am Tisch, vor ihm die aktu-
elle Ausgabe der Rheinpfalz, die hier alle le-
sen. Er lachelt. ,,Das ist wie wenn in China
ein Sack Reis umfallt‘ Viel mehr beschéfti-
ge ihn die Frage, wohin es gefiihrt habe,
dassimmer mehr Laden in HaRloch schlie-
Renmussten — auch wegen der grofien Dis-
counter. ,,Die kleinen Geschifte sind von
den Supermirkten zermahlen worden.
Flir viele Familien war das der Ruin.”

Damit es ihn nicht auch erwischt, hat er
sich in den Achtzigern auf alte Tugenden
besonnen. Er ist zum Bauern gefahren, hat
Vieh gekauft —und hat selbst geschlachtet.
,Das ging ab wie eine Rakete.“ Sein Erfolgs-
rezept sei bis heute der Mittelweg: gute
Qualitdt, aber auch verniinftige Preise.
,Ich kann nicht jedem einen Rolls-Royce
verkaufen, wenn sich das hier keiner leis-
ten kann. Ich muss auch einen Kleinwagen
anbieten, der gut ist“ Mit Kleinwagen
meint er auch seine Wiirschtelsche, die 80
Prozent seines Umsatzes ausmachen.

Natiirlich findet man in Hafdloch auch
das Gewohnliche, wenn man danach
sucht. Eine ,,Backerei am Eck die zumin-
dest vom Namen her weder zu viel noch zu
wenig verspricht. Eine Fahrschiilerin, die
ihr Gefdhrt mit panischem Blick durch die
Dreifliger-Zone steuert. Ein Achtung-vor-
dem-Hund-Schild, auf dem steht: ,Du
siehst mich nicht..Du horst mich
nicht...aber ich weif§ genau, dass Du da
bist.

Willkommen in Hafloch, 21000 Ein-
wohner, Kreis Bad Diirkheim, im Dreieck
zwischen Ludwigshafen, Speyer und Neu-
stadt an der Weinstrafie.

Der Pickup-Riegel von Bahlsen, die Sei-
fevon Dove, die Binden von Always: All die-

Deutschland

se Produkte mussten sich hier in den Su-
permarktregalen beweisen. Der Guardian
hat es mal so zusammengefasst: ,If it sells
here, it will sell elsewhere in Germany.
Wenn es sich hier verkauft, dann iberall.

Dafiir liefen sich einige Hafllocherin-
nen und Hafllocher freiwillig in den Ein-
kaufswagen schauen. Unter anderem, in-
dem sie an der Kasse ihre GfK-Karte ge-
ziickt haben, die das Kaufverhalten peni-
bel dokumentierte. Neben Daten wie der
Personenzahl und dem Einkommen des
Haushalts war so auch ablesbar, wer was in
welchen Mengen kauft.

Hafllochs vermeintliche Durchschnitt-
lichkeit ist aber nicht der einzige Grund,
warum die GfK den Ort als Testmarkt aus-
erkoren hat. Vielmehr suchten die For-
scher Mitte der Achtziger eine Gemeinde,
die erstens Kabelfernsehen, zweitens eine
gewisse Grofie, und drittens diverse Ge-
schéfte fiir Produkte des téglichen Bedarfs
zu bieten hat. Gerade das Fernsehen spiel-
te eine zentrale Rolle. Denn wo ein Kabel
ist, kann man es auch anzapfen. Und so be-
kamen die Hallocher eigens produzierte
Werbung fiir Produkte in ihre Wohnzim-
mer, die selbst im knapp fiinf Kilometer
entfernten Bohl-Iggelheim niemand zu se-

in klein

35 Jahre lang war Haflloch etwas Besonderes,
gerade weil es so durchschnittlich ist.
Deshalb wurden hier neue Produkte

in den Supermérkten getestet.
Seit Dezember ist das Experiment zu Ende.

Und jetzt?

hen bekam. Bis Ende vergangenen Jahres
standen hier in den Supermarktregalen al-
so immer auch Dinge, auf die der Rest des
Landes noch lange warten musste. Haf3-
loch first, Deutschland second. Im Herbst
2021teilte die GfK dann mit, dass das Expe-
riment nun nach mehr als 30 Jahren aus-
laufe. Man wolle bei der Konsumfor-
schung kiinftig starker auf Online-Befra-
gungen und Apps setzen.

Wasbedeutet das flir Haloch? Eine Fra-
ge, die bestimmt auch den Biirgermeister
beschéftigt. Also vorbei an den ,,Beef Bo-
yz“ in der Langgasse, die im denkmalge-
schiitzten Gebdude des alten Hafllocher
Pfarrhofs, Baujahr 1740, Burger und
Steaks verkaufen, vorbei an der gelben Te-
lefonzelle mit den Biichern, vorbei an der
Christuskirche und rein ins Rathaus.

Weil alle anderen Besprechungsriaume
besetzt sind, trifft man sich im Ratssaal,
wo bis auf den amtierenden alle Biirger-
meister Hallochs im Portrétformat an der
Wand héngen. Tobias Meyer, 42, CDU, dun-
kelblauer Anzug, weifles Hemd mit Punk-
ten. Begriiffung per Corona-Faust.

Wie haben die Hafllocher auf das Ende
des Experiments reagiert? Meyer stellt die
Kaffeetasse ab, setzt sich, tiberschléagt die

Eine Strafe, viele Hiu-
ser: Haf8loch wirkt wie
ein ganz normales Dorf.
Aber das tduscht.
Biirgermeister Tobias
Meyer ist ein gefragter
Interviewpartner.
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Beine, dann sagt er: ,,Es ist jetzt nicht so,
dass die Leute sich auf dem Rathausplatz
getroffen hitten und in Weinkrampfe ver-
fallen wéren. In der Bevolkerung spielt das
Thema keine grofie Rolle“ Das habe viel-
leicht auch mit der besonderen pfilzi-
schen Lebensart zu tun. ,,Im Allgemeinen
neigt der Pfalzer nicht dazu, {iber Dinge
langer zu sinnieren, die er eh nicht &ndern
kann.“

Hat Hafloch denn gar nicht vom Test-
markt profitiert? Doch, eine Sache gebe es
schon. Im Vergleich zu anderen Kommu-
nenin&hnlicher Gréfie habe man hier rela-
tiv viele Supermaérkte, so der Blirgermeis-
ter. Vermutlich auch wegen des Experi-
ments. Meyer und seine Familie haben dar-
an librigens auch selbst teilgenommen, als
Testhaushalt.

Als er schon in Haflloch lebte, der Rest
der Familie aber noch in Hessen war, hatte
Meyer den direkten Vergleich. Zum Bei-
spiel bei einem neuen Knoppers-Riegel,
den er in Haf}loch gekauft hat. ,,Den habe
ich meiner Frau warmstens empfohlen.
Sie musste dann aber feststellen, dass es
den Riegel in Hessen noch gar nicht gibt.

Der Biirgermeister erinnert sich auch
noch an eine andere kuriose Begebenheit.

Im Herbst 2021 schwérmten Bill und Tom
Kaulitz von Tokio Hotel in ihrem Podcast
,Kaulitz Hills — Senf aus Hollywood“ pl6tz-
lich von Hafloch. ,,Hoher Besuch kiindigt
sich in der Vorderpfalz an®, hief} es wenig
spater schon in einem Onlinebericht von ei-
nem Lokalmedium. ,,In Haf{loch gibt‘s Pro-
dukte, die gibt‘s im Rest der Welt noch gar
nicht!“ stellte Tom Kaulitz demnach be-
geistert fest. Das Fazit der Zwillinge: ,,So
ein geiles Dorf*

Biirgermeister Meyer nimmt es mit Hu-
mor: ,Wenn die beiden tatsdchlich mal in
Hafiloch sind, diirfen sie gerne im Rathaus
vorbeischauen.”

Weil Journalisten die Uberhshung lie-
ben, ist Haflloch mit der Zeit zum perfek-
ten Schauplatz geworden, um sich hier an
groflen Fragen abzuarbeiten. Wie wéhlt
Deutschland? Was bleibt von der Fliicht-
lingskrise? Wie steht es um den Feminis-
mus? Zum Gliick haben nicht alle die ver-
meintliche Durchschnittlichkeit so ernst

genommen.

Im Allgemeinen
neigt der Pfiilzer
nicht dazu, iiber Dinge
léinger zu sinnieren,
die er eh nicht
dndern kann.”

TOBIAS MEYER, BURGERMEISTER

Der SWR-Moderator Pierre M. Krause
verteilte mal Weinbrandpralinen und
Fleischwurst, um die Hafllocher davon zu
iiberzeugen, seine Late-Night-Show zu gu-
cken - gut flir die Quote. Selbst die New
York Times hat schon tiber Haflloch ge-
schrieben, 2003. Damals ging es aber aus-
nahmsweise mal nicht um den Testmarkt,
sondernum einen Amerikaner namens Ri-
chard Rodriguez, der im benachbarten
Freizeitpark einen Weltrekord knacken
wollte. Der Hochschullehrer aus Chicago
liefk sich sagenhafte 104 Tage in der Achter-
bahn ,Expedition Geforce“ durchschiit-
teln. Insgesamt drehte er 22240 Runden.
Und da soll noch mal jemand von einem
Durchschnittsdorf reden.

Wie sehr nervt das eigentlich die Haflo-
cher? Dieses ewige Thema, Durchschnitt
zu sein?

16 Uhr, im Treff ,Zum Harry“ in der
Kirchgasse ist die Welt noch in Ordnung.
Hier gibt der 1. FC Kaiserslautern den Ton
an, auch einrichtungstechnisch. Lautern-
Uhr, Lautern-Windowcolor, Lautern-Stoff-
teufel. Man trinkt Eichbaum-Pilsner aus
der Flasche. Geraucht wird natiirlich auch.
Harald macht die Striche hinterm Tresen,
Brille, Glatze, Kette, Trainingsjacke. Nie-
mand hier sagt Harry zu ihm. In diesem
Jahr feiert er sein 25. Jubildum. Umihn her-
um trinkt sich der Stammtisch warm, sie-
ben Manner, eine Frau. Die beiden Spielau-
tomaten sind jetzt auch besetzt.

Also fragt Harald mal in die Runde, ob
die anderen mitbekommen hétten, dass
das GfK-Experiment zu Ende sei. Fragen-
de Blicke, zuckende Schultern. GfK? Dar-
auf erst mal ein Bierchen. Hinten an den Ti-
schen, gegeniiber von den Automaten, ist
die Frage gar nicht erst angekommen. Hier
sitzt ein Fensterbauer, um die 40, Miitze,
glihender Lautern-Fan. Er trinkt immer
nur kleine Biere, dafiir aber doppelt so
schnell wie die anderen. Thn beschéftigt ge-
rade ein anderes Thema als das Ende vom
Testmarkt.

Er lehnt sich zu seinem Kollegen vor,
héltkurz inne, dann sagt er: ,Wenn se gege
Magdeburg gewinne, steige se uff.
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