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Was Geld andert

Shoppingmalls erfreuen sich in Pakistan grofier Beliebtheit. Besonders fiir Frauen
entstehen in ihnen kleine Parallelwelten, die ihren eigenen Logiken folgen

Von Hannau Brey
Avus KaraTscHI, PAKISTAN

s ist 16:03 Uhr und plinkt-
Elich ertont uber dutzende
Lautsprecher der Ruf zum
Nachmittagsgebet. Das Plitschern
des Wasserfalls und die Gespriche
der Passanten scheinen plétzlich
geddmpft, als der Gesang des Muez-
zins zwischen den Winden des
groflen Atriums hallt.

An der Geschiftigkeit des Ortes
indert das jedoch wenig. Einige
wenige Frauen ziehen sich in einer
getibten Bewegung ihr Halstuch tGber
den Kopf; eine anzugtragende Ange-
stellte des Informationstresens hilt
sich in Ermangelung eines solchen
ein DinA4 Blatt tiber den Kopf, wih-
rend sie weiter in ihren Unterlagen
schreibt. Die meisten Leute fahren
fort mit ihren Besorgungen, Unter-
haltungen, Ausfligen.

»Willkommen in der Dolmen Mall,*
verkiinden von der Decke hingende
Transparente. ,Willkommen in der
angenehm klimatisierten Welt des
muslimischen Wohlstands,“ scheinen
sie gleichzeitig zu sagen.

Die ,Dolmen Mall* ist das gréfite
Einkaufszentrum Pakistans und liegt
in Karatschi, der ebenfalls grofiten
und wirtschaftsstirksten Stadt ganz
im Studen des Landes. Seit seiner
Eréffnung im Jahr 2011 befinden sich
hier auf vier Etagen 162 Geschifte,
darunter auch multinationale Marken
wie ,Rolex®, ,Mango“ oder die fran-
z6sische Supermarktkette ,Hyperstar®.

Das Einkaufszentrum ist ein Teil
Pakistans, von dem einige sagen, er
sei nicht ,authentisch®, nicht repri-
sentativ fiir dieses Land. Die meisten
Leute in Karatschi jedoch sind stolz
auf Orte wie diesen. Sie beklagen,
dass dieser ,Normalitit“ niemand im
Westen Beachtung schenke, dass sie
zu Unrecht untergehe zwischen Nach-
richten tiber Ter-

Im Uhrzeigersinn: der Sicherheitscheck als Tore in eine soglose Welt, die Mall
von aufien und eine Teekiiche am Straflennrand, ohne Frauen

Mall. Thren Erfolg verdanken Ein-
kaufszentren nicht zuletzt der Tat-
sache, dass kein anderer, offentlicher
Ort in pakistanischen Grof3stidten
so sicher ist. Dank strikter Sicher-
heitskontrollen am Eingang hat es
bisher in keiner Mall einen Anschlag,
eine Schieflerei oder auch nur einen
Raub gegeben. Doch nicht nur darin
unterscheiden sie sich von anderen
offentlichen Plitzen.

Da es in ihrem Interesse liege,
dass sich die Kunden moglichst
lang bei ihnen aufhalten, erklirt
der Geschiftsfuhrer, versuche das
Management alle auch nur méglichen

Bediirfnisse zu

roranschlige und
Todesurteile.
,Wir haben eine
Bevolkerung, die
danach lechzt,

»Die Bevolkerung lechzt danach,
sich zu amiisieren®

befriedigen. So
gibt es nicht
nur eine Kli-
maanlage und

jede Menge

sich zu amiisie-
ren,” sagt Faisal Nadeem, der leitende
Geschiftsfiihrer der Mall. Nachdem
die Taliban vor einigen Jahren wei-
testgehend zurtickgedringt und die
Sicherheitslage in der Stadt erheblich
besser wurde, seien die Leute nur so
aus den Héusern gestromt. Seitdem
steigt der Umsatz stetig an und ,der
Markt ist noch lang nicht gesittigt,”
verkiindet Nadeem begeistert im
17. Stock des Buroturms neben der

Reinigungsper-
sonal, sondern auch eine Erste-Hilfe-
Station sowie Gebetsriume fir
Minner und Frauen. Im Parkhaus
wurde sogar ein klimatisieter Warte-
raum mit Verpflegung fiir Chauffeure
eingerichtet, damit reiche Kunden
ohne schlechtes Gewissen mehrere
Stunden in der Dolmen Mall verbrin-
gen konnen.

Der pakistanische Zensus besagt,
dass nur 22% der weiblichen Bevol-
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kerung werktitig sei, das heifdt fir
ein Gehalt arbeite. Der Grofiteil der
Frauen ist stattdessen fiir die Hausar-
beit zustindig. Sie kochen, waschen,
erziehen die Kinder — und kaufen ein.

Damit sind Frauen eine enorm
wichtige Zielgruppe fiir Shopping-
zentren. Nadeem schitzt, dass etwa
70% seines Umsatzes von Frauen
gemacht wird. Entscheidungen tiber
wichtige Anschaffungen trffe in
einer Familie immer die Frau, sagt
er. Wihrend viele offentliche Orte,
wie etwa Straflenkiichen unter freiem
Himmel, also fast ausschliefilich von
Minnern besucht werden, sieht man
in der ,Dolmen Mall“ viele Frauen.
Wenn die Mall an Sonn- und Feier-
tagen sehr voll ist, wird Miénnern, die
alleine kommen, manchmal sogar der
Eintritt verwehrt. ,Die hingen nur
herum,” erklirt der Geschiftsfiihrer.
,Das ist nicht das Publikum, das wir
wollen.“

Eine weitere — etwas paradoxe —
Folge: die Mall stellt gezielt Frauen
als Verkiuferinnen ein. ,Mit minn-
lichen Verkiufern konnen sie ja tGiber
nicht viel mehr reden, als wo etwas
steht, so Nadeem. Wenn sie von
anderen Frauen beraten wiirde, fiihl-
ten sich die Kundinnen wohler.

Das Einkaufszentrum versucht
daher, es Frauen so leicht wie méglich
zu machen, bei ihnen zu arbeiten.
,Dass es bei uns so sicher ist und
wir ein gewisses Prestige besit-
zen, hilft den Frauen,” sagt der
Manager. Auflerdem seien grofle
Marken verlisslichere Arbeit-
geber als lokale Geschifte; und
das Management eines Shop-
pingzentrums konne Dinge wie
Sammeltaxis organisieren, die
die Angestellten vom Haus zur
Arbeitsstelle und wieder zuriick
bringen. Derzeit denke man sogar
iiber eine Art internen Kinder-
garten nach.

Die meisten weiblichen Ange-
stellten, die zu einem kurzen
Interview bereit sind, sagen, sie
verdienten umgerechnet etwa
100€ im Monat. Das entspricht
dem gesetzlichen Mindestlohn.
Auf die Frage, warum sie arbeiten,
hat auflerdem jede eine klare Ant-
wort: das Schulgeld der Kinder,
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steigende Lebenshaltungskosten. Von
Selbstverwirklichung spricht keine.

Auch Farzana nicht, die die Damen-
toilette reinigt und sich nur mit ihrem
Vornamen vorstellt. Thr Mann sei
krank und kénne nicht arbeiten, sagt
sie. Dass sie Toiletten putzt, habe sie
niemandem in ihrer Familie gesagt.
Die wisse nur, dass sie in der Mall
arbeitet. ,Sonst wiirden nur alle
schlecht iber mich reden, sprudelt
es aus ihr heraus, ,aber von irgendwas
muss ich schlieflich leben!“

Fotos von oben nach unten: hnb, flickr.com/Benny Lin, Girls At Dhabas

tag #girlsatdhaba rief fir die Frauen
iberraschende riesige Reaktionen im
Internet hervor. Darauthin began-
nen sie bewusst tiber Frauen an
offentlichen Orten zu diskutieren
und feministische Treffpunkte in
verschiedenen Teekiichen zu organi-
sieren. Obwohl den Aktivistinnen oft
angekreidet wird, dass sie aus gutem
Hause kommen, sagt Chaudhry:
LJEin teures Café in der ,Dolmen
Mall‘ existiert, damit Frauen einer
bestimmten Klasse dort konsumieren

konnen.“ Das

Die femini-
stische Akti-
vistin Amna

Chaudhry setzt
sich dafiir ein,
dass Frauen in

~Kapitalismus verfolgt seine
eigenen Interessen,
nicht die der Frauen®

sei nicht das
selbe, wie sich
unbefangen in

der Offentlich-

keit zu bewe-

Karatschi aus

dem Haus gehen

kénnen, ohne sich dafiir rechtfertigen
zu missen. Es sei natiirlich nicht so,
dass pakistanische Frauen gar nicht
in die Offentlichkeit gehen kénnten,
sagt Chaudhry. Solange man einen
guten Grund habe, werde das meist
akzeptiert. ,Aber wenn Frauen ein-
fach nur so rausgehen wollen, dann
wird daraus ein Problem gemacht.
Oft mussten sich Frauen dann War-
nungen tiber den Verlust von Anstand
oder die Gefahren der Welt da drau-
fen anhoren.

Mit Freundinnen und einigen
Freunden startete sie deshalb die
Kampagne ,Girls at Dhabas“. Ange-
fangen hat diese mit einem Selfie
in einer Teekiiche am Straflenrand,
einer sogenannte dhaba. IThr Hash-

gen. ,Ich denke
nicht, dass Malls
langfristig eine grofle Hilfe sind,*
erklirt sie. “Kapitalismus verfolgt
seine eigenen Interessen, nicht die
der Frauen.”

Vor dem breiten Betongebiude
der Mall, unter den in ordentlichen
Beeten gepflanzten Palmen, warten
Besucher und Angestellte darauf,
abgeholt zu werden. Es ist gute zehn
Grad wirmer als drinnen und mitt-
lerweile dunkel. Doch abgesehen
von dem kleinen Stau, der sich vor
dem Einkaufszentrum gebildet hat,
ist dessen luxuriose Ordentlichkeit
auch hier noch perfekt. Zwischen den
Wartenden wischt ein junger Mann in
Uniform den Steinboden, unter freiem
Himmel. Kann Kapitalimus vielleicht

doch Wunder bewirken?



