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Ausweitung der

Zwischenzone

Egal wohin wir heute
gehen — unsere
Wohlfuhlblase

mussen wir nicht mehr
verlassen.
Ein globaler Einheitsstil
ergreift Calés, Hotels
und Wohnungen

VoN ANN-KATHRIN RIEDL
UND GRIT THONNISSEN

Lodz ist eine dreckige Stadt - die Stadtfiih-
rerin sagt, sogar eine vergessene. Viele
der knapp 700000 Einwohner, die einst
in der Textilindustrie arbeiteten, sind ar-
beitslos. Heute ist in einer der gréfiten
Fabriken aus dem 19. Jahrhundert ein Ho-
tel untergebracht. Es ist mit Geschmack
eingerichtet, moderne Sofas in der
Lobby, weiche Teppiche, tiefe Sessel vor
rauen Backsteinwinden. Sitzt man in die-
ser Wohlstandsblase, will man es kaum
glauben, nur eine Strafle weiter verkau-
fen alte Frauen ihre im Garten geschnitte-
nen Blumen und geernteten Kartoffeln,
um {iberleben zu kénnen. Und an der Ho-
telbar schmeckt der Flat White genauso,
wie er schmecken soll und Kklar, es gibt
ihn auch mit Soja.

Wer will, kann heute in fremde Liander
reisen, ohne die eigene gewohnte Blase
zu verlassen. Die entsprechenden Cafés
findet man auf Plattformen wie Fours-
quare, die passenden Ferienapartments
auf AirBnB.

Das passende Wort dazu hat der ameri-
kanische Journalist Kyle Chayka einge-
fiihrt: Airspace. ,,Welcome to Airspace”
iiberschrieb er einen Artikel, der im Sep-
tember in der New York Times erschien.
Dort schildert er, wie es kommen konnte,
dass es heute {iberall auf der Welt Cafés
gibt, die sich nicht nur von ihrer Einrich-
tung her dhneln, sondern auch vom Ange-
bot gleich schmecken und riechen, egal
ob man nun in New York, Warschau oder
Berlin ist. Er schreibt: ,,Den Ort zu wech-
seln ist heute so schmerzlos wie eine
Website hochzuladen.“

Und das, obwohl hinter all diesen Ca-
fés, Apartements nicht ein grofer Kon-
zern steckt. Jeder richtet sich ganz indivi-
duell geradezu identisch ein. Nicht wei-
ter verwunderlich ist, dass Chayka das In-
ternet und Silicon Valley als Verursacher
ausmacht. Bei Instagram finden sich ton-
nenweise Orte, die sich in ihrem guten
Geschmack gleichen und nicht mehr
durch lokale Besonderheiten voneinan-
der zu unterscheiden sind. Wer einen Ea-
messtuhl fiir seine Giste bereithilt, Zeit-
schriften stapelt und Poster mit sinnigen
Lebensspriichen an die roh belassenen
Winde hingt, ist auf der sicheren Seite.

Und dieses Gefiihl, im Nirgendwo zu
sein, in einer Art Zwischenwelt, das ei-
nen frither in Flughifen oder in grofien
Hotelketten befiel, kann man heute eben
auch in privaten Riumen auf der ganzen
Welt haben, nur dass es halt gut aussieht.

Da kann man erst mal auch nieman-
dem einen Vorwurf machen - die Md&bel,
die dazu von Start-ups wie Made.com an-
geboten werden, orientieren sich an den
klaren Formen des Bauhauses und sollen
auch funktionieren, also bequem sein.

Es ist ein reproduziertes Erlebnis -
nicht original und neu, nicht individuell,
auch wenn es so daherkommt. Und lang-
sam dimmert das auch denjenigen, die
sich eigentlich darin wohlfiihlen und es
weiterverbreiten sollten, dass es den Ho-
rizont nicht gerade erweitert.

Das Phidnomen Airspace treibt auch
Frederik Frede um. Wenn er den Begriff
hort, legt sich seine Stirn in Falten. Das
Thema behagt ihm nicht, doch er will
sich ihm stellen. Frede gehort zum Griin-
dungsteam von Freunde von Freunden,
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Wohlfiihlblase. Coworking im
Hotel Vienna House Easy in
Landsberg. Zu dieser Kette ge-
hért auch das Andel *s in
Lodsz - alle Hotels haben ei-
nen vergleichbaren Stil. Im
The Apartment in der Mulack-
strafe in Mitte treffen sich
Freunde von Freunden (unten).
Auf der Website der gleichna-
migen Agentur wird gezeigt,
wie Menschen mit gutem Ge-
schmack leben.
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einem Berliner Wohndesign-Blog, der
seine Leser mitnimmt in das Zuhause in-
ternationaler Kreativer.

Als Frede und zwei Mitstreiter das Pro-
jekt 2009 starteten, besuchten sie dafiir
die Wohnungen ihrer Bekannten, schrie-
ben deren Geschichten auf und dokumen-
tierten ihren Einrichtungsstil mit der Ka-
mera. ,Durch die Kreise, in denen wir
uns bewegten, haben sich gewisse Mus-
ter ergeben”, gibt Frede riickblickend zu.
Vieles von dem, was auf den Fotos zu se-
hen war, prigt inzwischen die Asthetik
der Airspace: Industrieschick gepaart mit
skandinavischem Minimalismus.

Freunde von Freunden machten ihre
schnell wachsende Leserschaft mit die-
sem Stil bekannt. Dennoch will Frederik
Frede die Seite nicht als Teil des Phino-
mens verstanden wissen: ,,Wir bewegen
uns in einem Zwiespalt.“ Kommerziell
war das Ganze nicht ausgelegt, mit der
Seite wollten Frede und Partner zeigen,
wie Menschen leben und sich in ihrem
Umfeld ausdriicken. Dass Angebote wie
das ihre von grofsen Firmen als Inspirati-
onsquelle fiir einen stilistischen Einheits-
brei genutzt wurden, war von den Freun-
den von Freunden nicht geplant, trug
aber zum Erfolg der Seite bei.

Nun wollen sie bewusst gegensteuern,
um sich nicht vom Einheitsbrei verein-
nahmen zu lassen. Im vergangenen Mo-
nat lud das Team Kyle Chayka, mit dem
die Griinder befreundet sind, fiir einen
Vortrag nach Berlin ein. ,,Um zu zeigen,
dass wir uns bewusst sind, dass dieses
Phianomen existiert und dass wir dariiber
diskutieren wollen“, sagt Frede. In klei-
nen Schritten versucht die Seite, alte Mus-
ter zu durchbrechen. ,,Wir sind wihleri-
scher geworden als in unserer Anfangs-
zeit und fragen uns hiufiger: Was ist das
Besondere an dem, was wir vorstellen?“

In der Komfortzone zu
verharren, das ist eine
individuelle Entscheidung

2014 eroffneten sie in der Mulack-
strae in Mitte ,The Apartment“, eine
vollstindig eingerichtete Wohnung, in
der sie nun Veranstaltungen ausrichten,
Produkte ihrer Kooperationspartner aus-
stellen und Géste unterbringen. Auf den
ersten Blick scheint ,,The Apartment* ge-
radezu die Verkorperung eines Airspace
zu sein. Viel Weif3, viel Holz, Glithlam-
pen, die von der Decke hingen. Doch:
»The Apartment“ soll kein steriler Show-
room fiir ein elitires Hipstertum sein,
sondern sich mit Leben fiillen. Wenn die
Giste Abnutzungsspuren hinterlassen -
umso besser. Die Gegenstinde, mit de-
nen es eingerichtet ist, sollen nicht im Jah-
restakt ausgewechselt werden. Vielleicht
wird hier schon bald ein Kiinstler unent-
geltlich als Artist in Residence wohnen
und arbeiten diirfen. ,,Wir sind uns be-
wusst, dass die Welt nicht nur aus Ber-
lin-Mitte besteht,“ sagt Frede.

Freunde von Freunden waren Teil der
Entwicklung einer Asthetik, die von gro-
Ren Unternehmen aus dem Silicon Valley
zum Leitbild auserkoren worden ist. Dass
es sich so viele Menschen darin bequem
machen, wundert Frede nicht. Doch in
welchem Ausmaf man sich das Angebot
tiberstiilpen ldsst und in einer Komfort-
zone verharrt, hilt er fiir eine individu-
elle Entscheidung: ,Interessiert mich
mein Gegeniiber, das mir auf der Strafle
entgegenkommt? Unterhalte ich mich
auch mal mit einem Menschen am Kiosk,
dem Busfahrer? Letztlich bin ich immer
selbst verantwortlich dafiir, aus meiner
Blase hinauszuschauen.

Fotos: Vienna House Easy Landsberg, promo

Wir wollen
Design
demokratisieren

Ning Li von Made.com
verkauft online Mobel

Sie wollen grofier als Ikea werden.

Wir hatten die Ambition, vom ersten Tag
an grof} zu sein. Es gibt in unserer Bran-
che nur ein einziges wirklich grofdes Un-
ternehmen, das alle nationalen Grenzen
iiberschritten hat. Also sind wir die
zweite Marke nach Ikea, die ernsthaft ver-
sucht, global zu agieren. Wir investieren
eine Menge Geld, damit die Geschifte in
jedem Land laufen.

Warum sind die meisten Marken nur natio-
nal ausgerichtet? Sind sie zu teuer?

Nein, aber Mobel sind traditionell ein Ge-
schift, das iiber die Nihe zu seinen Kun-
den funktioniert. Du brauchst eine grof3e
Ladenfliche und musst sehr viele Liden
haben, um ein nationaler Player zu sein.

Wie gehen Sie vor?

Das ganze Kaufverhalten hat sich gein-
dert. Deshalb haben wir ein online basier-
tes Unternehmen gegriindet. Das Ge-
schift ist auswertbarer, schneller und bil-
liger. Fiir den Mobelmarkt sind Leute zwi-
schen 20 und Mitte 30 interessant. Die
sind mit dem Internet aufgewachsen. Fiir
sie ist es normal, das Internet fiir Recher-
chen zu benutzen, wenn sie zum ersten
Mal Mobel kaufen.

Sofas laufen gut bei Made com.

Foto: promo

Haben die Kunden gelernt, sich Dinge, die
sie zweidimensional sehen, dreidimensio-
nal vorzustellen?

Als wir anfingen, wussten wir nicht, was
funktionieren wiirde. Also haben wir erst
Dinge wie Lampen und Kissen verkauft.
Aber tatsichlich verkaufen sich Sofas her-
vorragend.

Halten Sie den Einzelhandel fiir iiberholt?

Wir haben nichts gegen Shops. Aber die
sollten heute mit den modernen Bediirf-
nissen der Kunden verbunden sein. Es
geht nicht darum, dass Kunden nicht
mehr offline kaufen. Aber wer heute ein-
kaufen geht, tut das aus Vergniigen.

Wie reagieren Sie auf Kundenvorlieben?

Die Konsumwelt bewegt sich schnell. In
der Generation meiner Eltern erbte man
die Mdbel von seinen Eltern, der Lebens-
zyklus der Produkte hielt ewig.

Ning Li, 34,
grindete 2010
das Start-up
Made. Hier gibt
es jede Woche
:{'f 't neue Mobel
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Aber das ist doch nett!

Ja, da ist nichts gegen zu sagen. Aber wir
leben mehr und mehr in einer Wegwerfge-
sellschaft. Die Interiortrends wollen die
Leute sofort haben. Sie kommen zu
Made, weil wir zwei Kollektionen mit
fiinf bis zehn Produkten pro Woche ha-
ben. In der traditionellen Welt gibt es
eine Herbst- und eine Friihlingssaison.
Wir miissen nicht von jedem Modell Hun-
derte herstellen. Wir stellen ein Foto auf
unsere Seite und sammeln die Bestellun-
gen, bevor wir anfangen zu produzieren.

— Das Gesprdch fiihrte Grit Thonnissen

www.hirschmannmode.de

Hirschmann
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Besuchen Sie uns in
der GiintzelstraBe!

GiintzelstraBe 43
10717 Berlin
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